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 چکيده

از جهت شفافیت و پاسخگویی، تاکنون شاخص جامعی  رغم نقش مهم محیط اطلاعاتی شرکتعلی

گیری های متعددی برای اندازهاگرچه در مطالعات گذشته از روش برای آن ارائه نشده است.

متفاوت،  هایشاخصاست، اما در این پژوهش با مدنظر قرار دادن  شدهاستفادهمحیط اطلاعاتی 

ن همچنیاست.  شدهارائه اطلاعاتی محیط سنجش برایجامع شاخصی  ،روش ریاضی با استفاده از

 هایسالشرکت طی  941های مربوط به از داده شدهیطراحبرای تست و سنجش کارایی مدل 

 نظرخواهی برای ایاست. بدین منظور پرسشنامه شدهاستفادهبه روش آمیخته  9814الی  9831

 اطلاعاتی محیط سنجش برای شدهگرفته نظر در معیارهای اهمیت و وزن درباره خبرگان از

 دچن گیریتصمیم مدل هایروش از یکی از استفاده ها توزیع شد و باتهیه و بین آن شرکت،

 طرواب سنجش منظوربهمعیارها تعیین گردید. همچنین  اهمیت و شانون( وزن )آنتروپی معیاره

 تحلیل آن، از سنجش هایگویه باشد، بامی اطلاعاتی محیط پنهان که در این پژوهش متغیر

بی شاخص مناس یپیشنهاد مدل که دهدبدست آمده نشان می نتایج شد؛ استفاده تائیدی عاملی

 برای محیط اطلاعاتی بوده و از چولگی کمتری نسبت به تک تک معیارها برخوردار است.

 یریگمیمدل تصم ،یاطلاعات طیشرکت، شاخص جامع مح یاطلاعات طیمح: های کليدیواژه

 .ارهیچند مع

                                                 
 )دانشیار گروه حسابداری، دانشگاه مازندران، بابلسر، ایران )نویسنده مسئول 

Email: H.fakhari@umz.ac.ir   

 .دانشجوی دکتری حسابداری، گروه حسابداری، دانشگاه مازندران، بابلسر، ایران 
Email: Y.rezaei@stu.umz.ac.ir 
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 همقدم -1 
گذر از عصر صنعت به عصر اطلاعات موجب برجسته شدن نقش اطلاعات در فرآیند 

تلقی شده که دسترسی به آن  باارزشدر چنین دورانی اطلاعات کالای  شده استگیری تصمیم

ها امکان دسترسی (. اینکه چگونه شرکت5002، 9شود )بلور و کافمنباعث ایجاد مزیت رقابتی می

معتقد است محیط  5ویکسازند بستگی به محیط اطلاعاتی دارد. فراهم می ذینفعان به اطلاعات را

ازی سشفاف و تبیین در پی همواره سازمان کهشود اطلاعاتی به فضای خارج از سازمان اطلاق می

اساسی که همواره برای ذینفعان مهم تلقی  سؤالاما ؛ (9191)ویک،  است آن ابهام کاهش و

گیری و تبیین محیط توان به شاخصی جهت اندازهه بوده است که چگونه میشود این مسئلمی

عاتی نبودن محیط اطلا مشاهدهقابلبا توجه به  سؤال؟ در پاسخ به این افتیدستاطلاعاتی شرکت 

این  8اند، کلارکمحیط اطلاعاتی ارائه کرده گیریاندازهپژوهشگران معیارهای متفاوتی را برای 

رده بندی کطبقه اندقرارگرفته مورداستفادهکلی که توسط پژوهشگران  طبقهسهمعیارها را در 

عنوان شاخص است: گروه اول به مطالعات تجربی اشاره دارد که از معیارهای فرصت رشد به

است. گروه دوم از پژوهشگران معتقدند که  شدهاستفادهگیری محیط اطلاعاتی یک شرکت اندازه

تبط با یک شرکت منجر به همگرایی در انتظارات مربوط به سودهای افزایش سطح اطلاعات مر

 4گردد و گروه سوم از مطالعات از یک سری از معیارهای خرد بازارمورد انتظار آتی شرکت می

معیار احتمال معامله و  دفعات گردش سهام ،سهام خریدوفروشدامنه قیمت پیشنهادی مثل 

، ستریشبباشند )کلارک و تر مییسه با دو گروه قبلی شایعاند که در مقااستفاده نمودهآگاهانه 

5000 .) 

 2نها )ریچاردسوبندی در ادبیات علوم مالی و حسابداری، بازنگری پژوهشعلیرغم چنین طبقه

 1آتیگ و همکاران ؛(5009) 3پلنبرگ و پترسن(؛ 5002) 1؛ ماهد(5000) 9لوز و ورچیا(؛ 5000)

                                                 
1 Bellver & Kaufmann 

2 Weick  

3 Clarke 

4 Market Microstructure Measures 

5 Richardson 

6 Leuz & Verrecchia 

7 Mohd 

8 Petersen & Plenborg 

9 Attig et al. 
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 و فو؛ (5090) 8واسان و بون؛ (5090) 5حکیم و عمری(؛ 5001) 9؛ باتاچاریا و همکاران(5009)

دهد که در اکثر مطالعات در زمینه محیط (( نشان می5092) 2وو و و رابین (5095) 4همکاران

برای سنجش عدم  سهام خریدوفروش پیشنهادی قیمت اطلاعاتی و عدم تقارن از دامنه اختلاف

 به خاطراست که دلیل این امر شاید  شدهاستفاده هاتقارن و ارزیابی محیط اطلاعاتی شرکت

 های قبلی باشد. ها و پیروی از پژوهشراحتی محاسبه، در دسترس بودن داده

ها حاضر ارائه مدلی جدید برای سنجش محیط اطلاعاتی شرکت اساس هدف پژوهش نیبر هم

شود.  انتظار باشد که برای اولین بار مطرح میمی 9چند معیارهگیری های تصمیمبا استفاده از مدل

ر ب تأثیرگذارهای بتوان با در نظر گرفتن همه عامل هرلحظهکارگیری این شاخص در رود با بهمی

راحتی شاخص محیط اطلاعاتی شرکتی خاص را محاسبه نمود و به محیط اطلاعاتی شرکت، به

 عاتی قوی و باکیفیت یا محیط اطلاعاتی ضعیفیکه آیا شرکت دارای محیط اطلا برد یپاین نکته 

شفافیت  ازنظرها را چند شرکت آن 1توان با محاسبه شاخص محیط اطلاعاتیاست؟ یا حتی می

گذاری در این اطلاعاتی و داشتن محیط اطلاعاتی خوب با همدیگر مقایسه کرد و برای سرمایه

اران گذتواند برای سرمایهحاضر می ژوهشهای پگیری بهینه را انجام داد. یافتهها تصمیمشرکت

و تحلیلگران برای اخذ تصمیمات اقتصادی از جهت انتخاب پرتفوی بهینه و تحلیل و شناخت 

ه بحث ب ها مفید واقع شود. در ادامه مقاله پس از بیان مبانی نظری، پیشینه پژوهشبهتر شرکت

 ها ارائه خواهد شد.و یافته و سپس روش پژوهش شدهگرفته
 

 مبانی نظری و مروری بر ادبيات موجود -٢
اطلاعاتی حسابداری ارائه محیطی است که هم اطلاعات را در  هایدستگاههدف از ایجاد 

ا، هدسترس قرار داده و هم ریسک خطای اطلاعات را از بین ببرد. بر اساس نظریه نوین شرکت

وجود تضاد منافع میان مدیران و مالکان ناشی از جدایی مالکیت و مدیریت منجر به بروز مسائل 

ود )واتز شها منتهی ایجاد محیط اطلاعاتی ضعیف برای شرکتتواند به که می گرددنمایندگی می

بیشتر و محیط  اطلاعاتی تقارن عدم (. بدون شک با افزایش تضاد منافع میزان9139و زیمرمن، 

تر خواهد شد. محیط اطلاعاتی نامناسب و ضعیف و اطلاعات نامتقارن اطلاعاتی نامناسب و ضعیف

                                                 
1 Bhattacharya et al. 

2 Hakim & Omri 

3 Wasan & Boone  

4 Fu et al. 

5 Robin & Wu 

6 MADM 

7 IE-Index 
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ذاران به مشارکت در بازار سرمایه شود و از تخصیص بهینه گتواند باعث عدم تمایل سرمایهمی

بنابراین درک اینکه ؛ ها را افزایش دهدمنابع جلوگیری کند و درنتیجه هزینه سرمایه شرکت

از عدم تقارن برخوردار است؟ و محیط اطلاعاتی شرکت در چه تا چه اندازه محیط اطلاعاتی 

یک ویژگی از محیط اطلاعاتی است، که  قارنت عدم درواقعسطحی است؟ دارای اهمیت است. 

آورد. البته معیارهای  به دستسنجشی از محیط اطلاعاتی واحد تجاری  توان با آگاهی از آن،  می

ا ب  توانیموجود دارد که  محیط اطلاعاتی شرکتاطلاعاتی در سنجش  عدم تقارنمتفاوتی از 

اطلاعاتی  واحد تجاری رسید. این ترکیب این معیارها به شاخص جامعی برای سنجش محیط 

 شوند:معیارها در ادامه معرفی می

ئله آن است که مس انگریمطالعات صورت گرفته ب: های رشدمعيارهای مبتنی بر فرصت الف(

 تردیشد شتر،یبا فرصت رشد ب یهادر شرکت ی و محیط اطلاعاتی ضعیفعدم تقارن اطلاعات

بر مبنای این استدلال برخی مطالعات از معیارهای فرصت . (5092، 9)کای و همکاران خواهد بود

ک ماند. برای مثال عنوان شاخصی برای سنجش محیط اطلاعاتی استفاده کردهرشد شرکت به

از نسبت ارزش بازار به ارزش دفتری  (5008) 8فرانک و گویالو  (9113) 5همکارانو  لفلین

از شاخص کیوتوبین که  (5001) 2همکاران( و کورمیر و 5003) 4کلارکسن و همکارانسرمایه، 

گیری عدم تقارن اطلاعاتی و محیط اطلاعاتی باشند برای اندازههر دو از معیارهای فرصت رشد می

 اند. شرکت استفاده نموده

نی سود بی: معیارهای مبتنی بر پیشبينی سود تحليلگرانب( معيارهای مبتنی بر پيش

های بینیبینی سود هر سهم تحلیلگران و پراکندگی پیشتحلیلگران شامل دقت )اشتباه( پیش

 و لی و 9113 سوبرامانیام، و کریشناسوامی ؛5094همکاران،  و باشد )چنگسود تحلیلگران می

 (5003 ژائو،

سهام  خریدوفروشترین معیار این گروه دامنه قیمت پیشنهادی : مهمج( معيارهای خرد بازار

گیری نقدینگی اوراق بهادار و عدم تقارن  شرکت است و نخستین باشد که یک معیار اندازهمی

( مطرح شد. دفعات گردش سهام یکی دیگر از معیارهای مهم نقدینگی 9193بار توسط دمستز )

 فروشوخریدگذاران برای در بازار است که در این گروه قرار دارد که بیانگر تمایل و آمادگی سرمایه

گیری عدم یکی دیگر از معیارهای اندازه معیار احتمال معامله آگاهانهسهام یک شرکت است. 

                                                 
1 Cai et al. 

2 Mc Laughlin et al. 

3 Frank & Goyal 

4 Clarkson et al.  

5 Cormier et al. 
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شده است. این اخیر در ادبیات مالی مطرح هایسالباشد که در تقارن و محیط اطلاعاتی می

انتظار وجود دارد که سایر عوامل مرتبط با محیط اطلاعاتی شرکت نیز با سطح عدم تقارن 

توان از آن جمله به عواملی نظیر اندازه شرکت، میزان مخارج اتی در ارتباط باشند که میاطلاع

تحقیق و توسعه شرکت، تعداد تحلیلگران پیگیر شرکت و تعداد سهامداران اشاره کرد )کاشانی 

 (.9810منی، ؤپور و م

ی اطلاعاتگیری محیط دهد که نیاز به شاخصی جهت اندازهبازنگری ادبیات مذکور نشان می

)کلارک و  ها ضروری استشرکت برای درک بهتر از وضعیت عدم تقارن اطلاعاتی شرکت

 9همکاران و (؛ چنگ9810) مؤمنیکاشانی پور و  ؛(9250کای و همکاران )(؛ 5000) شبستری

 مروربهاین اساس در ادامه  بر .((5092وو ) و رابین و (9818) همکاران و (؛ باباجانی5094)

 پردازیم.جهت تدوین مدل ارزیابی محیط اطلاعاتی شرکت می پیشینه پژوهش
 

 پيشينه خارجی -1-٢
های مشابه ( در پژوهشی با عنوان چه موقع محیط اطلاعاتی شرکت5091) 5شروف و همکاران

سهام برای  خریدوفروش پیشنهادی قیمت باشد، از تعداد تحلیلگران پیگیر و دامنهمهم می

 اطلاعاتی محیط بین رابطه( 1509) 8زایاتز و اطلاعاتی شرکت استفاده نمودند. لیسنجش محیط 

ه تقسیم شد. طبق دوطبقهرا بررسی نمودند. در این پژوهش محیط اطلاعاتی به  سود مدیریت و

آمیهود،  ینقد شوندگاول معیارهای محیط معاملاتی که شامل احتمال معامله آگاهانه، عدم 

باشد و طبقه دوم متغیرهای سهام می خریدوفروشدرصد قیمت پیشنهادی احتمال بازده صفر و 

 و یبینی سود تحلیلگران بود. کابینی سود و پراکندگی پیشکه شامل خطای پیش تحلیلگر

 تنظار شدت یعنی شرکتی حاکمیت سازوکار سه بر را اطلاعات تقارن عدم اثر( 5092) همکاران

 صشاخ مطالعه این در. اندنموده بررسی مدیرعامل انگیزه همگرایی و بازار انضباط مدیره،هیئت

 دادتع کیوتوبین، بنگاه، اندازه معیارهای از استفاده با و ایرتبه صورتبه اطلاعات تقارن عدم

 در ارانسهامد تعداد و توسعه و تحقیق مخارج تحلیلگران، بینیپیش خطای شرکت، تحلیلگران

 را تعهدی اقلام یگذارمتیق بر شرکت رشد نقش( 5092) وو و رابین. است شدهگرفته نظر

 عدم و رشد یهافرصت وجود شرایط در آیا که بود این پژوهش اصلی موضوع. نمودند بررسی

 عنوانبه اختیاری تعهدی اقلام از توانندیم مدیران رشدی، یهاشرکت در اطلاعاتی تقارن

 بیان خود پژوهش در هاآن. نمایند استفاده محرمانه اطلاعات مخابره برای اطلاعاتی هایکانال

                                                 
1 Cheng et al. 

2 Shroff et al. 

3 Li & Zaiats 
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 افشای طریق از که است یامحرمانه و عمومی اطلاعات شامل شرکت اطلاعاتی محیط که نمودند

 قارنت عدم متغیرهای طریق از و ردیگیم قرار سرمایه بازار اختیار در شرکت داوطلبانه یا اجباری

 همکاران و چنگ. شودیم سنجش اطلاعاتی واسطه و معاملات حجم افشا شرکت، اندازه اطلاعاتی،

 دهد،می بهبود را سود اطلاعاتی مزیت سود هموارسازی آیا عنوان با خود پژوهش در( 5094)

 تحلیلگر تعدادی شرکت، اندازة همچون عناصری دربردارندة اطلاعاتی محیط کردند بیان

 توسط طلاعاتا افشای کیفیت تحلیلگران، بینیپیش هایپراکندگی و بینیپیش خطای مند،علاقه

 این یرتأث بررسی در توانیم که است شرکت مدیریت توسط شده بینیپیش سودهای و شرکت

 تأثیر بررسی به( 5095) همکاران و فو. برد بهره هاآن از آتی سودهای واکنش ضریب بر محیط

 این در. پرداختند هاشرکت سرمایه هزینه و اطلاعاتی تقارن عدم بر مالی گزارشگری دفعات

 عنوانبه سهام شوندگی نقد عدم معیار و سهام خریدوفروش پیشنهادی قیمت دامنه از پژوهش

 به( 5099) همکاران و آرمسترانگ. شد استفاده اطلاعاتی تقارن عدم گیریاندازه مقیاس دو

 عدم محاسبه برای پژوهش این در. پرداختند سرمایه هزینه بر اطلاعاتی تقارن عدم تأثیر بررسی

 مورد و محور حسابداری دوتا محور، بازار هاآن دوتای که مختلف متغیر پنج از اطلاعاتی تقارن

 معیارهای برخی میان ارتباط( 5090) عمری و حکیم. شد استفاده بودند، پیگیر تحلیلگران پنجم

 تصدی دوره و حسابرس صنعت تخصص حسابرسی، موسسه اندازه: شامل حسابرسی کیفیت

 قیمت دامنه از پژوهش، این در. نمودند بررسی اطلاعاتی تقارن عدم با را حسابرسی موسسه

 و نواسا. شد استفاده اطلاعاتی تقارن عدم سنجش معیار عنوانبه سهام خریدوفروش پیشنهادی

 بررسی را هاشرکت اطلاعاتی تقارن عدم و تعهدی اقلام میان ارتباط خود، مطالعه در( 5090) بون

 معیار عنوانبه سهام خریدوفروش پیشنهادی قیمت دامنه اختلاف از پژوهش، این در نمودند

 بررسی به خود پژوهش در( 5001) همکاران و باتاچاریا. شد استفاده اطلاعاتی تقارن عدم سنجش

 از پژوهش این در هاآن. پرداختند هاشرکت اطلاعاتی تقارن عدم و سود کیفیت میان ارتباط

 ادهاستف اطلاعاتی تقارن عدم سنجش معیار عنوانبه سهام خریدوفروش پیشنهادی قیمت دامنه

 تقارن عدم بر افشا کیفیت آیا" عنوان با خود مطالعه در( 5003)  همکاران و چنگ. نمودند

 دمع سنجش معیار عنوانبه سهام خریدوفروش پیشنهادی قیمت دامنه از "دارد؟ تأثیر اطلاعاتی

 اطلاعاتی تقارن عدم"عنوان تحت پژوهشی در( 5003)  ژائو و لی. نمودند استفاده اطلاعاتی تقارن

 گرانلتحلی سود هایبینیپیش پراکندگی و دقت معیارهای از "هاشرکت سود تقسیم سیاست و

 تحت پژوهشی در( 5001)  هیلجست و براون. نمودند استفاده اطلاعاتی تقارن عدم سنجش برای

 معیار از "دهد؟می قرار تأثیر تحت را اطلاعاتی تقارن عدم سطح افشا کیفیت چگونه"عنوان

 برگپلن و پترسن. نمودند استفاده اطلاعاتی تقارن عدم گیریاندازه برای آگاهانه معامله احتمال
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 شپژوه این قرار دادند. در موردمطالعهرا  اطلاعاتی تقارن عدم بر داوطلبانه افشای تأثیر( 5009)

 تقارن عدم سنجش برای گردش، نسبت و سهام خریدوفروش پیشنهادی قیمت اختلاف از

 افزایش اقتصادی پیامدهای عنوان تحت پژوهشی در( 5000) ورچیا و لوز. شد استفاده اطلاعاتی

 برای سهام، گردش دفعات و سهام خریدوفروش پیشنهادی قیمت دامنه هایشاخص از افشا،

 عدم عنوان تحت پژوهشی در( 5000) ریچاردسون. نمودند استفاده اطلاعاتی تقارن عدم سنجش

 قیمت دامنه معیار دو از اطلاعاتی تقارن عدم سنجش برای سود، مدیریت و اطلاعاتی تقارن

 . کرد استفاده گران تحلیل سود بینیپیش پراکندگی و خریدوفروش پیشنهادی
 

 پيشينه داخلی -٢-٢
 اطلاعاتی محیط از ویژگی که اطلاعاتی تقارن عدم مورد در زیادی هایپژوهش نیز ایران در

 عبدی و برندقایمانی .شودمی پرداخته آن به ادامه در که گرفته است صورت  است تجاری واحد

 ختلفم هایمحیط گر لیتعد اثر با آتی سودهای واکنش ضریب بر سود هموارسازی تأثیر( 9812)

 متغیر از استفاده با پژوهش این در. دادند قرار آزمون مورد بورسی هایشرکت در را اطلاعاتی

 یریگاندازه به اقدام مدیریت، شده بینیپیش سود دقت و تعداد و افشاء کیفیت شرکت، اندازه

 زمانهم اثر بررسی به ایمطالعه در( 9814) همکاران و ستایش. است شده اطلاعاتی محیط متغیر

 در .پرداختند عملیاتی نقد جریان و ویژه سود ارزشی ارتباط بر اطلاعاتی محیط و شرکت اندازه

 اطلاعاتی محیط سنجش برای سهام خریدوفروش پیشنهادی قیمت اختلاف دامنه از پژوهش این

 یهاصورت ارائه تجدید بین رابطه بررسی به پژوهشی در( 9814) جانی ده ده و اخگر. شد استفاده

 پیشنهادی قیمت اختلاف از نیز پژوهش این در. پرداختند اطلاعاتی تقارن عدم و مالی

 فدایی و احمدیعلی. است شدهاستفاده اطلاعاتی تقارن عدم سنجش برای سهام خریدوفروش

 عهدیت اقلام یگذارمتیق در شرکت رشد و اطلاعاتی محیط نقش ارزیابی به پژوهشی در( 9814)

 ،سالانه معاملات حجم نسبت و شرکت اندازه متغیر دو از استفاده با پژوهش این در. پرداختند

 بررسی به نیز( 9818) همکاران و باباجانی. است شده اطلاعاتی محیط متغیر گیریاندازه به اقدام

 هاشرکت اطلاعاتی تقارن عدم سطح. پرداختند سود مدیریت و اطلاعاتی تقارن عدم بین رابطه

 سود، به قیمت نسبت سهام، قیمت نوسان معاملات، حجم سنجه پنج از استفاده با پژوهش این در

 و رسائیان. شد استفاده اطلاعاتی تقارن عدم سنجش برای شرکت عمر و معاملاتی روزهای تعداد

 شرایط در نقد وجوه نقدی هایجریان حساسیت میزان بررسی به پژوهشی در( 9818) همکاران

 پیشنهادی قیمت اختلاف دامنه از پژوهش این در هاآن. پرداختند اطلاعاتی تقارن عدم وجود

 همکاران و احمدپور. کردند استفاده اطلاعاتی تقارن عدم سنجش برای سهام خریدوفروش
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. ندپرداخت سود واقعی مدیریت و اطلاعاتی تقارن عدم میان رابطه بررسی به پژوهشی در( 9815)

 تقارن عدم سنجش برای سهام خریدوفروش پیشنهادی قیمت اختلاف دامنه از پژوهش این در

 عدم و سود کیفیت بین ارتباط بررسی به( 9819) همکاران و رحیمیان. شد استفاده اطلاعاتی

 زا اطلاعاتی تقارن عدم سنجش برای پژوهش این در. پرداختند تهران بورس در اطلاعاتی تقارن

 همکاران و نظری. است شدهاستفاده قیمت اثر درصد و مؤثر قیمتی شکاف درصد معیار دو

 هاشرکت یاطلاعات محیط کیفیت و سود تقسیم سیاست بین رابطه تحلیل به پژوهشی در( 9819)

 پیشنهادی قیمت تفاوت دامنه از موجود، معیارهای میان از پژوهش، این انجام برای. پرداختند

 حیطم از عملیاتی تعریف عنوانبه موردنیاز اطلاعات بودن دسترس در دلیل به سهام دوفروشیخر

 بر مروری عنوان تحت ایمطالعه در( 9810) مؤمنی و پور کاشانی. گردید استفاده اطلاعاتی،

 اطلاعاتی تقارن عدم بر مؤثر عوامل آن، سنجش معیارهای و اطلاعاتی تقارن عدم بر مؤثر عوامل

 لتحلی تعداد رشد، هایفرصت توسعه، و تحقیق مخارج میزان شرکت، اندازه افشاء، کیفیت را

 . کردند معرفی شرکت سهامداران تعداد و شرکت گیر پی گران

 مطالعات این در متعددی معیارهای که دهدمی نشان خارجی و داخلی هایپژوهش بازنگری

 با توجه به مطالب فوق بدیهی است. شدهگرفته بکار اطلاعاتی محیط سنجش هایشاخص عنوانبه

جتماعی و اقتصادی آن کشور مقدار شدت و ضعف های ااست که در هر کشوری با توجه به محیط

 طیمحتوانیم شاخصی جامع از بنابراین بررسی اینکه آیا می؛ باشدمتفاوت می باهماین عوامل 

رصدد د باشد و این پژوهشبرانگیز میهای ایرانی داشته باشیم موضوعی بحثشرکت یاطلاعات

آن هست که با ترکیب این عوامل بتواند با توجه به شرایط ایران یک شاخص جامعی را برای 

گذاران و سایرین تواند به سرمایه. ارائه این شاخص میارائه دهد یاطلاعات طیمحگیری اندازه

و  هریزی و ... درک بهتری را از شرکت داشتگذاری، رسیدگی، برنامهکمک کرده تا برای سرمایه

 میزان اتکاء خود از اطلاعات شرکت را تعیین کنند.
 

 روش پژوهش، جامعه و نمونه آماری  -3

ها توصیفی است. آوری دادهشیوه جمع ازنظرهدف کاربردی و  ازنظرحاضر  روش پژوهش

با روش  ها پژوهشیشیوه تحلیل داده ازنظرکیفی و کمی است و  ها پژوهشینوع داده ازنظر

 دهشاستفادهآمیخته است که در بخشی از پژوهش از روش کیفی و در بخش دیگر از روش کمی 

 باشد:است. با توجه به نو بودن موضوع پژوهش، این پژوهش درصدد بررسی موارد زیر می

 هاشرکت اطلاعاتی محیط سنجش بر مؤثر معیارهای تبیین و بررسی .9

 شرکت اطلاعاتی محیط سنجش برای پیشنهادی جامع شاخص تبیین .5
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 :شود ارائه مناسب پاسخ زیر سؤالات برای که است آن بر سعی پژوهش این لذا در

 باشند؟می مواردی چه شامل هاشرکت اطلاعاتی محیط کیفیت محاسبه معیارهای .9

 صورت چه به اطلاعاتی محیط جامع شاخص محاسبه برای جدید پیشنهادی مدل .5

  شود؟می تبیین

 در شههدهپذیرفتههه عهام  سهههامی هههایشهرکت  کلیههه حاضهر شههامل  پههژوهش آمههاری جامعهه 

 9831 زمههانی دوره طههی سههاله 3 زمههانی پههژوهش قلمههرو و تهههران بههوده بهههادار اوراق بههورس

 :اندشدهانتخابشرایط زیر  بر اساس آماری هاینمونه باشد ومی 9814 یال

 .باشند شدهپذیرفته تهران بهادار اوراق بورس در 9831 سال اسفندماه پایان تا .9

 طی و باشد اسفندماه پایان به منتهی هاآن مالی سال مقایسه، قابلیت افزایش منظوربه .5

 .باشند نداده مالی سال تغییر یا و فعالیت تغییر موردنظر هایدوره

 زمانی هایدوره طول در پژوهش متغیرهای محاسبه جهت موردنیاز اطلاعات .8

 .باشد دسترس در موردمطالعه

 نباشند. مالی هایگریواسطه و گذاریسرمایه هایشرکت جزء .4

 یک سال از بیشتر  مذکور زمانی دوره طی هاشرکت این در معاملات انجام وقفه طول .2

 .نباشد

بهرای  .شهد  شهرکت  941 شهامل  بهالا  شهرایط  اعمهال  از پهس  پهژوهش  نههایی  نمونهه 

 مههورد شههده اسههت. درمطههرحگیههری محههیط اطلاعههاتی در بههازار معیارهههای متعههددی  انههدازه

 دهههیم ارائههه اطلاعههاتی محههیط بههرای سههنجش را شاخصههی جههامع تههوانیممههی چگونههه اینکههه

 :است زیر بوده صورتبه کار روش

 موردپژوهشخارجی موضوع  و داخلی شدهانجام هایپژوهش پیشینه و ادبیات مطالعه 

 پیشین هایپژوهش در که شرکت اطلاعاتی محیط گیریاندازه معیارهای و شناسایی

 هایشرکت اطلاعاتی محیط به توجه با معیارها این انتخاب و اندقرارگرفته مورداستفاده

 ایرانی.

 در نظر  یارهایمع تیاز خبرگان درباره وزن و اهم ینظرخواه یپرسشنامه برا هیته

مدل  یهااز روش یکیشرکت به کمک  یاطلاعاتطیسنجش مح یشده براگرفته

 خبرگان. نیآن ب عیچند شاخصه  و توز یریگمیتصم

 مؤثر  یارهایاز مع کیوزن هر  نییخبرگان و تع نیب شدهعیپرسشنامه توز یآورجمع

 شانون. یشرکت به روش آنتروپ یاطلاعاتطیبر مح
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 مؤثر بر  یارهایاز مع کیهر  یریگاندازه یبرا ازیموردن یهاداده یآورجمع

مؤثر بر  یارهایمع یریگداده و اندازه یهاگاهیپا قیشرکت از طر یاطلاعاتطیمح

 ها.و استاندارد کردن آن یاطلاعاتطیمح

 یهااریها با استفاده از معشرکت یاطلاعاتطیشاخص جامع مح یریگمدل اندازه نییتب 

 .یبیصورت ترکها بهبر آن و وزن آن رگذاریتأث

 اهشرکت اطلاعاتی محیط کیفیت محاسبه اول پژوهش که معیارهای سؤالبرای پاسخ به 

پژوهش  این هایو شرایط بومی کشور داده ادبیات پژوهش بامطالعهباشند؟ می مواردی چه شامل

 ،مالکیت نهادی : اندازه شرکت،ده عامل دربرگیرنده هاشرکت اطلاعاتی محیط کیفیت تبیین برای

خطای رکت، ش تعداد سهامداران، سهام خریدوفروشدامنه قیمت ، عمر شرکت رشد، فرصت

م و عدم نقد شوندگی سها نوسان پذیری بازده سهام، دفعات گردش سهام، سود مدیران بینیپیش

گذشته داخلی و خارجی از این عوامل برای محاسبه  هایپژوهشکه در اکثر  باشندشرکت می

ره افزارنرم از پژوهش مدل موردنیاز مالی هایشد. دادهها استفاده میمحیط اطلاعاتی شرکت

 ذکرشدههای برای وزن دادن به عامل است. شدهاستخراج سازمان بورس رسمی سایت و نوین آورد

ای خبرگان استفاده شد. بدین ترتیب که پرسشنامه از نظراتدر محاسبه شاخص محیط اطلاعاتی 

نفر  80در مدل بود به  مورداستفادهشامل یک معیار  سؤالکه هر  سؤال 90الکترونیکی حاوی 

 هایشرکت گرانو تحلیل ، مدیرانیعلمئتیه ای و دانشگاهی شامل اعضایحرفه خبره

 مؤثرگانه ارسال و در رابطه با وزن عوامل ده ها که در دسترس بودند،کارگزاری گذاری وسرمایه

 های ارسالی به خبرگاننظرخواهی شد. سپس کلیه پرسشنامه هاآندر سنجش محیط اطلاعاتی از 

شود آوری گردید و با استفاده از تکنیک آنتروپی شانون که در قسمت بعد توضیح داده میجمع

 01199پرسشنامه فوق برابر با  کرونباخ آلفای وزن عوامل مشخص شدند. لازم به ذکر است ضریب

 باشد.وب آن میدهنده پایایی و اعتبار خبود که نشان

فوق،  گانهدهاز عوامل  یک هر سهم و وزن سنجش برایآنتروپی:  تکنيک اجرای مراحل

 (:9831زیر لازم است )ماکوئی،  شرح به اساسی هایگام

 شود.می تعیین هاشاخص یریگمیتصم ماتریس :اول گام

  شوند.بررسی نرمال می و تحلیل برای گیریتصمیم ماتریس از آمدهدستبه هایداده دوم: گام

 .باشدام می j مشخصه آنتروپی در Ej مقدار  تعیین سوم: گام

 .شودمی محاسبه مشخصه هر برای را di، مقدار Ejکمک  با چهارم: گام

 آید.می آمدهدستبهام  jعنوان مشخصه به wj متغیرها  و معیارها ابعاد، وزن پنجم: گام
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 است: شرح زیر به شدهنییتع هایو وزن خبرگان یشناستیجمعبالا، آمار  هایگام به توجه با که

 پژوهش شناختي جمعیت (.7)جدول 
 درصد تعداد متغیر فرعی متغیر

 جنسیت
 %38 52 مرد

 %71 2 زن

 سن

 %58 1 سال 03تا  83بین 

 %23 72 سال 23تا  03بین 

 %51 3 سال 23بیشتر از 

 میزان تحصیلات
 %73 8 دکتریدانشجوی 

 %03 51 دکتری تخصصی

 

 محیط اطلاعاتي يهامؤلفه براي آنتروپي اساس بر اهمیت درجه (.2)جدول 

ل 
وام

ع
ثر

مؤ
 

ی 
اد

نه
یش

ت پ
یم

ه ق
من

دا

ش
رو

وف
د

ری
خ

 
ام

سه
ام 

سه
ش 

رد
 گ

ت
فعا

د
 

ی 
دگ

ون
 ش

د
 نق

دم
ع

ود
یه

آم
 

زه
دا

ان
ت 

رک
ش

 

ت
ص

فر
ی

ها
 

د
رش

 

ه 
زد

 با
ی

یر
ذ

ن پ
سا

نو

ام
سه

 

ش
 پی

ی
طا

خ
ود

 س
ی

بین
 

ت
کی

مال
 

ی
اد

نه
 

ن 
را

دا
ام

سه
د 

دا
تع

ت
رک

ش
ت 

رک
 ش

مر
ع

 

Ej 35027 35028 350.3 35028 3500. 350.. 350.0 350.3 35010 35022 

dj=1-Ej 35300 35301 35303 35301 35320 35380 3538. 35303 3535. 35302 

Wj )35731 353.8 35302 35332 35335 35750 35775 .3530 35778 35771 )وزن 

 

 

 دوم پژوهش سؤالبر سنجش محیط اطلاعاتی شرکت، پاسخ  مؤثرپس از تعیین وزن عوامل 

باشد در بخش بعدی آورده شده که ارائه مدل جامع برای سنجش محیط اطلاعاتی شرکت می

 است.
 

 مدل پيشنهادی جهت سنجش محيط اطلاعاتی -4
ی مهههوزون بهههرای سهههنجش محهههیط اطلاعهههاتی  بهههیترک پهههژوهش از شهههاخص نیهههدر ا

. برای ارائهه مهدل پیشهنهادی در ایهن پهژوهش ابتهدا لازم اسهت سهه فهر           شده استاستفاده

اولیههه در نظههر گرفتههه شههود. نخسههت اینکههه بههرای محاسههبه محههیط اطلاعههاتی اصههل           

بهر   تأثیرگهذار پذیری را پذیرفته، یعنی محهیط اطلاعهاتی برابهر اسهت بها مجمهوع عوامهل        جمع

ا همهدیگر جمهع شهده و محهیط اطلاعهاتی را تعیهین       ای به عوامل با یهک قاعهده   به عبارتیآن. 

هههر یههک از ایههن عوامههل بههر محههیط اطلاعههاتی   تأثیرگههذاریاینکههه نحههوه  مضههافاًکننههد. مههی
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باشههد )خاصههیت ضههریب یهها وزنشههان کههه در قسههمت قبههل محاسههبه شههد، مههی    تناسههببههه

هههر عامههل بههر محههیط اطلاعههاتی    تأثیرگههذاریمیههزان  پههذیریممههیاینکههه  ثالثههاًتناسههب(. 

شهود کهه یهک کهف و سهقف      نرمال شده اسهت ایهن عمهل بهه ایهن دلیهل انجهام مهی         صورتبه

معنادار یا یک حداقل و حهداکثر بهرای محاسهبه محهیط اطلاعهاتی تعیهین شهود. بها توجهه بهه           

توضههیحات فههوق و مفروضههات مطروحههه مههدل پیشههنهادی زیههر بههرای محاسههبه محههیط        

 است. شدهارائهاطلاعاتی 

𝐼𝐸𝐼𝑖𝑡 (  9مدل ) = ∑ 𝑊𝑠 𝑖𝑡  𝑠∊𝑆
𝑃𝑠 𝑖𝑡

max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑠 𝑖𝑡}
+ ∑ 𝑊𝑘 𝑖𝑡  𝑘∊𝐾

max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑘 𝑖𝑡}−𝑃𝑘 𝑖𝑡

max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{ max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑘 𝑖𝑡}−𝑃𝑘 𝑖𝑡}
  

 

 که در این مدل:

𝐼𝐸𝐼𝑖𝑡  شاخص محیط اطلاعاتی شرکتi  در سالt باشد.می 

N هاتعداد شرکت 

S مجموعه اندیس عواملی است که با محیط اطلاعاتی رابطه مستقیم دارند 

K دارند معکوس رابطه اطلاعاتی محیط با که است عواملی اندیس مجموعه 

  𝑊𝑗 𝑖𝑡 وزن عاملj  ام  شرکتi  در سالt  

𝑃j 𝑖𝑡  مقدار عاملj  ام  شرکتi  در سالt  

بههر محههیط اطلاعههاتی باشههد آنگههاه   مههؤثرعوامههل  تعههداد کههل Mواضههح اسههت کههه اگههر  

M=|S|+|K|  کههه در آن|S|     نمایشههگر تعههداد عناصههر مجموعهههS  و|K|   نمایشههگر تعههداد

 باشد.  می Kعناصر مجموعه 

 داشته باشیم: bو  aاگر برای دو شرکت با اندیس (: 1قضيه )
𝑃𝑠 𝑎𝑡 ≤  𝑃𝑠 𝑏𝑡      ∀ 𝑠 ∈ 𝑆  

 و
𝑃𝑘 𝑎𝑡  ≤  𝑃𝑘 𝑏𝑡     ∀ 𝑘 ∈ 𝐾  

𝐼𝐸𝐼𝑎𝑡                                                                                        ،آنگاه  ≤ 𝐼𝐸𝐼𝑏𝑡. 
 

 داریم:         aهمچنین برای شرکت با اندیس  (:٢قضيه )
0 ≤  𝐼𝐸𝐼𝑎𝑡  ≤ 1 

𝑃𝑠 𝑎𝑡 ( بدیهی است که اگر9برای اثبات قضیه ) برهان: ≤  𝑃𝑠 𝑏𝑡 ، 

 ،آنگاه
Ps bt

max
1 ≤ i ≤ N

{Ps it}
   ≤  𝑃𝑠 𝑎𝑡

max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑠 𝑖𝑡}
 

𝑃𝑘 𝑎𝑡از طرفی اگر  ≤  𝑃𝑘 𝑏𝑡 ، 
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 آنگاه
max

1 ≤ 𝑖 ≤ N
{𝑃𝑘 𝑖𝑡} − 𝑃𝑘 𝑎𝑡 ≤ max

1 ≤ 𝑖 ≤ N
{𝑃𝑘 𝑖𝑡} − 𝑃𝑘 𝑏𝑡 

   بنابراین؛
max

1 ≤ 𝑖 ≤ N
{𝑃𝑘 𝑖𝑡}−𝑃𝑘 𝑏𝑡

max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{ max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑘 𝑖𝑡}−𝑃𝑘 𝑖𝑡}
 ≤ 

max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑘 𝑖𝑡}−𝑃𝑘 𝑎𝑡

max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{ max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑘 𝑖𝑡}−𝑃𝑘 𝑖𝑡}
 

 

𝑊𝑗 𝑎𝑡   ازآنجاکهو  ≥  پس:      0
𝐼𝐸𝐼𝑎𝑡  ≤ 𝐼𝐸𝐼𝑏𝑡 

 

𝐼𝐸𝐼𝑎𝑡( بههدیهی اسههت کههه  5بههرای اثبههات قضههیه )  ≥ بههرای اثبههات نامسههاوی دیگههر    0

 داریم:
𝑃𝑠 𝑎𝑡 ≤  max

1 ≤ 𝑖 ≤ N
{𝑃𝑠 𝑖𝑡}      ∀ 𝑠 ∈ 𝑆  

 ،و بنابراین
𝑃𝑠 𝑎𝑡

max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑠 𝑖𝑡}
≤ 1 

 

   از طرفی

max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑘 𝑖𝑡} − 𝑃𝑘 𝑎𝑡 ≤  max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{ max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑘 𝑖𝑡} − 𝑃𝑘 𝑖𝑡} 

         پس،
max

1 ≤ 𝑖 ≤ N
{𝑃𝑘 𝑖𝑡} − 𝑃𝑘 𝑎𝑡

max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{ max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑘 𝑖𝑡} − 𝑃𝑘 𝑖𝑡}
≤ 1 

 ،بنابراینو 

𝐼𝐸𝐼𝑎𝑡 = ∑ 𝑊𝑠 𝑎𝑡  

𝑠∊𝑆

𝑃𝑠 𝑎𝑡

max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑠 𝑖𝑡}
+ ∑ 𝑊𝑘 𝑎𝑡  

𝑘∊𝐾

max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑘 𝑖𝑡} − 𝑃𝑘 𝑎𝑡

max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{ max
1 ≤ 𝑖 ≤ N

{𝑃𝑘 𝑖𝑡} − 𝑃𝑘 𝑖𝑡}

≤ ∑ 𝑊𝑠 𝑎𝑡 + 

𝑠∊𝑆

∑ 𝑊𝑘 𝑎𝑡  

𝑘∊𝐾

 

S ={M,…,1,2,3} ازآنجاکهو  ∪ K  طورهمینو ∑ 𝑊𝑗 𝑎𝑡 = 1 1 ≤𝑗 ≤ M :داریم 
∑ 𝑊𝑠 𝑎𝑡 + 

𝑠∊𝑆

∑ 𝑊𝑘 𝑎𝑡 = 1 

𝑘∊𝐾

 

𝐼𝐸𝐼𝑎𝑡                                                                                      ،بنابراین  ≤ 1. 
  

دهنههده آن اسههت کههه محههیط اطلاعههاتی خاصههیت یکنههوایی    ( نشههان9قضههیه ) ملاحظااات:

ترتیهب عوامهل    بهر اسهاس  دارد، یعنی برای ههر شهرکت بها عوامهل ترتیبهی محهیط اطلاعهاتی        

عوامههل محههیط   بههر اسههاس شههود. ایههن خاصههیت مقایسههه پههذیری دو شههرکت    مرتههب مههی 
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حههیط اطلاعههاتی دهههد کههه م( نشههان مههی5قضهیه )  طههورهمههینکنههد. اطلاعهاتی را توجیههه مههی 

کرانههدار اسههت و بنههابراین بههرای ارزیههابی یههک جامعههه    حاصههل از مههدل پیشههنهادی پههژوهش 

 باشد.ء میاتکاقابلها، شامل شرکت
 

 عوامل اثرگذار بر محيط اطلاعاتی -4-1

عهدم تقهارن اطلاعهاتی، ریسهک      ساهام:  خریادوفروش الف( دامناه قيمات پيشانهادی    

دیگهر  عبهارت دههد. بهه  ( را افهزایش مهی  بهازار سهازها  کننهدگان نقهدینگی )  انتخاب مغایر تهأمین 

سطوح بهالاتر عهدم تقهارن اطلاعهاتی بها دامنهه قیمهت پیشهنهادی بهالاتر همهراه خواههد بهود             

 سهههام خریههدوفروشرو دامنههه قیمههت پیشههنهادی   (. ازایههن5001)باتاچاریهها و همکههاران،  

بکهار   معياار معکاوم محايط اطلاعااتی    عنهوان  پیشین بهه  هایطور گسترده در پژوهشبه

 رفته است. )عامل اول(

𝑆𝑃𝑅𝐸𝐴𝐷𝑖𝑡 (5مدل ) =
1

𝐷𝑖𝑡

∑
(𝐴𝑆𝐾𝑖 − 𝐵𝐼𝐷𝑖)

(𝐴𝑆𝐾𝑖 + 𝐵𝐼𝐷𝑖) 2⁄

𝐷𝑖𝑡

1

 

 که در این رابطه:

SPREADit سهام شرکت  خریدوفروش، دامنه قیمت پیشنهادیi در سال t؛ 

ASKi،  شرکت آخرین قیمت پیشنهادی فروش روزانه سهامi؛ 

BIDi،  شرکت آخرین قیمت پیشنهادی خرید روزانه سهامi و 

Ditتعداد روزهایی از سال ، t و آخرین قیمت  دی خریشنهادیاست که در آن آخرین قیمت پ

 در دسترس باشد. i پیشنهادی فروش روزانه برای سهام شرکت

های با عدم تقارن اطلاعاتی بالا، گردش سهام کمتری خواهند شرکت ب( دفعات گردش سهام:

ها در معامله با افراد آگاه متحمل زیان خواهند گران ناآگاه با علم به اینکه آنداشت زیرا معامله

رو (. ازاین5001، 9ها خواهند کرد )لیائوشد با احتمال کمتری اقدام به معامله در سهام این شرکت

، 5رود )ماهدبکار می معيار مستقيم محيط اطلاعاتیعنوان یک گردش سهام به تعداد دفعات

 (. )عامل دوم(5002

𝑠ℎ𝑎𝑟𝑒 𝑡𝑢𝑟𝑛𝑜𝑣𝑒𝑟𝑖𝑡 (8مدل ) =
1

𝐷𝑖𝑡

∑
shares traded𝑖

𝑆ℎ𝑎𝑟𝑒𝑠 𝑂𝑢𝑡𝑠𝑡𝑎𝑛𝑑𝑖𝑛𝑔𝑖

𝐷𝑖𝑡

1

 

 که در این رابطه:

                                                 
1 Liao 

2 Mohd 
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share turnoverit شرکت : دفعات گردش سهامi  در سالt؛ 

shares tradediشرکت  شده روزانه: تعداد سهام معاملهi؛ 

: Shares Outstandingi  شرکتتعداد کل سهام منتشره  iو 

Dit: تعداد روزهایی از سال t  شرکت سهام است که در آنi باشد. شدهمعامله 

، تر باشدبدیهی است که هر چه محیط اطلاعاتی شفاف ج( معيار عدم نقد شوندگی آميهود:

د. یاباز سطح عدم تقارن اطلاعاتی بازار کاسته شده و نقد شوندگی سهام شرکت افزایش می

کت تلقی شر معيار معکوم محيط اطلاعاتیعنوان بنابراین، نسبت عدم نقد شوندگی آمیهود به

 گردد. )عامل سوم(می

ILLIQ𝑖𝑡 (4مدل ) =
1

𝐷𝑖,𝑡

∑
|𝑅𝑖|

VOL𝑖

𝐷𝑖𝑡

1

 

 :فوق که در رابطه

: 𝐼𝐿𝐿𝐼𝑄𝑖𝑡 شرکت معیار عدم نقد شوندگیi  در سالt؛ 
|𝑅𝑖| شرکت :  قدر مطلق بازده روزانه سهامi؛ 

: 𝑉𝑂𝐿𝑖 شرکت  حجم ریالی معاملات روزانهi؛ 

Dit :تعداد روزهایی از سال t  شرکت سهام است که در آنi باشد. شدهمعامله 

( و آتیهگ و همکهاران   5090بهر مبنهای مطالعهات نظهری واسهان و بهون )       شارکت: د( اندازه 

تههر، ای گسههتردهبههه دلیههل برخههورداری از پوشههش رسههانه  تههربههزرگهههای (، شههرکت 5009)

مراتههب گههذاران و تحلیههل گههران، از محههیط اطلاعههاتی بهههتوجههه بیشههتر از سههوی بههازار، قههانون

معياار مساتقيم محايط    عنهوان یهک   ه بهه بنهابراین انهداز  ؛ باشهند تهری برخهوردار مهی   شفاف

( از معیههار مجمههوع 5092رود. در ایههن پههژوهش بههه پیههروی از )کههای،  بکههار مههی اطلاعاااتی

 گردد. )عامل چهارم(های شرکت برای سنجش اندازه شرکت استفاده میدارایی

ههای  ههای بها فرصهت   ( معتقهد اسهت کهه شهرکت    5001لیهائو )  های رشد شرکت:ه( فرصت

باشهند، بنهابراین بهرای حفهن ایهن مزایهای       همهواره دارای مزایهای رقهابتی مهی     تر،رشد مطلوب

؛ رقههابتی تمایههل چنههدانی بههه ارائههه و افشههای کامههل اطلاعههات عملیههاتی حسههاس خههود ندارنههد 

شهرکت   معياار معکاوم محايط اطلاعااتی    عنهوان  بهه  ههای رشهد شهرکت   فرصتبنابراین 

هههای رشههد فرصههتی سههنجش گههردد. در ایههن پههژوهش از شههاخص کیوتههوبین بههرا تلقههی مههی

 گردد. )عامل پنجم(استفاده می شرکت
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نوسههان پههذیری بههازده سهههام، ابههزاری بههرای سههنجش   و( نوسااان پااذیری بااازده سااهام:

رود کههه بههین نوسههان باشههد. انتظههار مههیریسههک مههرتبط بهها تغییههرات آتههی بههازده سهههام مههی 

ثبههت وجههود سهههام رابطههه م خریههدوفروشپههذیری بههازده سهههام و دامنههه قیمههت پیشههنهادی  

شههرکت تلقههی  معيااار معکااوم محاايط اطلاعاااتیعنههوان داشههته باشههد و ایههن عامههل بههه

 گردد. )عامل ششم(

=𝑉𝑜𝑙𝑎𝑡𝑖𝑙𝑖𝑡𝑦it (2مدل ) √
1

𝐷𝑖𝑡−1
∑ (𝑅𝑖 − �̅�)2𝐷𝑖𝑡

1                         

 که در آن:

Volatilityit  نوسان پذیری بازده سهام شرکت =i  در سالt؛ 

𝑅𝑖 بههازده روزانههه سهههام شههرکت = i  اسههت کههه اگههرtP  قیمههت پایههانی روزt   :ام باشههد𝑅𝑖 =
   𝑃𝑡 − 𝑃𝑡−1

𝑃𝑡−1
. 

= 𝐷𝑖𝑡    تعههداد روزهههایی از سههالt        اسههت کههه بههرای آن بههازده روزانههه سهههام شههرکتi 

 شده است.محاسبه

 به مستقیم طوربه آن، دقت و تکرار سود، بینیپیش موقعبه انتشار بينی سود:پيشخطای ز( 

این عامل (. 5094همکاران،  و )هانگ شودمی منجر اطلاعاتی کمیت ازنظر اطلاعاتی محیط بهبود

، 1گردد. )کریشناسوامی و سوبرامانایمشرکت تلقی می معيار معکوم محيط اطلاعاتیعنوان به

 )عامل هفتم( (9111

FE    (9مدل ) =
|ACTt  −ESTt|

|ACTt|
  

 که در آن:

FEها.بینی، بیانگر خطای پیش 

tACTشده در دوره ، سود هر سهم واقعی گزارشt. 

 باشد.می tهای سود مدیران در دوره بینی، بیانگر میانگین پیشtEST و 

گذاران نهادی در مقایسه با آوری اطلاعات برای سرمایههزینه نهایی جمع ح( مالکيت نهادی:

رو  این گروه از مالکین از مزیت اطلاعاتی بیشتری تر است، ازاینگذاران پایینسایر سرمایه

که با  رودبنابراین انتظار می؛ برخوردار بوده و به اطلاعات محرمانه بیشتری  نیز دسترسی دارند

ن عنواها، محیط اطلاعاتی تضعیف شود. این عامل بهمالکیت نهادی در شرکتافزایش نسبت 

 میزان سنجش برای پژوهش این گردد. درشرکت تلقی می معيار معکوم محيط اطلاعاتی

 گذاری،سرمایه هایشرکت ها،بیمه و هابانک تملک تحت سهام مجموع نهادی سهامداران مالکیت

                                                 
1 Krishnaswami & Subrahmanyam 
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 و هاسازمان و گذاریسرمایه هایصندوق و سرمایه تأمین هایشرکت بازنشستگی، هایصندوق

 )عامل هشتم( .گرددمی تقسیم شرکت منتشره سهام تعداد کل بر دولتی، نهادهای

 سهامداران همه اطلاعات آن در که است مکانی سهام بازار: 1شرکت سهامداران تعدادط( 

 مجانی صورتبه دیگر گروهی و هزینه صرف با را اطلاعات سهامداران برخی شود،می جمع یکجا

 موجود اطلاعات میزان باشد بیشتر شرکت یک سهامداران اندازه چه هر بنابراین؛ کنندمی کسب

معيار عنوان یک شود و بهتر میقوی شرکت اطلاعاتیمحیط  درنتیجه و یافتهافزایش نیز بازار در

 )عامل نهم(. (5092 ،کای و همکاران) رود.بکار می مستقيم محيط اطلاعاتی

گردد. بدیهی است زمان پذیرش در بورس تعریف می متغیر عمر شرکت معادل عمر شرکت:ی( 

باشد،  حضورداشتهبیشتری در بازار سرمایه  هایسال باشد یا تعداد تربزرگهر چه شرکت 

 5روبرتسو برای فعالان بازار در دسترس است. )لیری و  تری در مورد آن وجود دارداطلاعات بیش

کار ب معيار مستقيم محيط اطلاعاتیعنوان یک به( بنابراین این متغیر 9139 8و کراسکر 5001

 )عامل دهم( رود.می

تنهایی، ممکن است باعث بروز اخلال در های مزبور بهکارگیری هر یک از عاملازآنجاکه به

ی سنجش محیط اطلاعاتی رو در پژوهش حاضر براگیری محیط اطلاعاتی شرکت شود، ازایناندازه

گردد. استفاده از این شاخص شرکت، از یک شاخص ترکیبی موزون برای هر شرکت استفاده می

کارگیری منفرد هر یک از معیارهای محیط اطلاعاتی را کاهش داده و جامع، چولگی ناشی از به

 کند.تری را برای آزمون فراهم میمعیار دقیق
 

 یاطلاعات طيشاخص مح یريگاندازه یمدل نهائ -٢-4
 اشد:ببشرح زیر می یاطلاعات طیشاخص مح یریگاندازه یمدل نهائبا توجه به توضیحات فوق 

𝐼𝐸 − 𝐼𝑛𝑑𝑒𝑥𝑖𝑡 =  0.112 𝑃1 + 0.095 𝑃2 + 0.129 𝑃3 +  0.107 𝑃4

+ 0.117 𝑃5 + 0.063 𝑃6 + 0.085 𝑃7 + 0.113 𝑃8

+ 0.096 𝑃9 + 0.082 𝑃10 
 (1مدل )

 باشد.معیارهای محاسبه محیط اطلاعاتی می عامل استاندارد شده  𝑷𝒊که در این مدل

 
 

                                                 
1 Number of Shareholders 

2 Leary & Roberts 

3 Krasker 
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 پژوهش یهاافتهی -5 

 توصيفی  یآمارها -5-1

 محیط اطلاعاتیدر سنجش  مورداستفاده متغیرهای مهم هایویژگی از کلی نمای ارائه برای

 مشاهدات، تعداد شامل متغیرها، این توصیفی هایآماره مفاهیم از برخی (8) جدول شرکت در

ه مشاهد که گونههماناست.  شدهارائه معیار انحراف و حداکثر مشاهدات و حداقل میانگین،

در سال  خودروایراننفر و مربوط به شرکت 929145سهامداران شرکت بیشترین تعداد  شودیم

نفر 992با  15و کمترین تعداد سهامداران شرکت مربوط به شرکت معدنی دماوند در سال  14

اندازه شرکت بیشترین انحراف معیار  ،محیط اطلاعاتی معرف متغیرهای بین ازباشد. همچنین می

 دودهای نمونه حبینی سود در بین شرکتمیانگین خطای پیش طوربهرا به خود اختصاص داده و 

  باشد.درصد می 50

 توصیفي متغیرهاي پژوهش  هايآماره (.3)جدول
 متغیر نماد میانگین بیشترین کمترین انحراف معیار چولگی مشاهدات

7705 058/2 007/73701.03 55152 703010800 .10/2.31.00 size اندازه شرکت 

7705 830/3 870/3 3 007/3 830/3 Inst.own مالکیت نهادی 

7705 013/7 .70/3 030/3 251/. 038/7 Growth.opp های رشد فرصت 

7705 5.0/7 300/3 7 03 517/7. Age عمر شرکت 

7705 ..1/3 887/3 373/3 1../7 .38/3 Spread 
دامنه قیمت پیشنهادی 

 فروش سهام و خرید

7705 537/2 055/73370 7.2 727105 831/3710 Shareholders 
 سهامداران تعداد

 شرکت

7705 200/5. 8.1/3 3 385/0 553/3 FE بینی سودخطای پیش 

7705 082/2 335/3 3333330/3 383/3 337/3 Share.turn دفعات گردش سهام 

7705 .80/77 3332/3 333333332/3 375/3 337/3 Amihud 
معیار عدم نقد 

 شوندگی آمیهود

7705 338/3 203/00 328/3 205/7330 328/03 Volatility 
پذیری بازده  نوسان

 سهام

 

 گيریاندازه مدل سنجی اعتبار -٢-5

 سازی،مدل مرحله ترینمهم ا،ههداد گردآوری و پژوهش مفهومی مدل تعیین از پس

 برازش نیکویی معیارهای از استفاده با مدل یک اعتبار .است گیریاندازه مدل اعتبارسنجی

 گیریاندازه برای شدهاصلاح مدل ترتیب به( 4) جدول و (9) شکل. گیردمی قرار موردبررسی

  .دهندمی نشان را آن به مربوط برازش هایشاخص و اطلاعاتی محیط
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 اطلاعاتی محيط شدهاصلاح گيریاندازه مدل (.1) شکل

 

 محیط اطلاعاتي گیرياندازه مدل براي برازش نیکويي معیارهاي (.4جدول )

 معیارهای نیکویی برازش
 نام

 شاخص

 

 اختصار
 قبولقابلبرازش  شدهاصلاحمدل 

 های برازش مطلقشاخص
 درصد 03از  تربزرگ GFI 35037 شاخص نیکویی برازش

 درصد 03از  تربزرگ .AGFI 350 شدهاصلاحشاخص نیکویی برازش 

 

 های برازش تطبیقیشاخص

 درصد 03از  تربزرگ NNFI 75357 شاخص برازش هنجار نشده

 درصد 03از  تربزرگ NFI 350 شاخص برازش هنجار شده

 درصد 03از  تربزرگ CFI 35032 شاخص برازش تطبیقی

 درصد 03از  تربزرگ IFI 35031 شاخص برازش افزایشی

 های برازش مقتصدشاخص

 درصد 23از  تربزرگ PNFI 35250 شاخص برازش مقتصد هنجار شده

 درصد 73تر از کوچک RMSEA 35325 ریشه میانگین مربعات خطای برآورد

کای اسکوئر بهنجارشده به درجه 

 آزادی
CMIN/df 0555. 2تر از کوچک 

 533بیشتر از  Hoelter 070 (3532شاخص هلتر ) های برازشسایر شاخص

محیط  گیریاندازه مدله ک دارندمی بیان( 4) دولدر ج شدهارائه برازش نیکویی معیارهای

 برخوردار است. کافی اعتبار از اطلاعاتی
 

 نتایج مدل پيشنهادی -5-3
آوری شده برای هر یک های جمعپس از بررسی اعتبار مدل در بخش قبلی، با توجه به داده

وپی، آنتر تکنیکبه کمک  هامؤلفههر یک از این  شدهمحاسبهو وزن  محیط اطلاعاتی هایمؤلفهاز 
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های شرکت برخی محیط اطلاعاتیگیری اندازه نتایجآمار توصیفی و ( بترتیب 9و )( 2جدول )

در این  شدهارائهمدل  از استفاده عنوان نمونه بابه را بهادار تهران اوراق در بورس شدهپذیرفته

  .دندهمیپژوهش نشان 

 ياطلاعات طیمحشاخص هاي توصیفي (. آماره5جدول)
 متغیر نماد میانگین بیشترین کمترین انحراف معیار چولگی مشاهدات

7705 552/3- 3.7/3 508/3 100/3 285/3 IE-Index یاطلاعات طیمح 
 

 توسط مدل پیشنهادي شدهمحاسبهها محیط اطلاعاتي شرکت(. 9جدول )

 میانگین 7811 7818 7811 7817 7811 7831 7833 7831 شرکت

 35131 35.32 35153 35.12 35172 35150 35.15 35100 .3517 خودروایران

 35000 35003 35000 35272 35035 35233 352.0 .3502 35023 پتروشیمی فارابی

 35020 35285 35002 35230 35801 35033 35835 35022 35811 چادرملو

 35202 35.33 35.35 35227 35212 35.50 35.78 .35.3 35238 دارو لقمان

 35253 35275 35030 35027 352.0 35210 352.7 .3525 35010 سیمان اصفهان

 35205 35.75 35200 35.51 352.7 35.75 35210 35237 35210 فولاد مبارکه اصفهان

 .3528 35208 35202 .3522 35288 35208 35217 .3523 35003 مس باهنر

 35.30 35.37 35253 352.8 35.53 .35.8 35.20 35.08 35.55 نفت پارس

 

 10 هایسالها محیط اطلاعاتی در شود که در اکثر شرکتبا توجه به نتایج فوق مشاهده می

روند  15و در سال  گرفتهپیشروند نزولی را در  10که در سال  صورتبدینتغییر کرده،  15و 

 هایسالتوان به شرایط اقتصادی و سیاسی کشور در صعودی داشته است. البته این امر را می

سال  3ها در طی ربط داد. در شکل زیر روند تغییرات میانگین محیط اطلاعاتی شرکتذکرشده 

 است.  شدهدادهنمایش 

 
 هاي مختلف(. روند تغییرات محیط اطلاعاتي در طي سال2شکل )

0.50

0.52

0.54

0.56

0.58

0.60

1387 1388 1389 1390 1391 139٢ 1393 1394

…روند تغییرات محیط 
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 تباگذشاستدلال کرد که محیط اطلاعاتی  طوراینتوان همچنین با توجه به شکل فوق می

مناسب حاکمیت شرکتی،  سازوکارهایتوان ناشی از باشد که این امر را میزمان رو به بهبود می

ها استفاده از کمیته حسابرسی و نقش قوانین مرتبط در حوزه افشاء مناسب اطلاعات شرکت

 دانست.
 

 تحليل حساسيت -5-4
 ژوهش، به مقایسهحصول اطمینان از منطقی بودن نتایج مدل پیشنهادی در این پ منظوربه

توسط سازمان بورس اوراق بهادار در خصوص  منتشرشدهنتایج حاصل از این مدل با اطلاعات 

داخته شد. ها پرء بودن اطلاعات منتشره توسط شرکتاتکاقابلتر امتیاز دقیق طوربهامتیاز افشاء و 

 9831 هایسالدر طی  های نمونهء بودن اطلاعات شرکتاتکاقابلهای مربوط به امتیاز لذا داده

، زوجی tبا استفاده از تحلیل و  SPSS افزارنرمآوری و به کمک از سایت کدال جمع 9814الی 

 نمایش را زوجی t آزمون ( نتایج1منطقی بودن نتایج مدل پیشنهادی بررسی شد. جدول )

 متغیرمیانگین دو  تفاوت مقایسه آزمون برای داریمعنی سطح آنجائی که از .دهدمی

8150.Sig  پس باشدمی منفی پایین حد و مثبت بالا حد همچنین است و 02/0 از تربزرگ ،=

مدل  بین میانگین نتایج داریمعنیتفاوت  درنتیجهاست.  صفر برابر متغیر دو میانگین تفاوت

بورس  توسط سازمان منتشرشدهها، ء بودن اطلاعات شرکتاتکاقابلپیشنهادی با میانگین امتیاز 

 وجود ندارد.9814الی  9831 هایسالاوراق بهادار طی 

 زوجي tآزمون  (.1)جدول 

 

 تفاوت زوج

t df Sig. (2-tailed) 
 میانگین

انحراف 

 معیار

میانگ

ین 

 خطا

٪02فاصله اطمینان   

حد 

 پائین

حد 

 بالا

زوج   محیط اطلاعاتی، 

بودن اتکاقابل  
751.0 505303 750.0 55751-  25.2. 3530. 703 35815 

 

تا با راستوان دریافت که نتایج مدل پیشنهادی پژوهش همبا توجه به نتایج آزمون اضافی می

ها توسط بورس اوراق بهادار های مالی شرکتدرباره قابلیت اتکاء گزارش منتشرشدهاطلاعات 

حیط متوسط سازمان بورس و امتیاز  شدهارائهء بودن اتکاقابلباشد. شکل زیر مقایسه امتیاز می

که توسط این پژوهش  محیط اطلاعاتیگیری توسط مدل پیشنهادی اندازه شدهارائه اطلاعاتی

 دهد.است را نشان می شدهمعرفی
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 (. مقايسه امتیاز قابل اتکاء بودن و محیط اطلاعاتي3شکل )

 

 گيرینتيجه -6

اطلاعهاتی حسهابداری ارائهه محیطهی اسهت کهه ههم اطلاعهات را          ههای دسهتگاه هدف از ایجاد 

بخهش   شهک،  در دسهترس قهرار داده و ههم ریسهک خطهای اطلاعهات را از بهین ببهرد. بهدون         

نشهات   گیهری انهدازه  ههای تکنیهک  بهبهود  از حهوزه،  ههر  در ادبیهات  ههای پیشهرفت  از بزرگهی 

شههرکت  اطلاعههاتیمحههیط و  تقههارن عههدمگیههری در ادبیههات مههالی بههرای انههدازه  گیههرد؛مههی

طههور مسههتقیم سههطح محههیط اطلاعههاتی بههه ازآنجاکهههشههده اسههت، معیارهههای مختلفههی مطههرح

پژوهشههگران از برخههی از متغیرهههای شههاخص )نماینههده( بههرای  رونیههازانیسههت  مشههاهدهقابههل

حاضهر ارائهه مهدلی جدیهد      اسهاس ههدف پهژوهش    نیبهر همه  انهد.  سنجش آن استفاده نمهوده 

 نیههدر ا ههها بههود کههه بههرای اولههین بههار مطههرح شههد.شههرکتبههرای سههنجش محههیط اطلاعههاتی 

 ههههای مهههوزون بهههرای سهههنجش محهههیط اطلاعهههاتی شهههرکتبهههیترک پهههژوهش از شهههاخص

بههر محههیط اطلاعههاتی و تعیههین وزن  تأثیرگههذاراسههت و پههس از تعیههین عوامههل  شههدهاسههتفاده

هههها توسهههط خبرگهههان، مهههدل پیشهههنهادی پهههژوهش ارائهههه شهههد. در مهههدل پیشهههنهادی آن

گیههری چنههد معیههاره ههها بهها توجههه بههه مههدل تصههمیممحههیط اطلاعههاتی شههرکتگیههری انههدازه

کهارگیری آن  هها ارائهه شهد و بها بهه     شاخصی جدیهد بهرای سهنجش محهیط اطلاعهاتی شهرکت      

بههر محههیط اطلاعههاتی شههرکت   تأثیرگههذارهههای بهها در نظههر گههرفتن همههه عامههل  هرلحظهههدر 

دانسههتن ایههن  راحتههی شههاخص محههیط اطلاعههاتی شههرکتی خههاص محاسههبه شههد و امکههان بههه

نکتههه کههه شههرکت دارای محههیط اطلاعههاتی قههوی و بههاکیفیتی اسههت بهها محههیط اطلاعههاتی     

ههها در ضههعیفی دارد؟ فههراهم شههد. همچنههین بهها محاسههبه شههاخص محههیط اطلاعههاتی شههرکت 

ههایی  هها و در چهه سهال   مختلف بهه ایهن نکتهه پهی بهرده شهد کهه چهه شهرکت          هایسالطی 

هههایی محههیط اطلاعههاتی ههها و در چههه سههالکتتههر و چههه شههرمحههیط اطلاعههاتی شههفاف ازنظههر

 اند.تری داشتهضعیف

38
41
44
47
50
53
56
59

1389 1390 1391 1392 1393 1394

بودنامتیاز قابل اتکاء

اتیامتیاز محیط اطلاع
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 پژوهش یهاتیمحدود و پيشنهادات -7
 بندیعلاوه بر معرفی ابزار جدید برای رتبه محیط اطلاعاتیارائه شاخصی جامع برای سنجش 

گذاران کمک کند تا در انتخاب پورتفوی مناسب تواند به سرمایهها میمحیط اطلاعاتی شرکت

باعث کاهش هزینه نمایندگی و پویایی بازار سرمایه و افزایش  تواندیم تیدرنهااقدام کنند، که 

 تهران، بهادار اوراق بورس سازمان به تواندمی پژوهش حاضر هایتقارن اطلاعاتی شود. یافته

 اری،گذسرمایه هایشرکت بندی،رتبه مؤسسات کارگزاری، هایشرکت سرمایه، تأمین هایشرکت

 در ایران سرمایه بازار اصلی فعالان سایر و تحلیلگران آتی، قراردادهای اوراق دارندگان سهامداران،

همچنین معرفی شاخص  .کند کمک خود تخصصی فعالیت با ارتباط در بهینه تصمیمات اتخاذ

به بسط تئوریکی ادبیات مربوط به عدم تقارن و محیط اطلاعاتی واحدهای تجاری  تواندیمجدید 

 در که افرادی خصوصاً حسابداری، پژوهشگران برای مطالعاتی جدید حوزه معرفی ؛ ومنجر شود

 از سایر نتایج پژوهش حاضر باشد. تواندمیدارند،  فعالیت سرمایه بازار مطالعات حوزه

 باشندهایی که در پی تبیین یک شاخص جامع میپژوهش مخصوصاًمالی و  هایپژوهش

ها وجود داشت در این پژوهش نیز این محدودیت. باشندمی متعددی هایمحدودیت و موانع دارای

های های مالی و یادداشتدر صورت منتشرنشدههای آوری بعضی دادهمثال برای جمع برای که 

 مراحل در نیز مشکلات زیادی وجود داشت. همچنین اگرچه همراه، مثل تعداد سهامداران شرکت،

 اما شد، عنوان محیط اطلاعاتیبر  مؤثرعوامل  انتخاب خصوص در پژوهش توضیحاتی مختلف

 ئوریت طورکلیبهسازد. می دشوار را گرفته صورت هایانتخاب ارزیابی مشخص تئوری یک نبود

 محدود حوزه بسیار این و ندارد؛ وجود اطلاعاتیمحیط بر  مؤثرعوامل  انتخاب خصوص در جامعی

 دارد. وجود آن ادبیات در تجربی اندکی و تئوریک مبانی و بوده
 

 مآخذ و منابع -8
بررسی رابطه میان عدم تقارن  .(9815) .احمدپور، احمد؛ مجتبی عدیلی و سید جواد ابراهیمیان

 شده در بورس اوراق بهادار تهران،های پذیرفتهاطلاعاتی و مدیریت واقعی سود در شرکت

 .9-95 :(93شماره ) های حسابداری مالیپژوهش

های مالی و عدم رابطه بین تجدید ارائه صورت .(9814) .اخگر، محمدامید و راضیه ده ده جانی

 فصلنامه حسابداریشده در بورس اوراق بهادار تهران، ای پذیرفتههتقارن اطلاعاتی شرکت

 .11-904(: 53)1 مالی

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 q

fa
j.m

ob
ar

ak
eh

.ia
u.

ir
 o

n 
20

25
-0

8-
16

 ]
 

                            23 / 27

https://qfaj.mobarakeh.iau.ir/article-1-1052-en.html


 

 

 

شرکت ياطلاعات طیسنجش مح يبرا يارائه مدل  

1

0

0 

 

211 

سودهای  تأثیر هموارسازی سود بر ضریب واکنش .(9812) .ایمانی برندق، محمد و سهراب عبدی

 های حسابداری و حسابرسیبررسیهای مختلف اطلاعاتی، آتی با اثر تعدیل گر محیط

58(8 :)890-531. 

رابطه بین عدم تقارن اطلاعاتی  .(9818) .و احمد بدری علی ثقفی، باباجانی، جعفر؛ آرش تحریری

 .  9-59(: 8( پیاپی)5)9 های حسابداریپيشرفتو مدیریت سود، 

رابطه میان برخی  .(9833) .الدین؛ سید حسن صالح نژاد و علی سالکیرحیمیان، نظام

 شده در بورسهای پذیرفتهاطلاعاتی در شرکتسازوکارهای حاکمیت شرکتی و عدم تقارن 

 .19-39 :(23شماره ) های حسابداری و حسابرسیبررسیاوراق بهادار تهران، 

های بررسی میزان حساسیت جریان .(9818) .رسائیان، امیر؛ حسنعلی اخلاقی و محمد نوروزی

شده در بورس های پذیرفتهنقدی وجوه نقد در شرایط وجود عدم تقارن اطلاعاتی شرکت

 .953-949 (:58)9 فصلنامه حسابداری مالیاوراق بهادار تهران، 

زمان اندازه بررسی اثر هم .(9814) .ستایش، محمدحسین؛ زینب مهتری و محمد محمدیان

ی هاپژوهش، نقد عملیاتی عاتی بر ارتباط ارزشی سود ویژه و جریانشرکت و محیط اطلا

 .81-90 (:8)1 حسابداری مالی

ارزیابی نقش محیط اطلاعاتی و رشد شرکت در  .(9814) .احمدی، سعید و زهرا فداییعلی

شده در بورس اوراق بهادار تهران، پذیرفته هایگذاری اقلام تعهدی در شرکتقیمت

 .19-904 (:8)1 حسابداری مالی و حسابرسیهای پژوهش

مروری بر عوامل مؤثر بر عدم تقارن اطلاعاتی و  .(9810) .کاشانی پور، محمد و ابوالفضل مؤمنی

، مجموعه مقالات نهمين همایش سراسری حسابداری ایرانمعیارهای سنجش آن، 

 دانشگاه سیستان و بلوچستان، زاهدان.

 ، تهران: انتشارات مهر و ماه نو.گيریای تصميمهتکنيک .(9831) .ماکویی، احمد

 اطلاعاتی تقارن عدم رابطه .(9819) .نصیری سپیده ساداتو  نظری، محسن؛ منا پارسائی

(: 5)9 مدیریت حسابرسی و حسابداریش دانها، شرکت در سود تقسیم هایباسیاست

998-908. 
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