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Abstract 

Based on the effectiveness of information disclosure, product market competition increases management efforts 

and improves oversight and leads managers to better performance and adequate disclosure in the interests of 

shareholders, which leads to increased Annual Report Readability. Accordingly, the purpose of this study is to 

investigate the effect of product market competition on Annual Report Readability.The data collected from the 

firms listed in Tehran Stock Exchange during the period 2015 to 2021 (1050 firms - year) were collected and the 

research hypotheses were tested using panel data and multiple regression.The results show that competition in 

the product market has a positive and significant effect on the readability of financial reporting of companies 

listed on the Tehran Stock Exchange. These results are in line with the view that companies in competitive 

industries do not accumulate information and have a good level of disclosure and avoid ambiguous management. 

The findings show that product market competition plays an important role in shaping the company's 

information environment and improves text disclosure and contributes to the effectiveness of stakeholder 

decisions. Companies need to provide comprehensible information to markets that will reduce the cognitive gap 

between information provider and users . 
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 چکيده: 

و  شده  نظارت  بهبود  و  مدیریت  تلاش  افزایش  موجب  محصول،  بازار  در  رقابت  اطلاعات،  افشای  اثربخشی  دیدگاه  اساس  بر 

منافع سهامداران سوق می مناسب در جهت  افشاء  و  بهتر  عملکرد  به سمت  را  افزایش مدیران  به  این موضوع، منجر  دهد که 

های  ف این پژوهش بررسی تأثیر رقابت در بازار محصول بر خوانایی گزارش شود. بر این اساس، هدهای مالی میخوانایی گزارش 

  1050شرکت پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران )  150های مربوط به  مالی است. برای آزمون فرضیه پژوهش از داده

یه و تحلیل اطلاعات با بکارگیری استفاده گردید و تجز 1399تا   1393گری طی دوره زمانی سال( با استفاده از غربال –شرکت 

های تابلویی انجام گرفت. نتایج پژوهش نشان داد که رقابت در بازار محصول تأثیر مثبت و رگرسیون چندگانه و استفاده از داده

ین  های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار داشته است. این نتایج در راستای اهای مالی شرکتمعناداری بر خوانایی گزارش 

ها در صنایع رقابتی، اطلاعات را انباشت نکرده و سطح افشای مطلوبی دارند و از مدیریت مبهم اجتناب  دیدگاه است که شرکت

بازار محصول نقش مهمی در شکلها نشان میکنند. یافتهمی ایفا میدهد که رقابت در  کند و  گیری محیط اطلاعاتی شرکت 

افشاء متنی گردیده و به بهبود  یاری می  موجب  قابلرساند. شرکتاثربخشی تصمیمات ذینفعان  اطلاعات  باید  برای ها  را  فهم 

 کنندگان اطلاعات و کاربران آن شود. بازار ارائه کنند که منجر به کاهش فاصله شناختی بین ارائه 
 

 . مدیریت مبهمهای مالی، افشاء اطلاعات، رقابت در بازار محصول، خوانایی گزارش های کليدی:  واژه

 
  نویسنده مسئول 

علوم وحید،  سیفی،  مصطفی،  عبدی،  مهدی،  کاظمی  شهبازی،  فصلنامه  .  مالی  گزارشگری  خوانایی  بر   محصول  بازار   در   رقابت  تأثیر(.  1401).  فریده، 
 .100-116(: 53) 14، حسابداری مالی
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 1401، بهار  53، شماره  چهاردهم فصلنامه حسابداری مالی، سال                                                                                        102

 

 

 مقدمه 
 اطلاعاتِ  تیاهم  زیو ن  های مالیگزارش  ییخواناسبک و    ها به موضوعِشرکت  دارانِگذاران و سهامتوجه قانون  ر،یاخ  یهادر سال

، علووم یکاظمو  2019، 1)آبرناسی، ژو، کوبیک و ماسلی داشته است  یشیافزا  یروند  ی،مال  یدر افشا  ییروا  یهاو گزارش  یفیک

 199۸را در سوال  یسیقانون ساده انگل کی ،2کایبورس و اوراق بهادار آمر شورای ر،یمس  نی. در ا(1399عبدی، زلقی و جلالوند،  

 یبوراای ارائوه کننود کوه گونوهبهرا    مووارد افشواء  ریسواننه و سوا  یهواتوا گزارش  کوردیها را ملوزم مکرد که شورکت  بیتصو

 .(2020، 4)ژو، دائو، وو و سانباشد   3خوانافهم و  قابل گذاران،هیسرما

، دلیو)ب  یگذارهیسورما  ییکوارا  یبرا  یتیبا اهم  یکاربردها  ،یمال  یهاگزارش  ییکه خوانا  دهدینشان م  نیشیپ   یهاپژوهش

، 7ی، لوی و مرکلوی)لهواو انگرلیوتحل ینویبشی(؛ پ 2010 ،6یسوهام )لو یهامتیق یاطلاعات یی(؛ کارا2009،  5هیلاری و وردی

ها، صوورت نیواست که ا نیدر ا یمال یهاسبک ارائه صورت تی( دارد. اهم2013، ۸)نورنس یگذارهیسرما ماتی( و تصم2011

 یادیوز تیوحوائز اهم یموال هوایگزارش ییاساس خوانوا نیبر ا  د؛نکنیشرکت ارائه می  درباره عملکرد مال  یاطلاعات ارزشمند

 ددار نفعانیاز منافع ذ  تیدر حما  یادیز  تیاهم  ،یمال  یهاگزارش  کهنیا  رغمیعل  کنندیم  انی( ب201۸)  9و حسن  بیحب؛  است

بیوان ( 2019) 10برخوردار است. بوبکر، گوانوپولوز و رجیبوا  یخاص  یدگیچیها معمونً از پ گزارش  نیو فهم ا  ییخوانا  تیقابل  یول

 و مفیود شده مالی گزارشگری خوانایی کاهش به منجر تجاری، واحدهای اطلاعات افشای  در  پیچیده  محتوای  وجود  که  کنندمی

 عنوانبوه ،گذاریسورمایه منظوربه ذینفعان توسط اطلاعات پردازش برای که رودمی انتظار بنابراین دهند،می کاهش  را  آن  بودن

 پنهوان را بود اخبوار پیچیوده، مالی گزارشگری وسیلهبه مدیران کندیم انیب زی( ن200۸)  11یل  شوند.  مطرح  اصلی  موانع  از  یکی

بوه  .اسوت  12موبهم  تیریمود  هیفرض  انگریشفافیت کمتر بافشاهای با    قیدن اطلاعات از طرکر  و پنهان  یسازمبهم  نی. اکنندمی

و   درک  یو موجوب دشووار  کردهآن ندارند، پنهان    یبه افشا  لیرا که تما  یاطلاعات  توانند،یم  رانی( مد2002)  13لدیاذعان بلومف

 گردند. کنندگاناستفاده یبرا  یمال هایگزارش  فهم

، کننود. رحموان مبهم و ناخواناافشاء را  توانندیها موجود دارد که شرکت  یمختلف  یهاروشبر اساس فرضیه مدیریت مبهم  

 کوردن  مخفوی  بورای  است  ممکن  هاد شرکتمعتقدن  (2017)  15و وان  ویک  ،یل  وگرل،یارت  و  (2020)  14جهانگیری، دونگ و بری

 را مودیران اطلاعوات کوردن پنهان رفتار اساساً این که کنند استفاده 16مبهم لحن از گذارانسرمایه برای خوانایی کاهش و  اخبار

 کنند.  ناخوانا و  ترپیچیده را هاگزارش جملات، ساختار تغییر  با توانندمی همچنین  هاشرکت.  دهدمی نشان

لحون موبهم را در  ،یرقوابت تیحفظ مز یبرا رانیمد ،یرقابت  اریبس  طیمح  کیدر  کنند  بیان می(  2020رحمان و همکاران )

 یهواگزارش ژهیوو بوه یموال یاز لحن مبهم در گزارشگر رانیممکن است مد نیبنابرا؛ دهندیم  شیساننه خود افزا  یهاگزارش

 افشواء  و  محصول  بازار  در  رقابت  زمینه  در  پژوهشگران  .ندینما  تفادهرقبا به اطلاعات شرکت، اس  دسترسیعدم    منظوربه  یریتفس

 فوایشورکت ا یاطلاعوات طیمح یریگدر شکل یرقابت در بازار محصول نقش مهم ،اول دگاهیبر اساس د .اندکرده ارائه  دیدگاه  دو

 ،17یشونیشولفر و و) کنودیکموک م یو اطلاعوات یاقتصواد ییکارا شیو افزا یندگیکاهش مشکلات نما یبرا  رانیمدبه  و    کرده
 

1 Abernathy, Guo, Kubick & Masli  
2 Securities and Exchange Commission (SEC) 
3 Readable 
4 Xu, Dao, Wu & Sun  
5 Biddle, Hilary & Verdi  
6 Li  
7 Lehavy, Li & Merkley  
8 Lawrence 
9 Habib & Hasan 
10 Boubaker, Gounopoulos & Rjiba 
11 Li  
12 Management Obfuscation Hypothesis 
13 Bloomfield  
14 Rahman, Jahangiri, Duong & Barry  
15 Ertugrul, Lei, Qiu & Wan  
16  Ambiguous Tone 
17 Shleifer & Vishny 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 q

fa
j.m

ob
ar

ak
eh

.ia
u.

ir
 o

n 
20

25
-0

6-
29

 ]
 

                             4 / 18

https://qfaj.mobarakeh.iau.ir/article-1-2553-fa.html


 
                                                                          103                                      و همکاران  کاظم علوم                               مالی  گزارشگری  خوانایی  بر  محصول  بازار  در  رقابت  تأثیر

 

 

که رقابوت در  کنندیم انی( ب2014و همکاران ) والی(. دال2014،  2، هوانگ، خورانا و پریراوالی؛ دال2010،  1و مولر  رودی؛ گ1997

منوافع   یدر راسوتا  رانیمود  کوهنیو احتموال ا  کوردهبه بهبوود نظوارت کموک    ،دادهرا کاهش    3یتیریمد  یبازار محصول، سست

 باشد،  نداشته  وجود  مالی  هایصورت  در  اطلاعات  افشای  برای  ایهزینه  هیچ  چنانچه.  دهدیم  شیرا افزا  نندک  تیسهامداران فعال

 یهادر شورکت یرانیمود نیکوه چنو یطوربه(؛ 19۸1،  4)گروسمن  کنند  افشا  را  بیشتری  ارزش  با  اطلاعات  است  ممکن  مدیران

 طیو محو یموال یارائوه و بوه بهبوود گزارشوگر گذارانهیسورما همنابع، کاراتر هستند و اطلاعات به موقع بو  صیدر تخص  ،یرقابت

؛ (0132 ،6و کووهن  شونانی؛ بانکر2014،  5ی، کلاسوا و یونوگ)علوکننود  اقودام میخوود    یبا رقبا  سهیدر مقا  یشرکت  تیحاکم

 شیبوا افوزا نفعوانیسوهامداران و ذ یاطلاعات بورا یافشا یبرا یعنوان ابزاربه یمال هایگزارش ییخوانا رودیانتظار م  ن،یبنابرا

 .ابدی  شیرقابت، افزا

 اخیودارند. ور  یکمتر  یده و سطح افشاکراطلاعات را انباشت    ،یرقابت  عیها در صنااز آن است که شرکت  یحاکیدگاه دوم  د

بورای برخوی از  اطلاعات یافشابه دلیل شرایط رقابتی بازار و حضور رقبا در محیط کسب و کار، هزینه معتقدند    (2006)  7و وبر

را  یها اطلاعات خصوصوشرکت نیا رایدارند؛ ز زین یکمتر یافشا احتمانًها، بر این اساس این نوع از شرکت،  ها بان استشرکت

اطلاعات را  ،یرقابت عیها در صناشرکت کنندیم انیب  (2016)  ۸پسیلیراستا هابرگ و ف  نی. در اکنندیخود افشاء نم  یرقبا  یبرا

 بیآسو هواآن  یقوابتر  تیوطلبانه از آن اطلاعات استفاده کرده و به موقعممکن است به شکل فرصت  رقبا  رایز  ند؛ینمایافشاء نم

و  شوودیکه رقابت، مانع انتشار اطلاعات م ه استنشان داد نیشیپ  یهااز پژوهش یبرخ جیها، نتااستدنل  نیبرسانند. مطابق با ا

، مون و ؛ چنوگ2017، 10، وونگ و یویونات)است دهدیم شیساننه افزا یهاگزارش 9ییآراانجام حساب یرا برا  تیریفشار بر مد

کوه   ییهاشورکت  کنندبیان می(  2020(. رحمان و همکاران )2014  ،13ی؛ وانگ و چو201۸  ،12ی، سان و ژنگ؛ ش2013،  11یی

 یموال  هوایگزارش  ییکاهش در خوانا  جهیو در نت  دارند  یاز اطلاعات اختصاص  یو توسعه دارند، سطح بانتر  قیتحق  یهاتیفعال

 است. شتریب  هاآن

نوقابی و نمونه کاردان، ودیعی عنوانبهاست؛    انجام شدهافشاء    رقابت در بازار محصول و  در مورد  یمختلفداخلی    یهاپژوهش

( رابطه رقابت بازار محصول و کیفیت گزارشگری مالی )با استفاده از معیار تجدید ارائه سود( و نموازی، رضوایی و 139۸امیدفر )

اطلاعات حسابداری )کیفیت سود و کیفیوت افشواء( را موورد مطالعوه  ( رابطه رقابت در بازار محصول و کیفیت1393ممتازیان )

و  ییمشخص تأثیر رقابوت در بوازار محصوول را بور افشوا بوا اسوتفاده از خوانوا  طوربهکه    یحال، پژوهش داخل  نیبا اقرار دادند.  

 میهدر موورد مفوا  روبوه رشود  اتیادب  رغمی. علنشده استمورد مطالعه قرار داده باشد، انجام    یو زبان  ی، متنیواژگان  یهایژگیو

 پردازنودیم کرده، تیگزارش ساننه را هدا ییآنچه که خوانا  یبه بررس  یکم  اریدر کشور، مطالعات بس  یمال  هایگزارش  ییخوانا

و  یلیگرایشوورکت )صووفر یتجووار یو اسووتراتژ تیریموود یهووایژگیکووه چگونووه و دهنوودینشووان م عموودتاًمطالعووات  نیووو ا

 یی( بر خوانوا1396نوروزی،    و  نوئیپیتهرضائی  ی،لیگرای؛ صفر1397  ،یو قائم  یسود )احمد  تیری( و مد139۸  ،ینوئتهیپ یرضائ

 نیودر نظر گرفتن ا زیو ن نهیزم نیموجود در ا اتیاساس با تمرکز بر بسط و توسعه ادب  نی. بر اگذارندیتأثیر م  یمال  هایگزارش

 نیقرار نگرفته است؛ هدف ا  یبررسدر کشور مورد مطالعه و    یمال  هایگزارش  ییمقوله که تأثیر رقابت در بازار محصول بر خوانا

 نیوا  یهاافتوهی.  گوذاردیتوأثیر م  یموال  هایگزارش  ییبر خوانا  رقابت در بازار محصول  ایموضوع است که آ  نیا  یپژوهش، بررس

 
1 Giroud & Mueller 
2 Dhaliwal, Huang, Khurana & Pereira  
3 Managerial Slack 
4 Grossman  
5 Ali, Klasa & Yeung  
6 Balakrishnan & Cohen 
7 Verrecchia & Weber  
8 Hoberg & Phillips  
9 Window Dressing 
10 Stoughton, Wong & Yi  
11 Cheng, Man & Yi  
12 Shi, Sun & Zhang  
13 Wang & Chui  
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 یدر کاهش اثر منفو گذارانهیگذاران و سرمانقش نظارت توسط قانون  زیاطلاعات و ن  یفیک  یهایژگیو  تیاز اهم  یپژوهش حاک

اسوتفاده از  یبوه معنوا نیوکننود. ا ارائهبازار  یفهم را برااطلاعات قابل دیها باشرکتدر این راستا در بازار محصول است.   ترقاب

اطلاعوات اسوت. در   کنندگاناسوتفاده  فرسوتندگان و  نیب  یاختکاهش فاصله شن  است که منجر به  جیکلمات را  و  جملات کوتاه

بوه   تیوپژوهش ارائه و در نها  یهاافتهیو    یشناسپژوهش اشاره شده، سپس روش  هیو فرض  یتجرب  ،ینظر  نهیشیادامه، ابتدا به پ 

 .شودیو بحث پرداخته م یریگجهینت
 

 مبانی نظری و پيشينه پژوهش

 مالی و فرضيه مدیریت مبهم  هایگزارش  اهميت خوانایی

بر اساس این فرضیه، انگیزه مدیریت واحد تجاری منجر به   های مالی فرضیه مدیریت مبهم است.زیربنای نظری خوانایی گزارش

فشای  توانند، اطلاعاتی را که تمایل به اشود. مدیران میشفافیت کمتر میکردن اطلاعات از طریق افشاهای با    مبهم و پنهان

گزارش   ها آن  فهم  و  درک  دشواری  موجب  و  کرده  پنهان  سرمایهندارند،  برای  مالی  )بلومفیلد،  های  شوند  لی  2002گذاران   .)

تر  ی پیچیدههای ساننه( معتقد است که مدیران ماهیت انتقال خبر خوب یا ماهیت دائمی خبر بد را از طریق گزارش200۸)

می )پنهان  قائمی  و  احمدی  می1397کنند.  بیان  افشوای  نمایند؛  (  از  اسوتفاده  بوا  از    مبهم مودیران  برخووی  طووننی،  و 

  مالی   هوایدر گوزارش  هاآندارند تا اخبار بد یا عملکرد بد  می  ذینفعووان مخفووی نگه  دیدِ اطلاعووات موووردنظر خووود را از  

 سکیر  لیدل  هبکنند،  ( با اشاره به نظریه مدیریت مبهم بیان می2019)  1د. تئو، ژنگ، لیو و دو مشوخص نشو  سادگیبهشورکت  

اجرا  یناش  یاقامه دعو مال  نی قوان  یاز  به گزارشگری  بجا  به وجود  ییاجرا  رانیدر مد   شیگرا  نی ا  ،یمربوط  است که    یآمده 

توانند می  قوانین و مقررات  بر اساسگذاران  بنابراین سرمایه؛  اورندیب  ترنییرا پا   یمال  هایگزارش   ییخوانا  ،ی سودسنت  یدستکار

های مالی شرکت، نسبت به انجام اقدامات قانونی مبادرت نمایند )آبرناسی و همکاران،  پس از مشخص شدن ارائه نادرست افشا

2019.) 

علومپژوهش    جینتا جلالوندکاظمی  و  زلقی  عبدی،  ویژگی1399)  ،  اهمیت  از  حاکی  کیفی  (  اثربخشیِ  های  بر  اطلاعات 

سرمایهتصمیم استهای  دارد  گذاران  اهمیتی  با  نقش  مفاهیم  انتقال  در  سرما و  همه  تخصص  هی.  برا  ا یگذاران  نزم    یزمان 

  لیرا تسه  لگرانیتحل  یهاینیبشیممکن است پ   رانیها را ندارند. اطلاعات ارائه شده توسط مدشرکتاطلاعات    قیدق  یریگیپ 

زمان   و  برا  ها آنکرده  دهد  افتنی  یرا  کاهش  انیبنابرا؛  اطلاعات  با  نی،  و    دی اطلاعات  و  د  نباش  فهمقابلخوانا  سرور  )ایمن، 

سرما201۸،  2بدردین متن  گذارانهی(.  اطلاعات  صورت ارائه  یاز  در  مال شده  سا  یهای  فعالیت  گزارش  ریو  گزارش  مانند  ها 

 (. 2013)نورنس،  کنندیاستفاده م ها ادداشتی و  3تیریمد فسیرو ت لیو تحل هیتجز و  مدیرههیئت

و  داخلویکنندگان اسوتفاده یازهوایاز بورآوردن ن نوانیو بوه اطم  هاطلاعات را بوان بورد  تیفیک  ،ساننه  هایگزارش  ییخوانا

 یممکن است برا  باشد،  قابل درک  ساده و  هاآن  متونی که  اطلاعات  بر این اساس افشایکند.  یکمک م  یمال  یهاصورت  خارجی

را   گرانی و رفتوار تحلیولنویبشیاطلاعات را کواهش داده و پ   نیا  ریدرک و تفس  یبرا  صرف شدهجذاب باشد، زمان    لگرانیتحل

)ایمون و همکواران،  کنند افتیرا در خوانا، اطلاعات  ذینفعاناز    یبخش بزرگ  یاست که بازارها برا  یضرور  نیبنابرا؛  کند  لیتسه

201۸.) 

 5. رنکامو دگوردکنندگان میاسوتفادهمیوزان درک و فهوم  متون پیچیوده موجوب کواهش  (  2017)  4به گفته بلانکو و دال

ها و بوه اطلاعوات شوده و قضواوت گذارانهیموجوب کواهش اعتمواد سورما ،یموال هوایکم گزارش  ییِکه خوانا  افتی( در2012)

، واکونش ترخوانواهای ( نشوان دادنود بوازار بوه افشوا201۸) 6، لیتر و وایوت. کونسدهدیرا تحت تأثیر قرار م  انآن  گیریمیتصم

 هوایگزارش ییخوانوا یاز اثربخشو یحاک  زین  یگرید  یهاکنود. پژوهشرا معتبرتور ارزیوابی موی  هاآندهد و  بیشتری نشان می
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، کوالن  راستا  نی. در اشودن موضوع منجر به کاهش فرضیه افشای ناقص میکه ای  است  گذارانهیسرما  ماتیدر بازار و تصم  یمال

وجوود  میسهام رابطه مستق متیق شیدر افزا ریتأخو  یمال هایگزارش ضعیف ییِخوانا نی( نشان دادند که ب2013)  1خان و لیو

 یسوهام بوه صوورت معنوادار  ینقدشووندگ  ،یمال  یهاگزارش  یی( نشان دادند که با کاهش خوانا1399)  یاحمد  آشتاب ودارد.  

با   یمال  هایگزارش  ییخوانا  نیب  دادنشان    (1400کاری و خدمتگذار )پژوهش آزادی، عزیزمحمدلو، تصدی  جی. نتاابدییکاهش م

در راسوتای نقوش مودیریت در بهبوود   وجوود دارد.  یرفتار سهامداران، ارتبواط معنوادار  نیسهام و همچن  یمتقسقوط    سکیر

( با بررسی نقش مدیریت منابع انسانی نشان دادنود کوارایی سورمایه 2021)  2گزارشگری مالی، دالوای، محمدی، چوق و صالحی

 شود.های مالی میفکری منجر به افزایش خوانایی گزارش
 

 محصول   بازار  در  رقابت

و    ی )معطوف  شودیم  محسوب  کند، یم   ت یهدا  یی که اقتصاد را به سمت کارا  محرکی   نیتری قو  عنوانبهرقابت در بازار محصول  

است )احمدپور و فرمانبردار،    ها شرکت  توسط  اطلاعات  افشای  تصمیمات  اتخاذ  در  حیاتی  عامل   یک  عنوانبهو    (1397  ان، یدهقان

سازوکار  (.  1394 نوعی  بازار محصول،  در  می  خارجی  حاکمیتیرقابت  یک سو شرکتمحسوب  از  که  در  شود  فعال    ک یهای 

 کند به دنبال اطلاعات رقبا باشند و از سوی دیگر، اطلاعات خود را برای داشتن مزیت رقابتی پنهان کنند. صنعت را مجبور می

و مکسولگفته هاشالتر  به بازار محصونت شرکت2006)  3، کلاسا  به( ساختار  عاملها  قراردر    مؤثر  ی عنوان  تأثیر   دادن  تحت 

  ی( به بررس1393)  ی و همکاراننماز  است.  ها آنمالی، توزیع وجوه نقد و حاکمیت شرکتی    گذاری، تأمین های سرمایهفعالیت

  ت ی فیرقابت در بازار محصول و ک  یهاشاخص  نیپرداختند و نشان دادند که ب  یابدارحساثر رقابت در بازار محصول و اطلاعات  

(  1397) مرام و قادری، پاکثالثیوجود دارد. بحر یو معنادار میرابطه مستق ی )کیفیت سود و کیفیت افشاء(اطلاعات حسابدار

دارا بازار محصونت،  در  رقابت  دادند  انگ  متناقضی  یاثرها  ینشان  دستکار  یهازهیبر  در خصوص  نو  یمدیریت  به  و    عی سود 

از نشان دادند که رقابت در بازار محصونت به   ز ی( ن2013گزارش شده دارد. چنگ و همکاران )  یمدیریت سودها عنوان یکی 

اطلاعات بهبود کیفیت  در  مؤثر  )  عوامل  و همکاران  علی  است.  دریافتند که شرکت2009حسابداری  موجود در صنایع  (  های 

از  غیررقابتی اطلاعات مفید کم  دسترسی، در خصوص دوری  راهبردی،  اطلاعات سودمند  به  افشاء میرقبا  اتری  در    ن یکنند. 

ر تصمیمات گزارشگری مالی مدیران تأثیر کنند که شدت ساختار رقابتی صنایع ب( بیان می2010)  4راستا، مارکاریان و سنتالو

به    هاآن یدسترس سازیرقبا و محدود یموجود برا اتاطلاع پیچیده کردنمنظور به رانیاساس ممکن است مد  نیگذارد. بر امی

 .ندیارائه نما ضعیف یی فهم و خوانا تیو با قابل دهیچیپ  ی مال  هایاطلاعات، گزارش 
 

 ی مال هایگزارش  ییخوانارقابت در بازار محصول و  

  یشنیو و  فری. شلدهدیداوطلبانه نشان م  یرقابت در بازار محصول و افشا  ن یدر مورد رابطه ب  ی رقطعیغ   جیموجود نتا   اتیادب

از    هانهیها در کاهش هزو به شرکت  کندیم  فایرا ا  یشرکت  تیکه رقابت در بازار محصول، نقش حاکم  کنندیم  انیب(  1997)

که رقابت در بازار محصول   دهندینشان م  یتجرب  قاتی. تحقکندیکمک م  هیسرما  نهیو هز  یت شرک  تیحاکم  یهاجمله سازوکار 

برا  رانیمد نما  یرا  بهبود  یندگ یکاهش مشکلات  انمثال، چو  عنوانبه.  کنندیم  ت یهدا  یاطلاعات   طیمح  و  و  ،  جی، سیبیلکو 

کنند و عملکرد شرکت   ی منافع سهامداران همسوساز  با تا    آوردیفشار م  رانیکه رقابت بر مد  کنندیاستدنل م  (2011)  5ونگ

افزا ا  شیرا  انجام  به ورشکستگ  نیدهند. شکست در  برکنار  یکار ممکن است منجر  و مولر    رودیشود. گ  تیریمد  یشرکت و 

دال  (2010) )  والیو  همکاران  مد  افتندیدر(  2014و  سکون  محصول،  بازار  در  رقابت  م   یتیریکه  کاهش  به    دهدیرا    بهبودو 

 . دهدیرا به سمت عملکرد بهتر در جهت منافع سهامداران سوق م رانی امر مد  ن ی. اکندینظارت کمک م
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  یاطلاعات اختصاص  یکه افشا  کنند یاستدنل م  (1990)  1تونامانند داروق و است  نیشیپ   یها اطلاعات، پژوهش  ینظر افشا  از

  گذاری ارزش موضوع، ممکن است    ن یحال ا  ن یخود ارائه دهد؛ با ا  یرا به رقبا  هاآن   کیها، ممکن است اطلاعات استراتژشرکت

افزا  هاآن  کند.  تسهیل  بازار  ذینفعان  توسط  را  هاشرکت که  دادند  موجب    شینشان  بازار محصول  در  داوطلبانه   یافشارقابت 

همچندشویم  یشتریب )  شنانیبانکر   نی.  کوهن   اثر   دلیل  به  محصول،  بازار  در  رقابت  که  کنندمیارائه    یشواهد   (2013و 

سطح کیفیت   دریافتند ( 1393) ، قلمبر و قنواتی. واعظکندمی محدود   و منع نادرست مالی  گزارشگری از را مدیران آن، انتظاری

تر از رقابت بالفعل  که چنانچه در یک صنعت، رقابت بالقوه قوی بدین معنا شود؛ افشا با توجه به وضعیت دو بُعد رقابت تعیین می

که اگر رقابت بالفعل در  شوند؛ درحالیموقع بودن میها مجبور به افشای اطلاعات خود با رعایت قابلیت اتکا و بهباشد، شرکت

م صنایع  قویسطح  بررسی  باشد، شرکتورد  آنان  بالقوۀ  رقابت  از  اطلاعات  تر  افشای  به  چندان ضرورتی    بهنگام و    اتکا قابلها 

 .کنند و طبیعتاً تمایل به افزایش سطح کیفیت افشا در آنان پایین استاحساس نمی

پژوهش  یبرخ  جینتا است که در صنا  یها حاکاز  آن  انحصاری  عیاز  و  رقابت کم  بانتربا  است سطح  افشا  ی، ممکن    یاز 

با    کنند،یم  تیصنعت متمرکز فعال  کیکه در    ییهاشرکت  افتندیدر  (2006و وبر )  اینمونه، ورچ  عنوانبه.  شودداوطلبانه ارائه  

کمتر  افشا  یاحتمال  اختصاص  یاز  دل  کنند می   یخوددار  یاطلاعات  ز  سکیر  لی)به  تقارن   و  باران یانتخاب  عدم  مشکلات 

ا  نی(. همچنیاطلاعات دا  نیدر  دادند در شرکت  (1991)  2ایو ورچ  موندیراستا،  افشا  ییهانشان  دارند،    یشتریب  یعموم  یکه 

دال  ترنییپا  زین  هیسرما  نهیهز )  والیاست.  زمان  افتندیدر(  2014و همکاران  تقارن  عدم  ارتباط    3ی اقتصاد  انیز  ناختش  ی که 

از    یحاک   (199۸)  4پژوهش بامبر و چون  جیمتمرکز، نتا  اریبس  عیبا شدت رقابت در بازار محصول دارد. در مقابل، در صنا   یمثبت

ا  یداوطلبانه کمتر  یافشا   ی هاطیمتمرکز، مح  عیدر صنا  رانینشان دادند که مد  (2014و همکاران )  ی رابطه، عل   ن یدارد. در 

دل  یتررشفافیغ   یعاتاطلا به  و  افشا  یاختصاص  یهانه یهز  لیدارند  معتقد    (199۸)  5س یدارند. هر  یکمتر  یاطلاعات، سطح 

 ی را برا  یاطلاعات ارزشمند  احتمانًافشاءها    نیا  رایز  کنند؛یرا فراهم نم  6ها متمرکز، افشاء بخش  اریبس  ع یصنا  رانیاست که مد

  ی بالقوه اختصاص  یهانه یموضوع، هز  ن یا  لیاز دن   گری د  یکی به دست نخواهد آمد.    یگریمنبع د  چیکه از ه  د ی نمایرقبا فراهم م 

رقابت در بازار محصول، موجب   تر، یتر متمرکز و رقابتکم  ع یاست که در صنا  نیا  یتصور کل  ن،یبنابرا؛  داوطلبانه است  یافشا

ها  که شرکت کنند یم انیب 7ی ورود یباز دگاه یبر اساس د (1990تون )اراستا، داروق و است نی د. در اشوداوطلبانه  یافشا تیتقو

صنا ب  ، یرقابت  عیدر  م  یشتریاطلاعات  افشاء  است    رایز  ند؛ ینمایرا  ممکن  اطلاعات  کردن  خوب  عنوانبهپنهان   ی برا  یخبر 

براتازه بازار در نظر گرفته    یواردان  به  انورود  با  ا  نیشود.  ب  ننشا  (2017تون و همکاران )تاسحال،   شیافزا  منظورهدادند که 

انگ محصول،  بازار  در  براشرکت  زه یرقابت  دست   یها  اطلاعات،    به  ن  یافته کاهش  یتوجهقابل  طوربهآوردن  به    زیو  منجر 

با موضوع رقابت   ییآراحساب  شیکه افزا  دهندینشان م  ریها، مطالعات اخاستدنل  نی. مطابق با اشودیناکارآمد م  یگذارهیسرما

  د ی و تجد یسود واقع  تیر یو مد ی( نشان داد که رقابت در بازار محصول با اقلام تعهد2007) ۸نمونه، کارونا  عنوانبهارتباط دارد. 

نشان داد که رقابت در بازار محصول،   (2013پژوهش چنگ و همکاران )  جیمشابه، نتا  طوربهرابطه دارد.    یمال   یهاارائه صورت 

  شیکه رقابت در بازار محصول موجب افزا  افتند یدر  (2013)  9، اسکندر و سینگداته  ن،یچن. همدهدیسود را کاهش م   تیفیک

م  یدستکار )  ی . شدشویدر سود  ب   یشواهد(  201۸و همکاران  در  رقابت  وجود  که  کردند  به  ارائه  منجر    های قاعدگییبازار 

  یهاافتهی.  شودیم  رانیمد  ی شغل  یهادغدغه  لیسود به دل  یواقع  تیریو مد  یبر اقلام تعهد  یسود مبتن  تیری، مد10ی حسابدار

.  ابد ی یکاهش م  ی مال  هایگزارش  یی از آن است که هر چه رقابت بانتر باشد، خوانا  ی( حاک 2020پژوهش رحمان و همکاران )

 
1 Darrough & Stoughton  
2 Diamond, & Verrecchia  
3 Asymmetric Timeliness of Economic Loss Recognition 
4 Bamber & Cheon  
5 Harris  
6 Segments 
7 Entry Game 
8 Karuna  
9 Datta, Iskandar & Singh 
10 Accounting Irregularities 
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  %6و نامشخص تا حدود    فیکلمات ضع  یریساننه از نظر بکارگ  ی هارقابت، لحن مبهم در گزارش   ش یکه با افزا  افتند ی در  ها آن 

 . ابد ی یم شیافزا

رقابت در    نیدر مورد رابطه ب  بیدو استدنل رق  که  دهدیم  نشان  پیشین  های پژوهش  نتایج  و   نظری  مبانی  خلاصه،  طوربه

در بازار محصول، بانتر  رقابت    لیها ممکن است به دلشرکت  کهنیوجود دارد. اول ا  یمال  هایگزارش   ییبازار محصول و خوانا

ا  ییبا خوانا  یمال  ی گزارشگر   یبرا  یشتریب  یآمادگ باشند.  رقابت، کارا  بدان دلیلامر    نیبانتر داشته  را    ییاست که  اطلاعات 

.  ندیارائه نما یشتریب یی را با خواناهای مالی گزارش تا افشاء    آورد یفشار م رانیو به مد کند یم  تینظارت را تقو بخشد، یبهبود م

ا م  کهنیدوم  اطلاعات  انتشار  و  از کسب  مانع  مد  شودیرقابت  در    رانیو  مشارکت  به  مد  ییآراحسابرا  هدا  ت یریو    ت یسود 

 کم است. یی خوانا تیدهنده افشاء با قابلنشان نیکه ا کند یم
 

 پژوهش  فرضيه
 و   شده  نظارت  بهبود  و  مدیریت  تلاش  افزایش  موجب  محصول،  بازار  در  رقابت  اطلاعات،  افشای  اثربخشی  دیدگاه  اساس  بر

  این  بر.  شودمی  مالی  هایگزارش  خوانایی  افزایش  به  منجر  موضوع،  این  که  دهد می  سوق   مناسب   افشاء  سمت  به  را  مدیران

پژوهش به    هیفرض  بنابراین  .است  مالی   هایگزارش  خوانایی  بر  محصول  بازار  در  رقابت  تأثیر  بررسی  پژوهش  این   هدف  اساس،

 . دشویم نیتدو ریشرح ز

 دارد.  مالی  هایگزارش  خوانایی بر مثبتی تأثیر محصول بازار در  رقابت پژوهش:   فرضيه
 

 پژوهش  شناسی روش
  کلیه  شامل  پژوهش  آماری  جامعه.  شودمیاستفاده    تابلویی  یهارگرسیون چندگانه با داده  لیپژوهش از تحل   برای آزمون فرضیه 

  حذف  روش  از  استفاده  با  نمونه.  است  آزمون  مورد  دورۀ  در   تهران  بهادار  اوراق   بورس  در  فعال   و  شده  پذیرفته  یهاشرکت

 :شودیم انتخاب زیر شرح به( غربالگری) سیستماتیک

 . باشد اسفندماه  29 به  منتهی مالی سال( الف

 . باشد نداشته توقف ماه شش  از بیش معاملاتی   نماد( ب

 پژوهش   یدوره زمان یازموردن  یهاداده( در دسترس بودن پ

 پژوهش  ی دوره زمان یدر ط  یسال مال  ییرتغعدم( ت

 . نباشد نگیزلی و ها بانک ،گذاریهیسرما مه،ی ب هایها، از شرکتشرکت هیبا بق تیفعال تیتفاوت ماه لی( به دلث

  در   استفاده  مورد  غربالگری  فرایند.  شوند می  انتخاب  نمونه  عنوانبه  شرکت  150  تعداد  فوق،  های یتمحدود  اعمال  از  پس

  ی دوره زمان  یط  است  مشاهده  1050  شامل  که  منتخب  نمونه  به  مربوط  یهاداده  ادامه  در.  است  شده  داده  نمایش  1  جدول

با  سپس . شودمیاستخراج  3 نیآورد نوکدآل و ره  تیمنتشر شده در سا  یهاگزارش ریو سا  یمال  هایاز صورت 1399تا  1393

شوند؛ مدل آماری به کار  گیری میبندی شده و متغیرهای پژوهش اندازهها طبقهداده 2016 1صفحه گستردهافزار از نرم استفاده

 شود.اجرا می 41 نسخه 2استاتا  افزاررفته با استفاده از نرم

 

 

 

 

 

 

 
1 Excel 
2 Stata 
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 1401، بهار  53، شماره  چهاردهم فصلنامه حسابداری مالی، سال                                                                                        10۸

 

 

 های عضو نمونه در بازه زمانی پژوهشگری شرکتفرآیند غربال (.1جدول )
 تعداد شرکت  شرح

 3430  1393های پذیرفته شده در بورس در پایان سال سال –شرکت تعداد 

  571 اند. در بورس فعال نبوده  93-99هایی که در قلمرو زمانی سال –تعداد شرکت 

  218 باشد. زمانی پژوهش تغيير سال مالی داده و یا سال مالی آن منتهی به پایان اسفند نمی هایی که در قلمرو سال –تعداد شرکت 

  96 توقف نماد معاملاتی بيش از شش ماه نداشته باشند هایی که در قلمرو زمانی پژوهش سال –تعداد شرکت 

  968 اند. در بورس پذیرفته شده 93هایی که بعد از سال سال –تعداد شرکت 

  363 اند. ها بودهها و یا ليزینگهای مالی، بانکگریها، واسطه گذاریهایی که جزء هلدینگ، سرمایهسال –تعداد شرکت 

  164 باشد.ها در دسترس نمیهایی که در قلمرو زمانی پژوهش، اطلاعات آن سال –تعداد شرکت 

 2380  هایی که حذف شدند. سال –تعداد کل شرکت 

 1050  های عضو نمونهشرکت –تعداد سال 

 

 مدل آزمون فرضيه

  با  مطابق  مدل  این.  شودمی  استفاده(  1)  مدل  از  مالی  هایگزارش  خوانایی  بر  محصول  بازار  در  رقابت  تأثیر  بررسی  منظوربه

 قابل  تهران  بورس  در  که  متغیرهایی  است  ذکر  شایان  است؛(  2019)  همکاران  و   آبرناسی  و(  2020)  همکاران  و  رحمان  پژوهش

 .است شده  حذف  اصلی مدل از نیستند، یریگاندازه

READi.t ( 1مدل ) = β0 + β1HHIi.t + β2SIZEi.t + β3LEVi.t + β4ROEi.t + β5GWTHi.t + β6AGEi.t

+  ΣIndustryDum + ΣYearDumi.t + εi.t 
 

 پژوهش   یرهايمتغ یريگنحوه اندازه

 وابسته  ريمتغ

پژوهش   این  وابسته  که  READ)   ی مال  هایگزارش  ییخوانامتغیر  است  پژوهش  گیریاندازه  یبرا(  با  مطابق  و    آن  رحمان 

  یمال   هایگزارش  ییاز شاخص خوانا(  1397گرایلی )نوئی و صفری پیتهرضائی( و  2019(، آبرناسی و همکاران )2020همکاران )

 سنجی   اعتبار  منظوربه  ادامه  . دراستاستفاده شده  های حوزه مالی و حسابداری بکار گرفته شده،  که در اکثر پژوهش  1فوگ

  به  مدیرههیئت   گزارش  صفحات  تعداد»  معیار  از(  1399)  احمدی  و   آشتاب  و(  2014)  2چو، میکلن، پتن و رابرتز   پیرو  ها یافته

 . است شده استفاده مالی  هایگزارش خوانایی گیریاندازه جهت شاخصی عنوانبه  نیز «مجمع

 یاصورت تعداد کلمات با سه به  شده  یف)تعر  یچیدهکلمات( و کلمات پ   برحسبطول جمله )  یراز دو متغ  یتابعشاخص فوگ  

 :شودی( محاسبه م1) ۀصورت رابطچند بخش( است که به

= شاخص فوگ  4/0( یچیدهتعداد کلمات در هر جمله + درصد کلمات پ  یانگین)م ( 1رابطه )  
 

 است: یرز به ترتیب مذکوردر شاخص    یمال هایگزارش  ییسطح خوانا یینتع ۀنحو

 از اواخر گوزارش  یاکلمه  صدیک  ۀنمون  یکاز وسط و    یاکلمه  صدیک  ۀنمون  یکاز ابتدا،    ایصد کلمهیک  ۀنمون  یک( انتخاب  1

 ی.تصادف به شکل  مدیرههیئت

 .هااز نمونه یکهر   یها( شمارش تعداد جمله2

 ه.کامل هر نمون یهاتعداد کلمات به تعداد جمله یمتقس یقطر متوسط طول جملات از مشخص کردن( 3

 نمونه.موجود در هر  (  یچیده)کلمات پ   ییهجااز سه  یشو ب  ییهجا( شمارش تعداد کلمات سه4

 .با تعداد متوسط کلمات در جملات یچیدهکردن تعداد کلمات پ ( جمع5

 .4/0  ثابت  عدد در جمله هر در  کلمات  تعداد  میانگین  و پیچیده  کلمات درصد جمع حاصل ضرب(  6

 .به تعداد یمکردن و تقسجمع یقطر هر سه نمونه از  یجنتا  یانگینم ۀ( محاسب7

 
1 FOG 
2 Cho, Michelon, Patten & Roberts 
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 یچیودهپ  یارو بسو یسوتخوانودن نموتن قابل یعنوی؛ FOG ≥ 1۸شرح است که:  ینبد ییشاخص فوگ و سطح خوانا  ینب  رابطه

 یر)متن آسوان( اسوت. از آنجوا کوه مقواد 10-۸قبول( و )متن قابل  12-10)متن مناسب(؛  14-12)متن سخت(؛    1۸-14است؛  

( -1) یوک یشوده در عودد منفومقدار محاسبه  ین،بنابرا  است؛  مالی  یهاکمتر گزارش  ییخوانا  یزانم  یانگرشاخص فوق، ب  یشترب

 .یدآ به دست  یمال هایگزارش ییاز شاخص خوانا یمیمستق  یارتا مع شودیضرب م
 

 متغير مستقل

( و 1392رقابت در بازار محصول است که برای سنجش آن به پیروی از پژوهش نمازی و رضایی )  حاضر،  پژوهش  مستقل  متغیر

 های پیشوین، رقابوتاساس پژوهش  بر  .است  شده  استفاده  1هیرشمن  -هرفیندال  ( از شاخص1396سودی )زاده، قناد و بهعباس

 هایپایوه  لحوا   بوه  هیرشومن  -  هرفینودال  شاخص  ها،این شاخص  بین  از  است که  سنجشقابل  مختلف  هایشاخص  با  بازار  در

گیرد )پورحیودری، سروسوتانی و قرار می  مورد استفاده  بیشتر  دیگر  هایشاخص  به  نسبت  و  ترمستدل  ها،سایر شاخص  از  نظری

بور   .(1395،  یبن  یعباسنماید )آقازاده و  می  یریگاندازهرا    صنعت  تمرکز  میزان  هیرشمن،  -هرفیندال  (. شاخص1391هوشمند،

. بالعکس  و  دارد  وجود  صنعت  در  کمتری  رقابت  و  بوده  بیشتر  تمرکز  میزان  باشد،  شده بیشتر  محاسبه  شاخص  چه  هر  این اساس

 بیشوتر  بوازار  باشد، رقابت  کامل  رقابت  در  بازار  هرچه  و  است  کمتر  رقابت  میزان  باشد  ترانحصاری  صنعت،  بازار  عبارتی، هرچه  به

از   آیود و بوا اسوتفادهمی  دسوت  به  صنعت  در  فعال  هایبنگاه  تمامی  سهم بازار  مربعات  مجموع  طریق  بود. این شاخص از  خواهد

 شود.( محاسبه می2رابطه )

𝐻𝐻𝐼𝑖𝑡 ( 2رابطه ) = ∑ 𝑆𝑖𝑗
2

𝑘

𝑖=1

 

K صنعت  هر در  فعال  هایشرکت : تعداد. 

𝑺𝒊𝒋 سهم بازار شرکت :i ( 3در صنعت که با استفاده از رابطه )آید. می به دست 

𝑆𝑖𝐽 ( 3رابطه ) =
𝑥𝑖

∑ 𝑥𝑖
𝑘
𝑖=1

 

 

𝒙𝒊شرکت  : فروشi . 
 

 پژوهش  یکنترل  یهاريمتغ

( معتقدنود 201۸. حبیوب و حسون )شودیم یریگشرکت اندازه نهفروش سان طبیعی تمیلگار قیاز طر(: 𝐒𝐈𝐙𝐄اندازه شرکت )

 و پیچیوده موالی گزارشوگری رود کوهموی انتظوار و داشوته تریپیچیوده و گسوترده فعالیت و عملیات معمونً بزرگ هایشرکت

 نمایند. ارائه هاشرکت سایر با مقایسه در تریطوننی

(. طبوق 2019هوا در پایوان دوره )آبرناسوی و همکواران،  است با نسبت جمع بودهی بوه جموع داراییبرابر    (:𝐋𝐄𝐕اهرم مالی )

های مالی خوود را بوه نحووی هایی که اهرم مالی بانتری دارند، گزارشرود شرکتمی ( انتظار1397های احمدی و قائمی )یافته

 نمایند که خوانایی کمتری داشته باشند.ارائه 

( نشان 2003) 2شود. راترفوردمی محاسبه شرکت صاحبان سهام حقوق  بازار ارزش بر خالص سود تقسیم از  (:𝐑𝐎𝐄سودآوری )

بوه  خووب خبر این مخابره و خود مطلوب عملکرد از مالی گرانتحلیل و گذارانساختن سرمایه آگاه جهت سودآور هایداد شرکت

 دارای هاشرکت که هنگامی داد ( نشان200۸لی ) ینهمچن  .نمایندمی تریفهمقابل و خوانا مالی هایگزارش انتشار به اقدام بازار،

 است. بافت، دشوارتر نظر از و ترطوننی هاآن ساننه هایهستند، گزارش کمتری سود

بوا  یهاشورکت(. 200۸است با نسبت ارزش بازار به ارزش دفتری حقوق صواحبان سوهام )لوی، برابر    (:𝐆𝐖𝐓𝐇فرصت رشد )

 .(2020همکاران،  و )رحمان  نمایندارائه می  فهمقابلهای مالی  گزارش  معمونًفرصت رشد 

 
1 Herfindahl & Hirshman (HHI)  
2 Rutherford  
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زموانی  دوره پایوان توا بهواداربورس اوراق  در شرکت پذیرش تاریخ بین  زمانی  فاصلهبرابر است با لگاریتم    (:𝐀𝐆𝐄عمر شرکت )

 و خوانوایی بوان فهوم یتقابلبا  مالی  هایگزارش  سابقه بیشتر،  با  هایشرکت  رود کهمی  ( انتظار2017)  1پژوهش. به گفته حسن

 منتشر کنند.

 𝚺𝐈𝐧𝐝𝐮𝐬𝐭𝐫𝐲𝐃𝐮𝐦 و 𝚺𝐘𝐞𝐚𝐫𝐃𝐮𝐦𝐢.𝐭های موالی در صونایع مختلوف، متفواوت اسوت، میزان خوانایی گزارش  کهیناا توجه به  : ب

اثرات صنعت که مبین نوع صنعت است، با استفاده از متغیر مجازی سنجیده شده است. همچنین برای در نظور گورفتن اثورات 

 تصادفی سال نیز از متغیر مجازی استفاده شده است.
 

 های پژوهش یافته 

 ها داده  يفیآمار توص

 . دهد یاست، نشان م یو پراکندگ  یمرکز یهااز شاخص یپژوهش را که شامل برخ ی هاداده یفیآمار توص 2جدول 
 های پژوهشآمار توصيفی داده (.2) جدول 

 نام متغير  نماد متغير  ميانگين ميانه حداکثر حداقل  انحراف معيار

5522 /1 904 /13 908 /21 5200 /15 0027 /16 𝐑𝐄𝐀𝐃  های مالی گزارشخوانایی 

0676 /0 00001 /0 6631 /0 0005 /0 0143 /0 𝐇𝐇𝐈 رقابت در بازار محصول 

4905 /1 8997 /8 7225 /19 7754 /13 9158 /13 𝐒𝐈𝐙𝐄  اندازه شرکت 

2550 /0 1084 /0 727 /0 6176 /0 6301 /0 𝐋𝐄𝐕  اهرم مالی 

4862 /2 2590 /0- 6953 /0 2388 /0 2512 /0 𝐑𝐎𝐄 سودآوری 

3750 /0 7396 /0- 5794 /3 1465 /0 1952 /0 𝐆𝐖𝐓𝐇  فرصت رشد 

3750 /0 3978 /2 2195 /4 7376 /3 6197 /3 𝐀𝐆𝐄 )عمر شرکت )لگاریتم طبيعی 

0030 /0 0000 /16 0000 /57 0000 /41 6666 /38 𝐀𝐆𝐄 قبل از لگاریتم طبيعی( عمر شرکت( 
 

جدول  همان در  که  م  2طور  م  نیانگیم  شود؛یمشاهده  ترت  یمال   هایگزارش  ییخوانا  انهی و  با    بیبه  و   0027/16برابر 

عبارت    . بهگیردیم  قرار  «سخت  متون»  دسته  در   شد،   گفته  پیشتر  که  فوگ   شاخص  توضیحات  به  توجه  با   کهاست    5200/15

رقابت در بازار   ریمتغ  نیانگیاست. م  دهیچیلحن مبهم و پ   یدارا   مورد مطالعه پژوهشنمونه    ی هاشرکت  یمال  هایگزارش   گرید

 ن یو همچن  گریکدیمورد مطالعه به    یهابودن درجه رقابت شرکت  کیاز نزد  یحاک  ریمتغ  نیاست. ا  014363/0با    برابرمحصول  

درصد است. سود   63معادل    زیمورد مطالعه ن  یهاشرکت  یاهرم مال   نیانگیم  مورد مطالعه هست.  یهابودن بازار شرکت  یرقابت

حداقل بازده    .هاستآندرصد ارزش بازار حقوق صاحبان سهام    25  معادل طور متوسط،  به  زی مورد مطالعه ن  یهاخالص شرکت

اند.  بوده  انیز  یها دارااز مشاهدات، شرکت  یعدد بدان معناست است که در برخ  نیبودن ا  ی است. منف  -2590/0برابر با    زین

 گذرد. سال می 3۸ها در بورس تهران، میانگین، از زمان پذیرش شرکت تصوربه همچنین 
 

 پژوهش   هيبرآورد مدل و تجزیه و تحليل نتایج آزمون فرض

پژوهش، نزم است فورو   هیقبل از ارائه نتایج آزمون فرض نیاست، بنابرا یخط ونیمدل پژوهش، مدل رگرس کهنیتوجه به ا  با

 کلاسیک رگرسیون بررسی شود.

 

 

 

 

 

 

 

 
1 Hasan  
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 های مالی. تأثير رقابت در بازار محصول بر خوانایی گزارش(3)جدول 

𝐑𝐄𝐀𝐃𝐢.𝐭 ( 1مدل ) = 𝛃𝟎 + 𝛃𝟏𝐇𝐇𝐈𝐢.𝐭 + 𝛃𝟐𝐒𝐈𝐙𝐄𝐢.𝐭 + 𝛃𝟑𝐋𝐄𝐕𝐢.𝐭 + 𝛃𝟒𝐑𝐎𝐄𝐢.𝐭 + 𝛃𝟓𝐆𝐖𝐓𝐇𝐢.𝐭 + 𝛃𝟔𝐀𝐆𝐄𝐢.𝐭

+  𝚺𝐈𝐧𝐝𝐮𝐬𝐭𝐫𝐲𝐃𝐮𝐦 + 𝚺𝐘𝐞𝐚𝐫𝐃𝐮𝐦𝐢.𝐭 + 𝛆𝐢.𝐭 

 شده بينیيش پعلامت  نماد متغير  متغير توضيحی 
ضریب برآورده  

 شده
 tآماره 

 داریمعنا

 tآماره 
 مقدار هم خطی 

(vif) 

رقابت در بازار  

 محصول 
𝐇𝐇𝐈 1/ 332 0/ 027 2/ 202 2/ 291 ؟ 

 𝐒𝐈𝐙𝐄 + 061 /0- 182 /3- 013 /0 1/988 اندازه شرکت 
 𝐋𝐄𝐕 + 175 /0 258 /2 020 /0 1/296 اهرم مالی 
 𝐑𝐎𝐄 + 041 /0 277 /4 000 /0 1/976 سودآوری

 1/934 0/ 000 -5/ 305 -0/ 023 ؟ 𝐆𝐖𝐓𝐇 فرصت رشد 
 𝐀𝐆𝐄 + 214 /0 459 /3 000 /0 1/468 عمر شرکت
 - 0/ 000 2/ 913 16/ 139 ؟ C ضریب ثابت 

 - 0/ 000 3/ 189 0/ 578 ؟ 𝐈𝐧𝐝𝐮𝐬𝐭𝐫𝐲𝐃𝐮𝐦 اثرات صنعت

 - 0/ 000 2/ 816 0/ 493 ؟ 𝐘𝐞𝐚𝐫𝐃𝐮𝐦 اثرات سال 

آماره آزمون 

 برا -جارک
110 /0 

داری آزمون  سطح معنا 

 برا -جارک
157 /0 

-نتيجه آزمون جارک

 برا
 - نرمال بودن جملات خطا 

 0/ 358 احتمال بروش پادگان  75/ 822 آماره بروش پاگان 
نتيجه آزمون روش  

 پادگان 

عدم وجود ناهمسانی 

 واریانس
- 

 نتيجه آزمون وولدریج 0/ 002 آماره وولدریج  18/ 921 آماره وولدریج 
عدم وجود خود 

 همبستگی سریالی 
- 

 - 2/ 048 واتسون -آماره دوربين  0/ 659 ضریب تعيين تعدیل شده  0/ 666 ضریب تعيين 

 F 000 /0داری آماره معنا F 696 /97آماره 
-نتيجه آزمون دوربين

 واتسون 

عدم وجود خود 

 همبستگی مرتبه اول 
- 

 

 ارائه شده است.  3 ( در جدول1حاصل از برازش مدل ) جینتا 

اول: مرتبه  همبستگی  خود  وجود  عدم  دوربین  منظوربه  آزمون  آزمون  از  یکدیگر  از  خطاها  استقلال  واتسون -بررسی 

است. نتایج آزمون مذکور    5/2تا    5/1( بین  1واتسون در مدل ) -دهد که آماره دوربینکه نتایج مربوط نشان می  استفاده شده

 ، ارائه شده است.3در جدول 

است، بنابراین نتایج این آزمون بیانگر    35۸/0ن برابر با  از آنجا که مقدار معناداری آماره این آزمو  آزمون ناهمسانی واریانس: 

 و مدل به روش حداقل مربعات معمولی برآورد شده است. عدم وجود ناهمسانی واریانس است

 ( واریانس  تورم  عامل  از  متغیرهای مستقل  بین  وابستگی خطی  وجود  بررسی  برای  پژوهش  این  با  VIFدر  استفاده شد.   )

و    1فر  که کمینه آن  که این مقدار بین بازه بهینه پیش  کمی از یک بانتر است  VIFآمده که آماره  توجه به نتایج به دست  

 دهد. خطی بین متغیرهای مستقل پژوهش را نشان میبوده قرار دارد که در حالت کلی عدم هم 5بیشینه آن کوچکتر از 

درصد است. مقدار آماره    5  یبرازش شده در سطح خطا  یونیرگرس  مدل  یمعنادار  انگریب   3در جدول    F  یهاآماره  ریمقاد

برا  -نیدورب با  1)  مدل  یواتسون  برابر  آن  04۸6/2(  از  ااست.  که  بازه    نیجا  در  ب  2/ 5تا    5/1عدد  دارند،  عدم    انگر یقرار 

از    ی ه حاکاست ک  000/0( برابر با  1مدل )  یبرا  Fمقدار احتمال آماره    نی( است. همچن1خطا در مدل )  ریمقاد  یخودهمبستگ

و    666/0برابر با    بیمدل پژوهش به ترت  یشده برا  لیتعد   نیی تع  بیو ضر  نییتع  بیضر  نی. همچنست( ا1کل مدل )  یمعنادار

از تغ  66  یباًتقر(  1گرفت که در مدل )  جهینت  توانیم   نیبنابرا؛  است  659/0   های گزارش   ییوابسته )خوانا  ریمتغ  راتییدرصد 

 . شوندیداده م  حی( توض1مدل )  یحیتوض یرهای( توسط متغیمال

بر   رهایاز متغ  کی)معکوس( هر  میتأثیر مستق  زانیدهنده منشان   ب،ی( در ستون مقدار ضریاعداد مثبت )منف  3در جدول   

دهنده معنادار باشد، نشان  05/0کمتر از    ری( است. چنانچه مقدار احتمال آماره هر متغی مال  هایگزارش   ییوابسته )خوانا  ریمتغ

 است.  ستهواب ریمتغ رب ریبودن تأثیر آن متغ

است. علامت مثبت   027/0و    291/2برابر با    بی( به ترت1رقابت در بازار محصول در مدل )  ریو احتمال متغ  بیمقدار ضر 

مقدار   نیاست. همچن  ی مال  هایگزارش  یی خوانا  رقابت در بازار محصول و   ریمتغ  میدهنده رابطه مستقنشان  ریمتغ  نیا  بیضر

  رقابت  که  دهند می  نشان  ها یافته  مجموع  دراز معنادار بودن رابطه است.    یحاک  است،درصد    5( که کمتر از 027/0احتمال آن )
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  هاییافته.  شودمی  پذیرفته  پژوهش  فرضیه  بنابراین؛  دارد  مالی  هایگزارش   خوانایی  بر  معناداری  و  مثبت  تأثیر  محصول  بازار  در

 همکاران  و  رحمان  هاییافته  با   و  است(  1990)  استاتون  و  داروق  و (  201۸)  همکاران  و   کونس  های یافته  با  مطابق  پژوهش 

 . ندارد مطابقت( 2020)
 

 هایافته اعتبارسنجی  هایآزمون
در این پژوهش از روش تعریف جایگزین متغیر وابسته برای آزمون اعتبارسنجی نتایج استفاده شده است. به این منظور برای   

گزارش  خوانایی  گزارش  سنجش  صفحات  تعداد  معیار  از  مالی  در    مدیرهیئتههای  معیار  این  است.  شده  استفاده  مجمع  به 

)پژوهش همکاران  و  چو  ا2014های  و  آشتاب  و   )( است1399حمدی  استفاده شده  نیز  رگرسیونی جدیدی  ؛  (  مدل  بنابراین 

گزارش   صفحات  تعداد  متغیر  مدل  این  در  که  شد  گزارش   (PAGE)   مدیره یئتهتعریف  خوانایی  متغیر  مالی  جایگزین  های 

(READ) .شده است 

PAGEi.t ( 2مدل ) = β0 + β1HHIi.t + β2SIZEi.t + β3LEVi.t + β4ROEi.t + β5GWTHi.t + β6AGEi.t

+  ΣIndustryDum + ΣYearDumi.t + εi.t 
 

 ارائه شده است. 4حاصل از آن در جدول  ج ی( برازش شده و نتا2مدل ) ون،یفر  رگرسشیپ   یهاپس از انجام آزمون
 اعتبارسنجیآزمون  جینتا (.4) جدول 

𝐏𝐀𝐆𝐄𝐢.𝐭 ( 2مدل ) = 𝛃𝟎 + 𝛃𝟏𝐇𝐇𝐈𝐢.𝐭 + 𝛃𝟐𝐒𝐈𝐙𝐄𝐢.𝐭 + 𝛃𝟑𝐋𝐄𝐕𝐢.𝐭 + 𝛃𝟒𝐑𝐎𝐄𝐢.𝐭 + 𝛃𝟓𝐆𝐖𝐓𝐇𝐢.𝐭 + 𝛃𝟔𝐀𝐆𝐄𝐢.𝐭

+  𝚺𝐈𝐧𝐝𝐮𝐬𝐭𝐫𝐲𝐃𝐮𝐦 + 𝚺𝐘𝐞𝐚𝐫𝐃𝐮𝐦𝐢.𝐭 + 𝛆𝐢.𝐭 

 شده بينیيش پعلامت  نماد متغير  متغير توضيحی 
ضریب برآورده  

 شده
t  آماره 

 داریمعنا

t  آماره 
 مقدار هم خطی 

(vif) 
رقابت در بازار  

 محصول 
𝐇𝐇𝐈 1/ 428 0/ 012 2/ 521 0/ 203 ؟ 

 1/657 0/ 000 3/ 558 0/ 160 ؟ 𝐒𝐈𝐙𝐄 اندازه شرکت 
 𝐋𝐄𝐕 + 074 /0 486 /1 138 /0 1/726 اهرم مالی 
 1/056 0/ 000 2/ 280 0/ 464 ؟ 𝐑𝐎𝐄 سودآوری

 1/415 0/ 025 2/ 246 0/ 018 ؟ 𝐆𝐖𝐓𝐇 فرصت رشد 
 𝐀𝐆𝐄 + 029 /0 385 /0 700 /0 1/278 عمر شرکت
 - 0/ 005 2/ 788 0/ 433 ؟ C ضریب ثابت 
 - 0/ 006 2/ 746 0/ 178 ؟ 𝐈𝐧𝐝𝐮𝐬𝐭𝐫𝐲𝐃𝐮𝐦 اثرات صنعت

 - 0/ 000 4/ 826 0/ 972 ؟ 𝐘𝐞𝐚𝐫𝐃𝐮𝐦 اثرات سال 

 0/ 549 احتمال بروش پادگان  61/ 132 آماره بروش پادگان
نتيجه آزمون روش  

 پادگان 

عدم وجود ناهمسانی 

 واریانس
- 

 0/ 082 آماره وولدریج  14/ 412 آماره وولدریج 
نتيجه آزمون  

 وولدریج 

عدم وجود خود 

 همبستگی سریالی 
- 

آماره آزمون 

 برا -جارک
243 /0 

داری آزمون  سطح معنا 

 برا -جارک
885 /0 

-نتيجه آزمون جارک

 برا
 - نرمال بودن جملات خطا 

 0/ 510 ضریب تعيين تعدیل شده  0/ 527 ضریب تعيين 
-آماره دوربين 

 واتسون 
828 /1 - 

 - F 823 /30آماره  F 0000 /0داری آماره معنا F 823 /30آماره 
 

است. علامت مثبت    012/0و    203/0( به ترتیب برابر با  2مقدار ضریب و احتمال متغیر رقابت در بازار محصول در مدل )

است. همچنین    مدیره یئت هدهنده رابطه مستقیم متغیر رقابت در بازار محصول و تعداد صفحات گزارش  ضریب این متغیر نشان

 آزمون   از  حاصل  هاییافته  بنابراین؛  درصد است، حاکی از معنادار بودن رابطه است  5( که کمتر از  000/0مقدار احتمال آن )

 گزارش   صفحات  تعداد   بر  معناداری  و   مثبت   تأثیر  محصول  بازار  در  رقابت   که  است  موضوع  این  مؤید  نیز  اعتبارسنجی

 پذیرفته   نیز  اعتبارسنجی  آزمون   از  استفاده  با  پژوهش  فرضیه  لذا.  دارد(  مالی  هایگزارش   خوانایی  معیار  عنوانبه)  مدیرهیئته

 . شودمی
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 گيری بحث و نتيجه
  حفظ   ذینفعان  نزد  را  خود  اعتبار  و  جایگاه  بتوانند  باید   باشند،  داشته  فعالیت  تداوم  رقابتی  فضای  در  بتوانند  هاشرکت  کهاین   برای

 گزارشگری   افشاء   گردد،   ذینفعان  نزد  هاشرکت  اعتبار  افزایش  موجب  تواند می  که   معیارهایی   از  یکی .  بخشند  ارتقاء   را  آن  و   کنند

  بررسی  به  پژوهش   این  در  بنابراین؛  است  راستا  این  در  شرکت  مالیِ   هایگزارش  بودن  فهمقابل  و   خوانا  که  است  مطلوب  مالی 

که رقابت در    اضر نشان داد پژوهش ح   ی هاافتهی  . است  شده  پرداخته  مالی   گزارشگری  خوانایی  بر  محصول  بازار  در   رقابت  تأثیر

؛  شده در بورس اوراق بهادار تهران دارد  رفتهیپذ  یهاشرکت  ی مال  هایگزارش  ییبر خوانا  یبازار محصول، تأثیر مثبت و معنادار

افزا  که  کرد  استدنل  گونهینا  توانیم  بنابراین به  بازار محصول منجر  در  رقابت  اطلاعات    ت، یشفاف  شیوجود  به    موقعبهارائه 

  در  ها شرکت  که  است  دیدگاه   این  راستای  در  نتایج  این  .شده است(  یی)خوانا  ی مال  هایفهم بودن گزارش و قابل  گذارانهیسرما

  در  رقابت  نمایند. همچنینمی  اجتناب  مبهم  مدیریت  از  و  دارند  مطلوبی  افشای  سطح  و   نکرده  انباشت   را  اطلاعات  رقابتی،  صنایع

  کافی   و  مناسب  افشاء  و  بهتر  عملکرد  سمت  به  را  مدیران  و  شده   نظارت  بهبود  به  منجر  مدیریت،  تلاش  افزایش  با  محصول،  بازار

  .است  شده  هاآن  مالی   هایگزارش  خوانایی  و  فهم   یتقابل  افزایش  به  منجر  یتاًنها  که  است  داده  سوق   سهامداران  منافع  جهت  در

 خود  حیات  ادامه  برای  و  کرده   فعالیت  رشد  حال   در  و  پویا  رقابتی،   بسیار  محیطی  در  هاشرکت  بازار،  اهمیت  افزایش  به  توجه  با

 دارای  هاشرکت   محصونت  چنانچه.  باشند می  المللیینب  و  ملی  سطح  در  متعددی  عوامل  با  رقابت  به  ناچار  ، وکارکسب   عرصه  در

 نخواهند   را  محصول  بازار  در  رقابت  توانایی  نباشد؛  هزینه  مدیریت  و  بودن  موقعبه  کیفیت،  نوآوری،  مانند  نزم  استانداردهای

  را   خود  اعتبار   و   جایگاه   بتوانند  باید   باشند،   داشته  فعالیت  تداوم  رقابتی  فضای   در   بتوانند  هاشرکت  کهاین  برای  بنابراین ؛  داشت

 شود،   ذینفعان  نزد  هاشرکت  اعتبار  افزایش  موجب  تواندمی  که   معیارهایی  از  یکی.  بخشند  ارتقاء  را  آن  و  کنند  حفظ  ذینفعان  نزد

  دهدمی  نشان  هایافته.  است  راستا  این  در  شرکت  مالیِ  هایگزارش  بودن  فهمقابل  و  خوانا  که  بوده  مطلوب  مالی  گزارشگری  افشاء

  و  گردیده متنی  افشاء بهبود موجب و  کند می ایفا  شرکت اطلاعاتی محیط گیریشکل در مهمی نقش محصول بازار در رقابت  که

 . رساندمی یاری ذینفعان تصمیمات اثربخشی به

شرکت  با محصونت  بازار  در  رقابت  معنادار  و  مثبت  تأثیر  به  خوانا  رفتهیپذ  یهاتوجه  بر  بهادار  اوراق  بورس  در    یی شده 

صن  کنندگاننیتدو   ، یمال  هایگزارش  وزارت  مانند  استانداردها  و  تجارتمقررات  و  معدن  بهادار،   عت،  اوراق  بورس  سازمان  و 

  یشاهای صنعت، موجب ارائه و اففضای رقابتی در بازار محصونت از طریق ویژگی  یهای نزم برازیرساخت  جاد یبا ا  توانندیم

 ار کنندگان استانداردهای حسابداری و سازمان بورس اوراق بهادبانتر گردند. به تدوین  ییو خوانا  فهم   یتقابلاطلاعات مالی با  

 تحلیل )  مدیریت  تفسیری  هایگزارش  و  مدیرهیئته  فعالیت  گزارش  مالی،  هایگزارش   خصوص  در  که  شودیم  شنهادیپ   زین

  و  تهیه  فهم قابل  و   روان  ساده،  خوانا،   شکل  به  هاگزارش  این  که  کنند  تدوین  الزاماتی   ،(آماری  هایداده  سایر  و   مالی   هایصورت 

  کنندگانارائه  بین  شناختی  فاصله  کاهش   به  منجر  که  کنند  ارائه  بازار  برای  را  فهم قابل  اطلاعات  باید   ها شرکت.  شوند  ارائه

 .شود آن کاربران  و اطلاعات

راستا  ا  یدر  آت  نیهدف  پژوهشگران  مالی    توانندیم  یپژوهش،  گزارشگری  کیفیت  بر  را  بازار محصونت  در  رقابت  تأثیر 

های دیگری  از سنجه   توانندیم  یپژوهشگران آت  نیقرار دهند. همچن  یمورد مطالعه و بررس  ی اریاخت  یافشا  یها و حتشرکت

مانند شاخص فل   هایگزارش  ییبرای خوانا رقابت در  شمالی  بنگاه و    و  نسبت کیوتوبین، نسبت تمرکز  بازار محصونت مانند 

شرکت نما تعداد  استفاده  صنعت؛  در  فعال  دسترس  ن یا  تیمحدود  ینترمهم.  ندیهای  داده  ی پژوهش،  به    ر یمتغ  ی هاسخت 

 بوده است. یآن به روش دست یو گردآور یمال  هایگزارش ییخوانا
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