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Abstract 

The aim of present research was to investigate the effect of production competition in the market on the 

reporting the social responsibility (SR) in presence of financial restrictions and economical uncertainty. To 

gather the needed data, 120 companies were selected as statistical sample of research among the active 

companies in Tehran Stock Exchange by systematic elimination method in the period of 2015 to 2021. after 

collecting the data related to the examined variables in Excel software, the models estimated in Eviews software 

and the linear regression performed. The obtained results imply that the product market competition has a direct 

and significant relation with reporting the social responsibility activities. The effect of financial restriction on 

relationship between product market competition and reporting the social responsibility activities is significant 

but inverse. Also, the economical uncertainty in the exchange rate has an inverse and significant effect on the 

relationship between product market competition and reporting the social responsibility activities, while that the 

economical uncertainty in the inflation rate has not any effect on this relationship . 
 

Keywords: Production Competition, Social Responsibility, Economical Uncertainty, Exchange Rate, Inflation 

Rate. 

 

Introduction: The available evidence regarding the effect of competition in the product market on social 

responsibility reporting raises two contradictory arguments. Some evidence such as Fernandes & Sentelav 

(2010), Maryoun & et al. (2012) and Fresard & Valta (2013) indicate that competition in the market through 

improving operational decisions, reducing violations at the management level, and increasing the quality of 

financial and social reporting. As an external mechanism of corporate governance, it reduces the cost of 

representation and aligns the interests of managers, investors and society. On the contrary, some evidence such 

as Ioannou & Serafeim (2017), Bens et al. (2011), Ali et al. (2014), Huang et al. (2016) show that corporate 

social responsibility disclosure regulations can increase the value of the company through mandatory disclosure. 

Reduce sensitive proprietary or competitive information. The present study seeks an answer to the problem of 

the contradictory effect of competition on CSR in developing economies such as Iran . 
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Method and Data: The following models have been used to test the first to third hypotheses of the research : 
CSR= PMC + 𝚺CONTROL + £   Model (1) 

CSR= PMC + PMC*FC + 𝚺CONTROL + £ Model (2) 
CSR= PMC + PMC*EXRATE + PMC*INRATE + 𝚺CONTROL + £ Model (3) 
 

In the above models, CSR, social responsibility reporting, PMC, product market competition, FC, financial 

limitation, EXRATE, economic uncertainty, 𝚺CONTROL are control variables.  

 

Findings: Product market competition has a positive effect on social responsibility reporting, and financial 

limitations weaken the positive relationship between product market competition and social responsibility. This 

finding shows that social partnerships may be a threat to the financial performance of companies in financial 

constraints. Also, the uncertainty of the exchange rate weakens the positive relationship between competition in 

the product market and social responsibility. This finding shows that in times of economic uncertainty, 

companies act more cautiously in their expenses; Expected value increases; Investment projects are delayed and 

companies may limit social responsibility reporting. 
 

Conclusion and discussion: Product market competition encourages managers to make effective management 

decisions to maximize benefits and minimize costs. Companies use social responsibility disclosure as a means to 

reduce information asymmetry between companies and investors in order to improve their access to foreign 

capital, hence product market competition can lead to more corporate social responsibility disclosure. The 

importance of corporate social responsibility in strengthening investor relations, especially when faced with 

intense competition, becomes more important because it helps companies to maintain and improve their relations 

with investors and other multiple external relations at the same time. Social responsibility reporting may 

positively influence the general beliefs and attitudes of investors and customers towards the company and 

promote them to invest and buy the company's products in a competitive market. This discussion suggests that 

companies in competitive conditions are more likely to engage in CSR reporting to effectively strengthen their 

long-term relationships with multiple investors and customers. 
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 چکیده:
بازار محصول و گزارشگری مسئولیت اجتماعی، در شرایط وجود محدودیت بین رقابت  بررسی رابطه  پژوهش  های مالی و هدف 

با  1400-1394شده در بورس اوراق بهادار تهران طی دوره زمانی شرکت پذیرفته  120باشد. اطلاعات  نااطمینانی اقتصادی می

بررسی قرار گرفت. یافته با کنترل اثرات ثابت سال و صنعت مورد  ، رقابت بازار دهدمیها نشان استفاده از رگرسیون چندگانه 
معنی و  مثبت  تأثیر  اجتماعی  مسئولیت  گزارشگری  بر  و محصول  محصول  بازار  رقابت  رابطه  مالی،  محدودیت  دارند؛  دار 

کند. همچنین نااطمینانی اقتصادی در بخش نرخ ارز، رابطه رقابت بازار محصول و گزارشگری مسئولیت اجتماعی را تضعیف می

تضعیف می را  اجتماعی  مسئولیت  بازار کند؛ درحالیگزارشگری  بر ارتباط رقابت  نرخ تورم،  نااطمینانی اقتصادی در بخش  که 
یافته از  ندارد.  تأثیری  اجتماعی،  مسئولیت  گزارشگری  و  میمحصول  پژوهش  شرکتهای  گرفت،  نتیجه  افشای توان  از  ها 

منظور بهبود دسترسی گذاران بهها و سرمایهای برای کاهش عدم تقارن اطلاعاتی بین شرکتعنوان وسیلهمسئولیت اجتماعی به

ها منجر به افشای مسئولیت اجتماعی بیشتر شرکت تواندمیرو رقابت بازار محصول خود به سرمایه خارجی استفاده کنند، ازاین

عملکرد مالی شرکت  هایمشارکت.  شود برای  در شرایط محدودیت مالی، تهدیدی  است  ممکن  باشد و در زمان اجتماعی  ها 
شرکت اقتصادی،  هزینهنااطمینانی  در  میها  عمل  بیشتری  احتیاط  با  خود  شرکتهای  است  ممکن  و  گزارشگری کنند  ها 

 .مسئولیت اجتماعی را محدود نمایند
 

 .تورم نرخ ارز، نرخ اقتصادی، نااطمینانی اجتماعی، مسئولیت محصول، بازار رقابتهای کلیدی: واژه
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های مالی (. رقابت بازار محصول و گزارشگری مسئولیت اجتماعی: در شرایط محدودیت1402خاتمی، ابوالفضل، ودیعی، محمد حسین، پوریوسف، اعظم. )

 .59-73(: 60)15، فصلنامه حسابداری مالیو نااطمینانی اقتصادی. 
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 1402 زمستان،  60، شماره  پانزدهم مالی، سال  فصلنامه حسابداری                                                                                        60
 

 

 مقدمه

به لحاظ تئوری، حاکمیت شرکتی  عنوان ابزاری جهت حفظ تعادل بین اهداف اقتصادی و اجتماعی و منافع فردی و مشترک به 
پذیری افراد های حاکمیت شرکتی برای تشویق به استفاده کارآمد از منابع و همچنین افزایش مسئولیت. مکانیزمشودمیتعریف 

عنوان یک مکانیزم ( بهCSR) یاند. بر اساس برخی شواهد گزارشگری مسئولیت اجتماعجهت سرپرستی این منابع تعریف شده

عملکرد مالی شرکت بر  نقش مؤثری  های اخیر، بررسی عوامل رو در دههازاین (.2014، 1ها دارد )یانگ و ثیلوحاکمیت شرکتی 
ویژه اهمیت  حاکمیتی  مکانیزم  بر  دیگر  تأثیرگذار  طرف  از  است.  پیداکرده  بر شواهد قابلای  بازارهای رقابتی  توجهی از تأثیر 

موجود است. رو شرکت  عملکرد  نموده2022)  2، تسانگ و وانگبهبود  به اند که قوی( ادعا  نیرویی که اقتصاد جهان را  ترین 

می هدایت  کارایی  استسمت  محصول  بازار  رقابت  بهمی  و  کند،  بازار محصول  رقابت  از  برای توان  عنوان یک معیار کلیدی 

 تجاری یاد کرد. های اقتصادی در میادین رقابتی سیاسی، اقتصادی وها، صنایع و بنگاهسنجش میزان موفقیت دولت
بر گزارشگری مسئولیت  بازار محصول  پذیری اجتماعی دو استدلال متناقض را شواهد موجود در خصوص تأثیر رقابت در 

نظیر فرناندزکنندمیمطرح   برخی شواهد  ( حاکی از این است که رقابت در 2013)4و فرسارد و والتا (2010)3و سنتلاو  کرانز-. 

تصمیم بهبود  طریق  از  محصول  نیز افزایش کیفیت گزارشگری گیریبازار  کاهش تخلفات در سطح مدیریت و  عملیاتی،  های 
به اجتماعی  و  مدیران، مالی  منافع  همسویی  و  نمایندگی  هزینه  کاهش  شرکتی،  راهبری  خارجی  مکانیزم  یک  عنوان 

نظیر هوانگ و واتسونسرمایه برخی از شواهد  به دنبال دارد. در مقابل،  مقررات  دهندمی( نشان 2015)  5گذاران و اجتماع را 

اجتماعی شرکت مسئولیت  یا رقابتی حساس،   تواندمیها  افشای  ارزش شرکت را از طریق افشای اجباری اطلاعات اختصاصی 

بر   محصول  بازار  رقابت  متناقض  تأثیر  مسئله  به  پاسخی  دنبال  به  حاضر  پژوهش  دهد.  در   هایمشارکتکاهش  اجتماعی 
بعدی پژوهش مربوط به تأثیر محدودیت مالی و نااطمینانی اقتصادی بر  مسئلهباشد. اقتصادهای در حال توسعه نظیر ایران می

 اجتماعی است که در ادامه تشریح شده است. هایمشارکترابطه رقابت در بازار محصول و 

نظری، محدودیت شرکت لحاظ  به  های لازم برای پیشبرد گذاریجهت سرمایه  موردنیازوجوه    تأمینها در  محدودیت مالی 
دارای محدودیت مالی از  هایشرکت(، 2017(. بر اساس چن و همکاران )6،2017، چو و لو)چن  شودمیاهداف شرکت تعریف  

ها برای شرکت مدتکوتاهتوانند در ها میتری از گزارشگری مسئولیت اجتماعی برخوردار هستند، چراکه این فعالیتسطح پایین

بلندمدت انتظار می  برهزینه گذاری ها از طریق سرمایهرود که حتی در شرایط وجود محدودیت مالی شرکتباشند. هرچند در 

نمایند. چی و    هایفعالیتدر   عملکرد خود  بهبود  داده و از این طریق اقدام  ارتقا  بازار  در  را  خود  اعتبار   7همکاراناجتماعی 
به سرمایه( دریافتند که شرکت2021) بر گزارشگری مسئولیت اجتماعی ها در شرایط محدودیت مالی اقدام  بیشتری  گذاری 

ی ها جهت ایجاد انگیزه در مشتریان خود و ارائه( در شرایط نااطمینانی اقتصادی نیز شرکت2021)  یونگدارند. بر اساس چی و 

بهبود فعالیت  هایفعالیتتصویری مطلوب از   به  رو انتظار نمایند. ازاینها و گزارشگری مسئولیت اجتماعی خود میخود اقدام 
نااطمینانی اقتصادی شرکت  رودمی بیشتر مسئولیت اجتماعی  هایفعالیتها اقدام به انجام در شرایط وجود محدودیت مالی و 

 ها تأثیر داشته باشد.تماعی شرکتاج هایفعالیتنمایند و این دو متغیر بر رابطه رقابت در بازار محصول و 

بر   بازار محصول  رقابت  تأثیر  حاضر  پژوهش  محدودیت مالی و   کنندگیتعدیلاجتماعی و همچنین تأثیر    هایفعالیتدر 

ها بررسی شده است. آزمون رگرسیون با در اجتماعی شرکت هایفعالیتنااطمینانی اقتصادی بر رابطه رقابت در بازار محصول و 
بهادار در فاصله زمانی -سال  840 ینظر گرفتن آثار ثابت سال و صنعت بر رو  دهدمینشان    1400تا    1394شرکت بورس اوراق 

بر گزارشگری مسئولیت اجتماعی تأثیر مثبت و معنی بازار محصول  دار دارند؛ محدودیت مالی و نااطمینانی نرخ ارز، که رقابت 

 
1 Young & Thyil 
2 Ryou, Tsang & Wang 
3 Fernández-Kranz & Santaló 
4 Fresard & Valta 
5 Huang & Watson 
6 Chen, Chou & Lo 
7 Chen Chen & Jebran 
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                                                                          61...                   خاتمی و همکاران               مالی  هایمحدودیت  شرایط  در:  اجتماعی  مسئولیت  گزارشگری  و  محصول  بازار  رقابت
 

 

بازار محصول و گزارشگری مسئولیت اجتماعی را تضعیف می کند. ولی نااطمینانی نرخ تورم، بر ارتباط رقابت بازار رابطه رقابت 
ندارد.محصول و گزارشگری مسئولیت اجتماعی، تأثیر معنی  داری 

پژوهش اولین شواهدی است که تأثیر مثبت رقابت در بازار محصول بر مسئولیتیافته پذیری اجتماعی شرکتی و های این 

نااطمینانی اقتصادی بر این رابطه را در ایران ارائه   کنندگیتعدیلهمچنین تأثیر   و ادبیات نظری را  دهندمیمحدودیت مالی و 
 .دهندمیاین خصوص توسعه 

 

و توسعه    هافرضیهمبانی نظری، پیشینه 
از   یکی  باکیفیت،  بازار رقابتی مطرح شده است. رقابت از یک طرف سبب کاهش عدم تقارن   ترینمهمگزارشگری  پیامدهای 

و از طرف دیگر موجب کاهش مشکلات نمایندگی و ایجاد یک راهبری شرکتی قوی  گرددمیهای کنترلی اطلاعاتی و نیز هزینه

)شودمی واتسون.  و  بیزار از   .(2015،  هوانگ  بیزار از تلاش و  بین مدیران  بازار محصول موجب افزایش انضباط در  رقابت در 
بر  1997)  1اشمیت.  گرددمی  ریسک بازار، دو تأثیر متضاد را  نشان داده است که افزایش رقابت در  نیز  مدیریتی   هایانگیزه( 

افزایش و تلاش مدیران برای دفاع از شغل خویش،  کند، احتمال شکست و ناکامی شرکتدارد. وقتی که رقابت افزایش پیدا می

 مندیبهرهتلاش برای کاهش هزینه و  هرگونه. از طرف دیگر، افزایش رقابت موجب کاهش سود و کاهش ارزش شودمیبیشتر  

آن   برای    گرددمیاز  عملکرد مدیران، دهدمیکاهش    کوشیسختو انگیزه مدیران را  بر  بازار  بنابراین در زمینه تأثیر رقابت  ؛ 
چند طریق متمایز، روی رابطه میان   به  محصول  بازارهای  در  رقابت  هستیم.  متناقضی  شواهد  و  نتایج  و ارزش   CSRشاهد 

به هنگام افزایش رقابت، خودشان را متمایز سازند. در بازارهای ها کمک میبه شرکت  CSRگذارد: اول(  شرکت تأثیر می کند 

(، دکلرک و ام 2008) 3نیرو  ، هیل(، فیزمن2018) 2. شیخشودمیمزیت رقابتی منجر به سهم بیشتری از بازار  هرگونهرقابتی  
داده2012)  4زالی نشان  بازارهای  (  در  که  پذیری اجتماعی شرکتی بیشتری روی مسئولیت  احتمالبهها  شرکت  تررقابتیاند 

تر کمتر سود در بازارهای رقابتی هایحاشیهکنند زیرا مزایای حاصل از استراتژی تمایز، بسیار زیاد است. دوم( گذاری میسرمایه

و   بگیرند.    هایجریاناست  بهره  خود  شخصی  نفع  برای  آن  از  بتوانند  تا  است  مدیران  دسترس  در  کمتری   هرگونهنقدی 

پذیری اجتماعی شرکتی توسط مدیران در یک محیط مملو از رقابت بیانگر تلاش برای افزایش ارزش گذاری بر مسئولیتسرمایه
عملکرد اجتماعی  معتقدند( 8201) 5همکاران شرکت و حفاظت از شغلشان است و نه فقط کسب درآمد برای خودشان. جیا و

با ارزش شرکت، ارتباطی مثبت پیدا می کند. سوم( زمانی که رقابت بالا باشد، مدیران مجبورند روی شرکت در صنایع رقابتی 

مثبت    هایپروژه فعلی  ارزش  خالص  که    مدتکوتاهبا  کنند  می  مستقیماًتمرکز  تأثیر  سهامداران  ثروت  از روی  لذا  و  گذارد 
روی  سرمایه بر  مسئولیت  بلندمدت  هایپروژهگذاری  میمانند  اجتناب  شرکتی  اجتماعی  رویپذیری  رویکنند.   6و هوانگ  ، 

نشان  2017) مسئولیت  اندداده(  معنیکه  مثبت  تأثیر  یک  زمانی  تنها  سهامداران،  ثروت  روی  شرکتی  اجتماعی  دار پذیری 

 گذارد که میزان رقابت در بازار محصول کم باشد.می

 
 

 رقابت در بازار محصول بر گزارشگری مسئولیت اجتماعیتأثیر 

مسئولیت بر  محصول  بازار  رقابت  تأثیر  خصوص  روبرو هستیم. کالهو و در  متناقض  استدلال  دو  با  شرکتی  اجتماعی  پذیری 

لو2023)  7فریرا  و  جایانتیلال و  پتروویتس(  بررسی گزارشگری مسئولیت اجتماعی شرکت  (2009) 8راداکریشنانو    ،   هابا 
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می ارائه  که  شواهدی  است    دهندهنشاندهند  با درآمد فروش آینده  طوربهها  شرکت  بشردوستانه  هایفعالیتاین  شان مثبت 

است،   شرکت  ویژهبههمراه  به  برای  نسبت  که  بر این، افزایش رقابت   کنندگانشانمصرفهایی  علاوه  هستند.  حساس  بسیار 

)سانیوسی و  دهدمیها را افزایش مالی خارجی شرکت تأمینهای رشد، ریسک و نااطمینانی در بازارهای سرمایه و هزینه فرصت
بنابراین اگر شرکت2013فرسارد و والتا،  ؛  1،2023همکاران به(؛  برای کاهش عنوان وسیلهها از افشای مسئولیت اجتماعی  ای 

منظور بهبود دسترسی خود به سرمایه خارجی استفاده کنند، رقابت بازار گذاران بهها و سرمایهعدم تقارن اطلاعاتی بین شرکت

بیشتر شرکت  تواندمیمحصول   به افشای مسئولیت اجتماعی  گذاران حاکی از آن است ها شود. همچنین دیدگاه سرمایهمنجر 
شرکت اجتماعی  مسئولیت  افشای  سرمایهکه  مدیریت  از  شکلی  شرکتها،  بین  سودمندی  روابط  که  است  و   هاگذاران 

بهبود موقعیت  به وجودبرای شرکت    چندوجهیمزایای    تواندمیکند، چیزی که  گذاران ایجاد میسرمایه به  های آورد و منجر 

مسئولیت اجتماعی شرکت اهمیت  شود.  شرکت  با رقابت شدید هنگامی  یژهوبهگذاران،  ها در تقویت روابط سرمایهرقابتی  که 

گذاران و سایر روابط با سرمایه روابطشانها جهت حفظ و بهبود کند چرا که به شرکتشوند، اهمیت بیشتری پیدا میمواجه می
بیان می.  کنندکمک می  زمانهم  طوربهمتعدد    سازمانیبرون نظری همچنین  دارد که گزارشگری مسئولیت اجتماعی، ادبیات 

نگرش کلی سرمایه  طوربهممکن است   بر اعتقادات و  گذاران و مشتریان نسبت به شرکت تأثیرگذار باشد و در یک بازار مثبت 

)براون و داسین  ترغیبگذاری و خرید محصولات شرکت  رقابتی آنها را جهت سرمایه این بحث حاکی از آن (. 1997، 2نماید 
بیشترها در شرایط  است که شرکت بپردازند تا روابط   رقابتی  به گزارشگری مسئولیت اجتماعی   مدتطولانیاحتمال دارد که 

 مؤثر تقویت کنند. طوربهگذاران و مشتریان متعدد خود را با سرمایه

به   ترغیب  را  مدیران  محصول  بازار  به حداقل   مؤثرمدیریتی    هایگیریتصمیمرقابت  منافع و  رساندن  حداکثر  به  برای 

با استفاده از های رقابتیها در محیطنماید. شرکتها میرساندن هزینه به دست آوردن مزیت رقابتی  برای  بیشتری  تر انگیزه 
مقایسه افزایش  معیارهای  فرصتوریبهرهای،  ایجاد  یا  جدید،  محصولات  توسعه  پروژه،  برای  جدید  دارند های  جدید  های 

استیگلر1980،  3)اسچرر هزینه1958) 4(.  که  آنجا  از  داشتند  ادعا  حاشیه(  مزایای  و  برابر است، ها  بازار رقابتی  یک  در  ای 

( معتقد است مدیرانی که به دنبال 1983) 5و کارز های تولید خود را به حداقل برسانند. هارتکنند هزینهها سعی میشرکت
به این ترتیب افزایش کارایی هستند، تمام تلاش خود را در صنایع رقابتی انجام می عملکرد شرکت را افزایش دهند.  دهند تا 

ها بیشتر در رقابتی تصمیمات مدیریتی خوبی بگیرند. در یک صنعت رقابتی اگر شرکت  هایمحیطها در  رود شرکتانتظار می

عنوان استراتژی برای بالا بردن پایداری شرکت گذاری باید بهگذاری کنند، چنین سرمایهگزارشگری مسئولیت اجتماعی سرمایه
سرمایه نیازهای  به  پاسخگویی  نظر گرفته شود. از آنجا که سرمایهو  به گذاری در فعالیتگذاران در  های مسئولیت اجتماعی 

میشرکت کمک  تا  ها  بهره  هایجریانکند  کار جدید، افزایش  و  کسب  برای  فرصت  ایجاد  طریق  از  را  خود  آتی  وری نقدی 

بهبود تصویر شرکت در مقابل مشتریان و سرمایه شتری ها در بازارهای رقابتی انگیزه بیگذاران افزایش دهد، شرکتکارکنان و 

سرمایه میبرای  انتظار  همچنین،  داشت.  خواهند  اجتماعی  مسئولیت  در  فعال  شرکتگذاری  با رود  رقابتی  صنایع  در  ها 
باشند و از طریق سرمایهمحدودیت بیشتری مواجه  گذاری بیشتر در گزارشگری مسئولیت اجتماعی ارزش ذاتی خود های مالی 

برعکس، شرکت به سرمایهرا افزایش داده و هزینه سرمایه را کاهش دهند.  نیاز کمتری  گذاری در ها در صنایع کمتر رقابتی، 

 عبدی، ،گزارشگری مسئولیت اجتماعی خواهند داشت، زیرا انگیزه آنها برای کسب مزیت رقابتی کمتر خواهد بود. کاظمی علوم
شهبازی و  شرکت1401)  سیفی  دریافتند  نیز  دارند و از مدیریت مبهم اجتناب   ها در صنایع رقابتی، سطح افشای مطلوبی( 

یافتهکنندمی نشان  های آن.  -گیری محیط اطلاعاتی شرکت ایفا میکه رقابت در بازار محصول نقش مهمی در شکل  دهدمیها 

 رساند.کند و موجب بهبود افشاء متنی گردیده و به اثربخشی تصمیمات ذینفعان یاری می
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می بیان  نمایندگی  منافع تئوری  پیگیری  از  را  مدیران  که  است  کنترلی  پیش  مکانیسم  یک  محصول  بازار  رقابت  که  دارد 
نمایندگی را کاهش    داردبازمیخصوصی خود   ( دریافتند که عدم 1997( و اشمیت )1982) 1. هولمسترومدهدمیو مشکلات 

 هایشرکتتقارن اطلاعاتی در صنایع رقابتی کمتر است زیرا عملکرد یک شرکت به راحتی قابل مقایسه با عملکرد بسیاری از 

ریسک باید  رقابتی  بسیار  صنایع  در  مدیران  همچنین  است.  صنعت  همان  در  سرمایهدیگر  هزینههای  و  بالا  های گذاری 
مالی   گردش  حساسیت  و  کنند  تحمل  را  بیشتری  بنابراین   هایشرکتورشکستگی  است؛  بالاتر  عملکردشان  به  نسبت  آنها 

(. با توجه 2001،  2ها کمتر خواهد بود )گریفیثگذاری توسط این شرکتاحتمال بروز مشکلات نمایندگی از طریق بیش سرمایه

در گزارشگری مسئولیت اجتماعی  اثربخشفعال در صنایع رقابتی به میزان کارا و  هایشرکتبه نقش نظارتی رقابت در صنایع، 

میسرمایه سرمایهگذاری  از  و  میکنند  اجتماعی  مسئولیت  گزارشگری  در  کارا  بهگذاری  سرمایهتوانند  های گذاریعنوان 
به خواسته پاسخگویی  برای افزایش ثروت سهامداران و  های آنها استفاده کنند. طبق این استدلال انتظار داریم که استراتژیک 

 هستند، مسئولیت اجتماعی خود را بیشتر انجام و گزارش نمایند. روروبههایی که با رقابت بیشتری شرکت

انتقال اطلاعات  یمنزلهبه تواندمیدر مقابل، برخی از محققین معتقدند که افشای داوطلبانه گزارشگری مسئولیت اجتماعی 
رقابتی   بازارهای  در  شرکت  رقابتی  موقعیت  افشای  و  نظراختصاصی  نهایت موقعیت شرکت را از طریق   در  گرفته شود و در 

ها ممکن است انگیزه کمتری برای افشای اطلاعات سازد. در نتیجه، شرکت روروبهی اطلاعات استراتژیک به رقبا با مخاطره ارائه

نتیجه نشان دهند. این  بر اساس شواهد تجربی داوطلبانه اطلاعاتی مانند مسئولیت اجتماعی در صنایع رقابتی از خود  گیری 

بخش گزارشگری  )لووزنظیر  شرکت  مختلف  پرنسایپ2004،  3های  نحوه2004،  4؛  گزارشگری در مورد جزئیات سود و  ی (، 
واتسون،   و  )هوانگ  آن  )جونز2015مدیریت  توسعه  و  تحقیق  مخارج  با (، جزئیات درآمدها و هزینه9200  ،5(،  های مرتبط 

لنوکس  عمومی  هایبخش باشد. طبق این استدلال افشای گزارشگری مسئولیت اجتماعی تنها زمانی ( می2009  ،6)ددمن و 

عنوان توان به، به گزارشگری مسئولیت اجتماعی میمثالعنوانبهها تحمیل شود. های کمی بر شرکتاست که هزینه  قبولقابل
عاملی جهت ایجاد نوآوری در محصولات )مثل ساخت محصولاتی جدید که با گزارشگری مسئولیت اجتماعی سازگارتر است( یا 

( نوآورانه  به شکلی که با مثالعنوانبهایجاد فرآیندهای  یا اصلاح یک فرآیند قدیم   هایفعالیت، استفاده از یک فرایند جدید 

نهایتاً   نگاه کرد که  محصولات یک شرکت را از رقبای خود متمایز کند و به یک مزیت   تواندمیمسئول اجتماعی سازگارترند( 
)فلامر شود  تبدیل  پایدار  یعنی مخالفان قوانین اجباری افشای گزارشگری مسئولیت 2015،  7رقابتی  حامیان این دیدگاه،   .)

ارزش شرکت را از طریق افشای اجباری   تواندمیها  کنند که مقررات افشای مسئولیت اجتماعی شرکتاجتماعی استدلال می

مسائل   از  شرکت  با  مرتبط  افراد  فزاینده  آگاهی  با  لذا  دهد.  کاهش  حساس،  رقابتی  یا  اختصاصی  ، محیطیزیستاطلاعات 

مسئولیت  هزینه اطلاعات  افشای  انتظار  مورد  اختصاصی  می  محیطیزیستهای  به این ترتیب شرکتافزایش  و  ها کمتر یابد 
پیدا می ای برای پیگیری منافع ( ادعا دارند که مدیران انگیزه1976)  8کنند. همچنین، جنسن و مکلینگفرصت افشای آن را 

سرمایه طریق  از  خود  سرمایهشخصی  بیش  دارند.  حد  از  بیش  گزارشگری مسئولیت اجتماعی  گذاری  در  به   تواندمیگذاری 

به حداکثر رساندن حقوق و  بزرگ کردن شرکت و  با  ، مزایایشانمدیران کمک کند تا منافع خود را از طریق افزایش شهرت 
گذاری بیش از حد مدیران لذا با توجه به نقش حاکمیتی رقابت در بازار محصول، سرمایه (.2010، 9دنبال نمایند )بارنا و روبین

به راحتی از طریق مقایسه با سایر رقبا قابل تشخیص است؛ بنابراین، یکی دیگر از در گزارشگری مسئولیت اجتماعی شرکت ها 

بازار محصول و گزارشگری مسئولیت اجتماعی   رقابت در  بین  منفی  رابطه  وجود  بیش   تواندمیزیاد    احتمالبهدلایل  مشکل 

به راحتی سرمایه بنابراین مدیران  شدید است؛  اطلاعاتی  تقارن  عدم  مشکل  انحصاری،  محیط  یک  در  که  چرا  باشد.  گذاری 
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، هااستدلالگذاری در گزارشگری مسئولیت اجتماعی دنبال کنند. طبق این را از طریق سرمایهد  توانند منافع شخصی خومی

 .دهدمیپذیری اجتماعی شرکتی را کاهش مسئولیت هایفعالیترقابت بازار محصول، 

 :شودمیبا توجه به دو استدلال متناقضی که مطرح شد، فرضیه اول به شکل زیر تبیین 

 .داری وجود داردی معنیبین رقابت بازار محصول و گزارشگری مسئولیت اجتماعی رابطه  فرضیه اول:
 

 محدودیت مالی و نااطمینانی اقتصادی بر رابطه رقابت بازار و گزارشگری مسئولیت اجتماعینقش 

در شرایط مختلف سازمانی در گزارشگری مسئولیت اجتماعی  اندمایلها را مطرح کرد که چرا شرکت  سؤالی(  2007)  1کمپبل
یافته نمایند.  پیشنهاد میمشارکت  در سطح شرکتی،  وی  یا کند که شرکتهای  هایی که در شرایط محدودیت مالی ضعیف 

اجتماعمحیط مسئولیت  گزارشگری  به  کمتر  دارند،  قرار  اقتصادی  ضعیف  میهای  بهاروندی  سروشپردازند.  و  دستگیر   یار  ، 

 هایجریاننقد را در پاسخ به افزایش نوسانات  هایموجودیبا محدودیت مالی، نگهداری  هایشرکت( نیز بیان نمودند 1401)

نقد افزایش می برای  وجوه  بین سرمایه جهت اقدام  نوع رقابت و تضاد  احتیاطی  اندازهایپسدهند، زیرا محدودیت مالی یک 
مالی  شودمی محدودیت  استدلال  این  طبق   .دهدمیشرکتی را کاهش    پذیری اجتماعیدر مسئولیت  گذاریسرمایه  احتمالاً. 

کنند که آیا تعهد یک شرکت به گزارشگری مسئولیت اجتماعی در نهایت منجر به را مطرح می تریمهم( پرسش  2012) 2پلامر

)عملکرد مالی(  بهتر شدن اوضاع شرکت دار بین ارتباط معنی طورکلیبهگذاران بازار یا خیر. او نشان داد که سرمایه  شودمیها 
میویژگی رسمیت  به  را  شرکت  ارزش  افزایش  و  شرکتی  حاکمیت  بین مسئولیت اجتماعی و ارزش های  پیوند  اما  شناسند، 

در   تنها  مربوط    -نهادی  گذارانسرمایهدارای    هایشرکتشرکت  عموم  شودمیتخصصی  نه  ملیگذارانسرمایه،  و  گاریگا   .3 

ها باشد چیزی ممکن است تهدیدی برای عملکرد مالی شرکت "محیطیزیستمسائل اجتماعی و  ''کنند که  ( ادعا می2004)

هایی که در شرایط رقابتی شدید که ممکن است در شرایط محدودیت مالی منجر به بدتر شدن اوضاع گردد. این یعنی شرکت
به  سهامدارانعنوان مکانیزم حاکمیت شرکتی جهت ارتقای سطح اطمینان مشتریان و سایر از گزارشگری مسئولیت اجتماعی 

عنوان اجتماعی را کاهش دهند چراکه آنها را به هایفعالیتکنند، ممکن است در شرایط محدودیت مالی این خود استفاده می

 تأکیدکه بر گزارشگری مسئولیت اجتماعی کنند که هنگامی( ادعا می2001) 4شناسند. در این راستا هیلمن و کیمتهدید می
اجتماعی''،  شودمی )  "مشارکت  باشد. در این راستا، کمپبل  سهم داشته  ارزش  بر  منفی  تأثیر  است  پیشنهاد 2007ممکن   )

شرکتمی که  هایی که در شرایط مالی ضعیف و محیط ضعیف اقتصادی قرار دارند، احتمال انجام گزارشگری مسئولیت کند 

بین رقابت در بازار  تأثیر منفی بر رابطه تواندمیبه نسبت کمتر است؛ بنابراین، ما انتظار داریم که محدودیت مالی   شاناجتماعی

 محصول و گزارشگری مسئولیت اجتماعی داشته باشد.

 کند.ی بین رقابت بازار محصول و گزارشگری مسئولیت اجتماعی را تضعیف میمحدودیت مالی، رابطه فرضیه دوم:

عوامل   بازار جدید، ادغام، مالکیت و نوآوری فناوری ناشی   فردمنحصربهعدم قطعیت از  به  بنگاه مانند ورود  ، شودمیبرای یک 
نسبت داده  درحالی فراتر از کنترل مدیران  عواملی  به  اقتصادی  کلان  سطح  در  قطعیت  عدم  ، عدم مثالعنوانبه.  شودمیکه 

ناشی از اقدامات  به ترتیب، عدم اطمینان  رقیب در صنعت و عدم اطمینان  هایشرکتاطمینان رقابتی و عدم اطمینان تقاضا 

برای محصولات یک صنعت تعریف   تقاضا  در  تغییر  از  عواملی مانند   تواندمی. عدم اطمینان همچنین  شودمیناشی  ناشی از 
اطمینان در سطح شرکت متفاوت است  باشد. عدم قطعیت اقتصادی ناشی از سیاست، با عدم  کنندهمصرفتغییر در احساسات  

(. عدم اطمینان خاص برای یک شرکت ممکن است از عواملی مانند تولید محصول جدید، تغییر 2016، 5دیویسو  ، بلوم)بیکر

بنگاه بر طیف وسیعی از  بنابراین متنوع است. عدم قطعیت اقتصاد کلان  و  شود  ناشی  مالکیت  و  گذارد، ها تأثیر میمدیریت 

از  ازاین ناشی  زیادی  حدود  تا  و  متنوع  کنترل مدیران از قبیل شوک قیمت، حملات تروریستی، تغییرات   عواملرو  از  خارج 
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مقررات   و  با سیاست اقتصادی دارد. در سطح   نسبتاًسیاسی  به عدم قطعیت مرتبط  دشوار است. مطالعات اخیر توجه خاصی 
نشان   بر جریان سرمایه، چرخه تجارت و توسعه اقتصادی تأثیر   دهدمیکلان، مطالعات  که عدم اطمینان سیاسی و اقتصادی 

میمی مدیران  اگرچه  نمیگذارد.  دهند؛ اما  پاسخ  اقتصادی  کلان  عوامل  از  ناشی  قطعیت  عدم  به  نادیده توانند  توانند آن را 

برای دولت به موضوعی مهم  ها و محققان تبدیل شده است؛ زیرا در زمان عدم اطمینان، بگیرند. عدم اطمینان اقتصاد کلان 
تا  دهدمییابد و به مدیران اجازه می کنند و ارزش مورد انتظار افزایشهای خود با احتیاط بیشتری عمل میها در هزینهشرکت

به  های سرمایهپروژه تا عدم قطعیت کاهش یابد. این گرایش در بازار، تقاضای کل برای کالاها را   بیندازند  تأخیرگذاری خود را 

بنابراین، شرکتدهدمیکاهش   به انبار کردن کالاهای تولیدی روی آورند و سودآوری و ارزش دارایی را کاهش ؛  ها ممکن است 

 (.2016 1دهند )لداک و لیو
نماید.  نااطمینانی اقتصادی ممکن است گزارشگری مسئولیت اجتماعی را محدود  معتقدند که شرایط  محققین  همچنین 

را به سراسر جهان وارد نموده است که اثرات مستقیم و غیرمستقیم آن )برگرفته از  مؤثرهای یکی از ضربه 19 یدکوو گیریهمه

فاصله اجتماعی(   و  قرنطینه  به  مربوط  امنیتی  نیروهای خارجی فوقشرکت  پذیریآسیباقدامات  برابر  العاده افزایش ها را در 
بقایشان را در کوتاه  اتخاذی  مدتکوتاهها تصمیمات  رود شرکتانتظار می  19  ید. در دوران کوودهدمی مدت از طریق نمایند تا 

مسئله نماید،  تضمین  فوری  سود  به محدود کردای که انتظار میایجاد  به گزارشگری رود منجر  ن وجوه اختصاص داده شده 

به   توجه  با  تصمیمات،  این  گردد.  اجتماعی  خاص  هایتئوریمسئولیت  گروه  یک  روی  بر  تنها  ذینفعان،  و  یعنی -تعادل 

کارکنان  گذارانسرمایه از ذینفعان-  یا  گروه  هردو  باشد و هدف آن متمرکز می  -گذاران و هم کارکنانیعنی هم سرمایه  -یا 
 یعمومبر جامعه است. هرچند در مقابل نظریه رفاه  19  یدکوو  گیریهمهتضمین بقای شرکت است. بدون در نظر گرفتن تأثیر 

بشر تمرکز می  بر نیازهای  بدون اینکه به مفهوم رضایت از  ها تئوری تعادل و ذینفعان که منجر به بقای شرکت یهاجنبهکند، 

نظریه رفاه عمومی شودمی نماید.  به تصمیمات ایثارگرایانه مدیران متعهد به گزارشگری مسئولیت اجتماعی اشاره دارد، ، توجه 
کنند. با این حال، اگر عنوان معیارهای یک شهروند خوب تعریف میرا بهمدیرانی که تغییر جهان به سمت ارتقای رفاه عمومی 

تعادل و ذینفعان را در نظر بگیریم و یک شرکت را فردی واقعی با منافع شخصی بشناسیم، تصمیمات کسب   هایتئوریرویکرد 

به   با توجه  باید  به شرکت  اذعمومی اتختعادل، ذینفعان و رفاه    هایتئوریو کار  نوع تصمیمات  بقا و  یاجازهها هم شود. این 
رفاه    دهدمیرشد   گسترش  برای  آنها  به  هم  تأکیدو  شده انتظار داریم که می  عمومی  مطرح  مباحث  به  توجه  با  لذا،  کند. 

به مسئولیت اجتماعی خود جهت افزایش رفاه عمومی    هایشرکت نااطمینانی اقتصادی  شرایط  در  رقابتی  صنایع  در  و فعال 

نتایج   نمایند.  نشان 2020) 2ترو و همکاراناستفاده از مزایای آن اقدام  خاص اقدام به  هایویژگیهایی با که شرکت دهدمی( 

به خاص، سه نوع مسئولیت توسط  طوربه. اندداده 19 یدمنظور کم کردن پیامدهای کووتوسعه گزارشگری مسئولیت اجتماعی 
شرکت شامل  است؛  شده  شناسایی  حفاظت از منافع سهامداران و  آنها  تنها  را  خود  وظیفه  که  دانند؛ می  گذارانسرمایههایی 

هایی که ترکیبی از خاص هستند؛ و شرکت  طوربه  پذیرآسیبهای  هایی که طرفدار تندرستی جامعه طور کلی و گروهشرکت

برخی از محققین معتقدند که شرکت بنابراین،  نمودند؛  اتخاذ  تجاری  منافع  با  بشردوستانه  نااطمینانی اقدامات  ها در شرایط 
به هزینهاقتصادی  کاهش  و  خود  رقابتی  توان  حفظ  سرمایهمنظور  از  جاری  اجتماعی های  مسئولیت  گزارشگری  در  گذاری 

 :شودمیکنند. با توجه به توضیحات ذکر شده، فرضیه سوم به شکل زیر تبیین خودداری می

 کند.ی بین رقابت بازار محصول و گزارشگری مسئولیت اجتماعی را تضعیف میفرضیه سوم: نااطمینانی اقتصادی، رابطه
 

 روش پژوهش
 1400تا  1394 هایسالبین  زمانی در قلمرو بهادار تهران اوراق در بورس شده پذیرفته هایشرکت شامل پژوهش آماری جامعه

نمونه آماری ابتدا شرکتیم برای تعیین  شوند و سپس از جامعه همگن شده ها از روش حذف سیستماتیک همگن میباشد. 

پژوهش استفاده  به نمونه  . معیارهای مورد استفاده در روش حذف سیستماتیک در راستای همگن کردن جامعه شودمیعنوان 
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به شرح زیر می بدین منظور آن دسته از  آماری  باشند، به  هایشرکتباشند.  عنوان نمونه جامعه آماری که شرایط زیر را دارا 

 شوند:آماری انتخاب و مابقی حذف می

 گیرینمونه. مراحل مختلف 1جدول 
 تعداد گیرینمونه مختلف مراحل

 شرکت 536 1400 سال پایان تا بورس در فعال هایشرکت تعداد

 شرکت( 102) .اندنداشته حضور بورس در 1400 الی 1394 هایسال در که هایشرکت تعداد

 شرکت( 227) .باشدنمی اسفند پایان به منتهی آنها مالی سال که هاییشرکت تعداد

 ( شرکت28) .نباشد در دسترس موردنیاز آن اطلاعات که هاییشرکت تعداد

 ( شرکت59) هستند  بیمه هایشرکت و هابانک گذاری،سرمایه مالی،  هایمؤسسه بندیجزو طبقه که هاییشرکت تعداد

 شرکت 120 (نهایی نمونه) است شدهآوری جمع آنها هایداده که هاییشرکت تعداد

 

 متغیرهامدل و 

پژوهش از هافرضیهبرای آزمون   زیر استفاده شده است: هایمدلی اول تا سوم 

𝐶𝑆𝑅𝑖𝑡=𝛽0 (1مدل ) + 𝛽1𝑃𝑀𝐶𝑖𝑡  + ∑ 𝐶𝑂𝑁𝑇𝑅𝑂𝐿 + Industry Dummies + Year Dummies + 𝜀it 

𝐶𝑆𝑅𝑖𝑡=𝛽0 (2مدل ) + 𝛽1𝑃𝑀𝐶𝑖𝑡  +  𝛽2𝐹𝐶𝑖𝑡  +  𝛽3 𝑃𝑀𝐶𝑖𝑡 ∗ 𝐹𝐶𝑖𝑡  + ∑ 𝐶𝑂𝑁𝑇𝑅𝑂𝐿 + Industry Dummies + 

Year Dummies + 𝜀it 
𝐶𝑆𝑅𝑖𝑡=𝛽0 (3مدل ) + 𝛽1𝑃𝑀𝐶𝑖𝑡  +  𝛽2𝐹𝐶𝑖𝑡  +  𝛽3𝐸𝑋𝑅𝐴𝑇𝐸𝑡  +  𝛽4𝐼𝑁𝑅𝐴𝑇𝐸𝑡 +   𝛽5 𝑃𝑀𝐶𝑖𝑡 ∗ 𝐸𝑋𝑅𝐴𝑇𝐸𝑡  

+  𝛽6 𝑃𝑀𝐶𝑖𝑡 ∗ 𝐼𝑁𝑅𝐴𝑇𝐸𝑡  + ∑ 𝐶𝑂𝑁𝑇𝑅𝑂𝐿 + Industry Dummies + Year Dummies + 𝜀it 
 

 tدر سال i ، رقابت بازار محصول شرکت𝑃𝑀𝐶𝑖𝑡؛ t در سال i ، گزارشگری مسئولیت اجتماعی شرکت𝐶𝑆𝑅𝑖𝑡 فوق هایمدلدر 

نااطمینانی نرخ تورم 𝐼𝑁𝑅𝐴𝑇𝐸𝑡  ؛tنرخ ارز در سال  ، نااطمینانی اقتصادی𝐸𝑋𝑅𝐴𝑇𝐸𝑡؛ t در سال i ، محدودیت مالی شرکت𝐹𝐶𝑖𝑡؛

∑ و t در سال 𝐶𝑂𝑁𝑇𝑅𝑂𝐿 .متغیرهای کنترلی است 
 

 گیری متغیرهای اندازهنحوه

  گزارشگری مسئولیت اجتماعی -متغیر وابسته

 سؤال 39شامل  یستلچک. این شودمی( استفاده 1393) خانییعلمران جوری و  یستلچکگیری این شاخص از برای اندازه

پژوهش اریبی و جائوبر اساس اطلاعات زیست برگرفته از  ، ( و جائو2010)  1محیطی و اجتماعی تهیه شده که این اطلاعات 
، شاخص افشای گزارشگری مسئولیت اجتماعی در شش بُعد مسائل محیطی لیستچکباشد. این ( می2005)  2شیائوو    هِروَی

)شامل    8)شامل   خدمات  و  محصولات  )شامل    5عامل(،  انسانی  منابع  )شامل    10عامل(،  مشتریان  عامل(،   6عامل(، 

)شامل  مسئولیت )شامل    6های جامعه  عوامل،   4عامل( و انرژی  افشای گزارشگری  نمرهعامل( است. پس از جمع امتیاز این 
به دست می بهمسئولیت اجتماعی  هر سال شرکت، بر مجموع تعداد عوامل )یعنی عدد   نمرهسازی جمع  منظور همگنآید که 

 ( تقسیم شده است.39
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 پذیری اجتماعی شرکتمسئولیت لیستچک. 2جدول 
 هامؤلفه عنوان کلی

 

 مسائل محیطی

از خسارت   آلودگی، جلوگیری  یا جلوگیری از ضایعات، حفظ منابع طبیعی، تحقمحیطیزیستکنترل  بازیافت  و توسعه،  یق، 

 مسائل محیطی یر، سامحیطیزیست هایپروژهگذاری در یه، سرمامحیطیزیست یاستس

 و سلامت محصول، توقف تولید، سایر محصولات و خدمات یمنی، اISOتوسعه محصول / سهم بازار، کیفیت محصول / محصولات و خدمات

 

 منابع انسانی

و مزایای پایان خدمت، سلامت و  یتملک کارمندان، بازنشستگتعداد کارکنان، حقوق ماهانه/پاداش نقدی و مزایا، سهام تحت 

و ارتباطات کارمندان،  یهو رفاهی، وام یا بیمه کارمندان، روح ی آموزش و توسعه کارکنان، ورزش یهابرنامهایمنی در محیط کار، 

 منابع انسانی. یرسا

 مشتریان
مشتریان،   س  مندییترضا/  هایتشکاسلامتی  تسهیلات و   یاستمشتریان،  تدارک  مشتریان خاص،  برای  دیرتر  پرداخت 

 مشتریان یرخدمات پس از فروش، پاسخگویی به نیاز مشتریان، سا

 جامعه هاییتمسئول
دعاوی قضایی،    هایفعالیتاز    یتگذاری اجتماعی، حماسرمایه اقدامات قانونی/  هدایا و خدمات خیریه،   هایفعالیتجامعه، 

 جامعه هاییتمسئولمذهبی /فرهنگی، سایر 

 انرژی یردر انرژی، توسعه و اکتشاف منابع جدید، استفاده از منابع جدید، سا ییجوصرفهحفظ و  انرژی

 (2005)جائو و همکاران  و( 2010)  جائو و اریبی: منبع

 

  رقابت بازار محصول  -متغیر مستقل 

 گیری شد.اندازه هر صنعت هایشرکتبین ( HHI) رقابت بازار محصول از طریق شاخص هرفیندال هیریشمن

𝐻𝑒𝑟𝑓𝑖𝑛𝑑𝑎ℎ𝑙 (4مدل ) − 𝐻𝑖𝑟𝑠𝑐ℎℎ𝑚𝑎𝑛𝐼𝑛𝑑𝑥(𝐻𝐻𝐼) = ∑(
𝑆𝑖

𝑆
)2

𝑛

𝑖=1

 

 

𝑆𝑖 ،درامد فروش :Sمجموع درآمد فروش صنعت : ،n : موجود در صنعت. هایشرکتتعداد 
هرفیندال هیر باشد، میزان تمرکز   تربزرگکند. هر چه این شاخص  گیری میشمن میزان تمرکز صنعت را اندازهیشاخص 

و   دارد  وجود  صنعت  در  کمتری  رقابت  و  بوده  سال0201،  1لی)  برعکسبیشتر  شاخص  این  است؛ ازاین-(.  برای صنعت  رو 

 .شودمییکسان وارد مدل  صورتبههر صنعت  هایشرکت
 

 محدودیت مالی -متغیر مستقل 

( که توسط تهرانی 1997) 2ی محدودیت مالی کاپلان و زینگالاسسازی شدهمحدودیت مالی از شاخص بومی یریگاندازهبرای 

 .شودمی( ارئه شده است استفاده 1388و حصارزاده )
𝐾𝑍𝑖𝑡 (5مدل ) = 𝛽0 + 𝛽1𝐶𝐹𝑂𝑖𝑡 + 𝛽2𝑀𝑇𝐵𝑖𝑡 + 𝛽3𝐿𝐸𝑉𝑖𝑡 + 𝛽4𝐷𝐼𝑉𝑖𝑡 + 𝛽5𝐶𝑖𝑡 + 𝜀𝑖 

 

𝐊𝐙𝒊𝒕 :شرکت  محدودیت مالی i  در سالt باشد، است و اگر شرکت طی دو سال اخیر زیان عملیاتی داشته باشد و برابر یک می

𝐂𝐅𝐎𝐢𝐭عملیات شرکت  سبت ارزش بازار به ارزش دفتری حقوق صاحبان سهامن: t، 𝑴𝑻𝑩𝒊𝒕در سال  i : جریان وجه نقد حاصل از 
t، :𝐃𝐈𝐕𝒊𝒕در سال  i : اهرم شرکتt، 𝐋𝐄𝐕𝒊𝒕در سال   i  شرکت در  i وجه نقد شرکت: 𝐂𝒊𝒕 و tدر سال  i شرکت سود سهام پرداختی 

 .tسال 

عنوان درصد به بالا به 80درصد و   80تا  60های اول و دوم یعنی  ، دستهاندشده، به پنج دسته تقسیم  5های مدل  باقیمانده
 ها عدد یک و به مابقی عدد صفر اختصاص داده شده است.اند که به آنگرفته شده در نظردارای محدودیت مالی  هایشرکت

 

 نااطمینانی اقتصادی  -متغیر مستقل 

به نرخ تورم،  نرخ ارز و تغییرات  پژوهش حاضر از تغییرات  بی ثبات کننده اقتصاد کلان  در  عوامل  استفاده شده است.   عنوان 

نرخ اعلامی   نرخ ارز از طریق تغییر در  بالایی   یریگاندازهبانک مرکزی  تغییرات  نوسان  نرخ ارز از  شده است. در شرایطی که 

از   )بالاتر  باشد  بیدرصد(، انتظار می  20برخوردار  نیز دارای  )کوچک زاده و  رود وضعیت اقتصادی  باشد  بالایی   جلاییثباتی 
 (. 1393، اسفندآبادی

 
1 Li 
2 Kaplan & Zingales 
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  ها، از طریق نرخ تورم سالانه اعلام شده توسط سایت رسمی آمار کشور اندازه گیری شده است. قیمتتغییرات سطح عمومی
 

 کنترلی یرهای. متغ3جدول 
 شواهد نظری یریگاندازهنحوه  نماد عنوان

نسبت 

 سودآوری
ROA 

جمع  بریم تقسسود عملیاتی 

 هاییدارا

افشای مسئولیت اجتماعی  هاییاستسدانش مدیریت، دلیل اصلی وجود رابطه مثبت بین 

 (.1،1989کارپیکو  یبلکوئ (باشد. و سودآوری شرکت می

 تقسیم بر دارایی هایبده LEVERAGE اهرم
 کاننکنند )مسئولیت اجتماعی هزینه می  هایی که ریسک مالی بالایی دارند کمتر درشرکت

 (.2020 ،2و همکاران

 است. مؤثر شرکت اجتماعی هایفعالیت سطح بر شرکت اندازه لگاریتم مجموع درآمدها SIZE اندازه شرکت

 MTB فرصت رشد
به ارزش دفتری حقوق  ارزش بازار 

 صاحبان  سهام
 

 یستأسها از هنگام تعداد سال AGE سن شرکت
و   هایشرکت مالین  دارند  اجتماعی  مسئولیت  در  بیشتری  مشارکت  بیشتر،  عمر  با 

 (.2014) 3همکاران

 Investment نسبت سرمایه 
 کلبهحقوق صاحبان سهام تقسیم 

 هاییدارا
 

نسبت وجه 

 نقد
Dividend  تقسیم   هادارایی کلبهوجه نقد 

 

 هایافته 
 آمار توصیفی

نتایج آزمون نرمال بودن   ، در جدول زیر ارائه شده است.هادادهآمار توصیفی متغیرهای پژوهش و 
  

 . آمار توصیفی و آزمون نرمالیتی4جدول 

نشان   پژوهش اختلاف اندکی دارند که  برای متغیرهای  نرمالی برخوردار است.   هاداده  دهدمیمقدار میانگین و میانه  از توزیع 

باشد و این می 054/0و میانگین متغیر نسبت وجه نقد برابر با  817/13همچنین میانگین متغیر ارزش بازار به دفتری برابر با 
به ترتیب دارای بیشترین و کمترین انحراف معیار هستند. آزمون جارک از توزیع نرمالی  هاداده، دهدمیبرا نیز نشان -دو متغیر 

 برخوردارند.
 

 

 
1 Belkaoui & Karpik 
2 Cannon, Ling, Wang & Watanabe 
3 Malin, Reilly, Quinn & Moran 

 ( برا-جارک) سطح معناداری برا-جارک  کشیدگی  چولگی انحراف معیار  کمینه بیشینه  میانه میانگین  

 000/0 33/72 020/4 506/0 156/0 -404/0 681/0 111/0 137/0 بازده دارایی

 000/0 68/14 503/2 -207/0 192/0 031/0 27/1 555/0 551/0 اهرم مالی

 000/0 73/34 871/2 493/0 767/1 02/11 72/21 7/14 07/15 اندازه شرکت

به دفتری  000/0 26/429 29/112 993/8 817/13 -68/0 6/227 20/3 582/6 ارزش بازار 

 000/0 41/46 886/1 -146/0 925/12 12 69 43 125/41 شرکتسن 

 000/0 68/14 503/2 207/0 192/0 003/0 968/0 444/0 448/0 نسبت سرمایه

 000/0 73/185 878/24 553/3 054/0 0002/0 599/0 027/0 045/0 نسبت وجه نقد

 129/0 081/4 799/2 -138/0 151/0 102/0 897/0 538/0 547/0 مسئولیت اجتماعی

محصول   000/0 47/65 672/1 163/0 197/0 072/0 831/0 311/0 321/0 رقابت در بازار 

 توزیع فراوانی متغیرهای کیفی

 یک صفر 

 20 168 80 672 محدودیت مالی

 86/42 360 14/57 480 نا اطمینانی نرخ ارز

 86/42 360 14/57 480 نا اطمینانی نرخ تورم
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                                                                          69...                   خاتمی و همکاران               مالی  هایمحدودیت  شرایط  در:  اجتماعی  مسئولیت  گزارشگری  و  محصول  بازار  رقابت
 

 

 ی پژوهشهافرضیهآزمون 

نظر گرفتن اثرات ثابت سال و صنعت آزمون شده است و نتایج هافرضیه با در  با استفاده از رگرسیون چندمتغیره  پژوهش  ی 

 در جدول زیر ارائه شده است. هامدلتخمین 
 پژوهش هایمدل. برآورد 5جدول 

 مدل سوم مدل دوم مدل اول 

 متغیرها
 ضرایب

 (t)آماره 
VIF 

 ضرایب

 (t)آماره 
VIF 

 ضرایب

 (t)آماره 
VIF 

محصولرقابت در   بازار 
454/0 

(818/17) 
132/1 

449/0 

(14/17) 
20/1 

457/0 

(17/18) 
417/1 

   رقابت * محدودیت مالی
245/0- 

(66/6-) 
24/1   

     رقابت *تغییرات نرخ ارز
303/0- 

(66/9-) 
389/1 

     رقابت*تغییرات نرخ تورم
041/0- 

(15/1-) 
937/1 

 بازده دارایی
147/0 

(306/5) 
092/2 

122/0 

(56/4) 
162/2 

148/0 

(97/4) 
096/2 

 اهرم مالی
291/0- 

(9/14-) 
487/1 

283/0- 

(69/14-) 
48/1 

289/0- 

(83/14-) 
488/1 

 اندازه شرکت
040/0 

(152/15) 
548/1 

037/0 

(4/14-) 
560/1 

040/0 

(6/13) 
810/1 

به دفتری  ارزش بازار 
0009/0- 

(977/3-) 
166/1 

0008/0- 

(14/3-) 
18/1 

0009/0- 

(08/4-) 
199/1 

 سن شرکت
001/0 

(3/0) 
025/1 

0001/0 
(459/0) 

02/1 
0001/0 

(23/0) 
030/1 

 نسبت سرمایه
021/0 

(986/1) 
012/1 

021/0 

(976/1) 
01/1 

020/0 

(91/1) 
015/1 

 نسبت وجه نقد
320/0 

(534/4) 
150/1 

0374/0 

(382/5) 
17/1 

327/0 

(61/4) 
185/1 

  -259/0  -222/0  -253/0 مبدأعرض از 

 584/0 456/0 412/0 ضریب تعیین

 887/3 909/3 936/3 آماره فیشر

 000/0 000/0 000/0 سطح معناداری آماره فیشر

 152/2 151/2 152/2 دوربین واتسون
 

نشان     شده مدل  تعدیل  تعیین  درصد از تغییرات متغیر   40بیش از    اندتوانستهکه متغیرهای توضیحی    دهدمیضریب 
برازش شده از اعتبار کافی  هایمدل دهدمیدرصد است که نشان  5وابسته را توضیح دهند. سطح معناداری فیشر نیز کمتر از 

 قرار دارد و نشان از نبود خودهمبستگی در مدل است. 5/2الی  5/1برخوردار است. دوربین واتسون نیز بین 

اول،   مدل  در  محصول  بازار  در  رقابت  متغیر  و سطح معناداری آن کمتر از    545/0ضریب  رو درصد است. ازاین  5است 
بر گزارشگری مسئولیت اجتماعی تأثیر مثبتی دارد و فرضیه اول می بازار محصول  . ضریب گرددمی تأییدتوان گفت که  رقابت 

بازار محصول و محدودیت مالی در مدل دوم،  درصد است.  5است و سطح معناداری کمتر از  -245/0متغیر تعاملی رقابت در 

رابطهازاین مالی  محدودیت  بازار محصول و گزارشگری مسئولیت اجتماعی را تضعیف میرو  رقابت  بین  کند و فرضیه دوم ی 

به ترتیب  گرددمی  تأیید نرخ ارز در مدل سوم،  نا اطمینانی  بازار محصول و  است و   -303/0. ضریب متغیر تعاملی رقابت در 
نرخ ارز رابطهدرصد است. ازاین  5سطح معناداری کمتر از   نا اطمینانی  بازار محصول و گزارشگری مسئولیت رو  بین رقابت  ی 

نااطمینانی  و.  همچنین ضریب متغیر تعاملی رقابت در بازار محصول گرددمی تأییدکند و فرضیه دوم اجتماعی را تضعیف می

ی بین رقابت بازار محصول داری بر رابطهرو تأثیر معنیدرصد است. ازاین 5است و سطح معناداری بیشتر از   -041/0نرخ تورم  
 و گزارشگری مسئولیت اجتماعی ندارد.
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و   گیری یجهنتبحث 

یافته به  توجه  اجتماعی تأثیر مثبتی دارد. ازاینبا  مسئولیت  گزارشگری  بر  محصول  بازار  رقابت  پژوهش،  بازار های  رو رقابت 
به   ترغیب  را  مدیران  به حداقل رساندن    مؤثرمدیریتی    هایگیرییمتصممحصول  به حداکثر رساندن منافع و   هاینههزبرای 

بازار محصول بر گزارشگری مسئولیت اجتماعی، دو استدلال وجود دارد. در استدلال اول، بر می نماید. در خصوص تأثیر رقابت 

نظیر )  کرانز  -فرناندز  اساس شواهدی  )2010و سنتلاو  براون و داس2004(، مایگنان و فرل   یکار(، پورین و دولن1997) ین(، 
بهشرکت  (2009) اجتماعی  مسئولیت  افشای  از  وسیلهها  شرکتعنوان  بین  اطلاعاتی  تقارن  عدم  کاهش  برای  و ای  ها 

بهسرمایه به سرمایه خارجی استفاده کنند، ازاینگذاران  بهبود دسترسی خود  بازار محصول  منظور  منجر به   تواندمیرو رقابت 

بیشتر شرکت  ویژهبهگذاران، ها در تقویت روابط سرمایهها شود. اهمیت مسئولیت اجتماعی شرکتافشای مسئولیت اجتماعی 

با رقابت شدید مواجه میهنگامی پیدا میکه  بیشتری  با  روابطشانها جهت حفظ و بهبود کند چرا که به شرکتشوند، اهمیت 
کنند. گزارشگری مسئولیت اجتماعی، ممکن است کمک می  زمانهم  طوربهمتعدد    سازمانیبرونگذاران و سایر روابط  سرمایه

بر اعتقادات و نگرش کلی سرمایه  طوربه گذاران و مشتریان نسبت به شرکت تأثیرگذار باشد و در یک بازار رقابتی آنها را مثبت 

ها در شرایط رقابتی بیشتر گذاری و خرید محصولات شرکت ترغیب نماید. این بحث حاکی از آن است که شرکتجهت سرمایه
بپردازند تا روابط   به گزارشگری مسئولیت اجتماعی  با سرمایه  مدتطولانیاحتمال دارد که  گذاران و مشتریان متعدد خود را 

نظیر  طوربه (، جونز 2004)  یپ(، پرنسا2004(، لووز )1983)  و کارز  هارت مؤثر تقویت کنند. استدلال دوم و بر اساس شواهدی 

ها به همراه دارد های مربوط به مسئولیت اجتماعی که مزایای بلندمدتی برای شرکت( و با افزایش رقابت، تحمیل هزینه2007)

انتقال اطلاعات  یمنزلهبه تواندمی. همچنین، افشای داوطلبانه گزارشگری مسئولیت اجتماعی شودمیاز اولویت مدیران خارج  
مخاطره   با  را  شرکت  رقابتی  موقعیت  شرکت  روروبهاختصاصی،  نتیجه،  در  برای افشای سازد.  است انگیزه کمتری  ممکن  ها 

نشان دهند. نتیجه فرضیه اول پژوهش مطابق با  اطلاعات داوطلبانه اطلاعاتی مانند مسئولیت اجتماعی در صنایع رقابتی از خود 

 استدلال اول است.
یافته پژوهش، محدودیت مالی رابطه مثبت رقابت در بازار محصول و مسئولیت اجتماعی را تضعیف میطبق  کند. این های 

( با استارکز  )2009یافته مطابق  )2004(، گاریگا و ملی  )2001(، هیلمن و کیم  نشان 2007( و کمپبل   دهدمی(  است و 

عملکرد مالی شرکت  هایمشارکت برای  مالی، تهدیدی  محدودیت  شرایط  در  است  ممکن  یافتهاجتماعی  باشد. طبق  های ها 

بازار محصول و مسئولیت اجتماعی را تضعیف می نرخ ارز، رابطه مثبت رقابت در  نااطمینانی  کند. این یافته مطابق با پژوهش، 
( در زمان نااطمینانی اقتصادی،  دهدمی( است و نشان 2020) ترو و همکاران ( و 2016) یو(، لداک و ل2016بیکر و همکاران 

بیشتری عمل میها در هزینهشرکت با احتیاط  گذاری به های سرمایهیابد؛ پروژهکنند؛ ارزش مورد انتظار افزایش میهای خود 

 ها گزارشگری مسئولیت اجتماعی را محدود نمایند. و ممکن است شرکت افتدیم  تأخیر
 

 پیشنهادات

پیشنهاد  پژوهش  نتایج   هایگیریتصمیمگذاران، اثرات مترتب بر گزارشگری مسئولیت اجتماعی؛ را در که سرمایه شودمیطبق 
نهاد همچنین  و  نموده  لحاظ  خود  نظارتی  اقتصادی  و   یسازوکارهای  اجتماعی  مسئولیت  گزارشگری  ماهیت  کنترل  جهت 

بیش   نموده و    یهاشرکتدر آن توسط مدیران    گذاریسرمایهپیامدهای منفی  . همچنین یرندکارگبهبورسی، تدوین و تنظیم 

بتواند میزان واقعی   شودمیپیشنهاد   اتخاذ کند که تا حد امکان  را  مقرراتی  و  قوانین  تهران،  بهادار  اوراق  بورس  سازمان  که 
شرکتمسئولیت اجتماعی  سالپذیری  طول  در  را  خود  ها  فعالیت  متمادی  به   یریگاندازههای  همچنین  نماید.  مشخص  و 

های پذیری اجتماعی در بازارهای رقابتی،  محدودیتدر خصوص گزارشگری مسئولیت  شودمیدر بازار توصیه    کنندگانمشارکت

باشند. امید است در   نظر داشته  شرایط اقتصادی را در  و  بازار و   هاییهسوآتی تأثیر    یهاپژوهشمالی  رفتاری مدیران، اخبار 

بازار محصول و مسئولیت اجتماعی را بررسی شود. همچنین بررسی   یکارمحافظه بین رقابت  بر ارتباط  ی پژوهش هافرضیهرا 
 توجهی داشته باشد. درخورنتایج  تواندمیحاضر به تفکیک هر صنعت 
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