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افشای اطلاعات مسئولیت اجتماعی   بررسی ارتباط بین

 ها و رقابت بازار محصولشرکت

 
 

 احمدپوراحمد 

  فرمانبردارمریم 
 

 

  03/26/39: تاريخ پذيرش                                                        02/11/39  تاريخ دريافت:

 : چکیده

رقابت در بازار محصول، به عنوان یک عامل حیاتی در اتخاذ تصمیمات افشای اطلاعات توسط 

سطح افشای مسئولیت اجتماعی باشد. هدف این پژوهش، بررسی ارتباط بین ها میشرکت

گیری شامل صنایع ی مورد مطالعه، بدون نمونهجامعه باشد.ها و رقابت بازار محصول میشرکت

شرکت(  45های نفتی و سیمانی پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران)شیمیایی، فرآورده

 افشایمورد بررسی قرار گرفته است. سطح  0930و  0931ی مالیباشد که برای دو دورهمی

ابت و رق مدیرههیئت ها با استفاده از تحلیل محتوای گزارش سالانهمسئولیت اجتماعی شرکت

گیری شده است. برای آزمون هیرشمن اندازه -بازار محصول با استفاده از شاخص هرفیندال

 Eviews 7 های ترکیبی و نرم افزاربه روش داده فرضیات، از تحلیل رگرسیون چند متغیره 

استفاده شده است. نتایج این پژوهش نشان داد؛ بین سطح افشای مسئولیت اجتماعی شرکت و 

عملکرد اجتماعی  افشایداری وجود ندارد. همچنین، بین سطح رقابت بازار محصول ارتباط معنی

 داری وجود ندارد.اعنو زیست محیطی شرکت با رقابت بازار محصول ارتباط م

                                                 

   ،ایرانمازندران، استاد حسابداری، دانشگاه مازندران، گروه حسابداری 
 

 )نویسنده مسئول( ، ایران.مازندران، گروه حسابداری، مازندرانحسابداری، دانشگاه  کارشناسی ارشددانشجوی **
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 تمرکز صنعت، بازار رقابت کاملجتماعی شرکت، رقابت بازار محصول،مسئولیت ا: هاکلید واژه
 

 مقدمه -1

 کامل انحصار تا کامل رقابت از طیفی بازاراست، سازمانی خصوصیات معرف که بازار ساختار

 تولید در مختلف هایشرکت که است این محصول بازار بودن رقابتی از منظور گیرد.برمی در را

 به ندارد. چندانی برتری دیگری به نسبت آنها کالاهای و دارند تنگاتنگی رقابت کالا فروش و

 اتخاذ تولیدی شیوه است نتوانسته شرکت که است معنی بدین بودن پذیررقابت دیگر، عبارت

 سایر از ترپایین قیمتی با را خود تولیدی کالاهای یا کند تولید تریکیفیت با کالاهای که نماید

 ( 0931بگیرد. )انوری رستمی و همکاران، خود قبضه در را فروش کرده و بازار عرضه رقبا

ای به نام (، رقابت در درون خود نیروی محرک و پیش برنده0355ی شومپیتر )به عقیده

را کنترل نموده، به ها توانند هزینهها از طریق ابداع و نوآوری میابداع و نوآوری دارد. شرکت

 (0911، کیفیت بهتری دست یابند و بقای خود را در بازار تضمین کنند. )خداداد کاشی

کند به های موجود در صنایع مشابه را مجبور میرقابت در بازار محصول، از یک سو شرکت

نهان پ دنبال اطلاعات رقبا باشند و از سویی دیگر اطلاعات خودشان را برای داشتن مزیت رقابتی

-اطلاعات توسط شرکت افشای( رقابت در بازار منجر به بهبود کیفیت 1101) 0کنند. به اعتقاد لی

کان کند، بلکه مالها را وابسته به مزیت رقابتی برون سازمانی میها خواهد شد که نه تنها شرکت

ای فرصت کند و رفتارهرا نیز تشویق به تقویت سازوکارهای حاکمیت شرکتی درون سازمانی می

  دهد.ی مدیران را کاهش میطلبانه

های توضیحی، گزارش های مالی، یادداشتها افشای اطلاعات را از طریق انتشار صورتشرکت

گیری در رابطه با افشا یا دهند. تصمیمهای اینترنتی انجام میها و سایتمجامع عمومی، رسانه

باشد. عوامل داخلی که مربوط ل اصلی میعدم افشا اطلاعات توسط مدیریت، تحت تاثیر دو عام

باشد مثل ساختار هیئت مدیره، ترکیب سهامداران و... همچنین عوامل های شرکت میبه ویژگی

ی، پور و برزایبیرونی تاثیر گذار مانند رقابت بازار محصول، مقررات قانونی و نوع صنعت)خدامی

0931.) 
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 گیرند، شامل اطلاعات مالی و غیرمالی قرار میاطلاعاتی که توسط مدیران در اختیار همگان 

رود که نسبت به افشای ها انتظار میمی باشد. یکی از مباحثی که اخیرا مطرح شده و از شرکت

 باشد.ها میاطلاعات آن اقدام نمایند مسئولیت اجتماعی شرکت

ی هدربار شرکت گیریی رفتار و تصمیمپذیری اجتماعی به مباحث اخلاقی دربارهمسئولیت

کاری، روابط اجتماعی و روابط سلامتی حمایت محیطی، مانند مدیریت منابع انسانی، موضوعاتی

ه ن مسئولیت پذیری اجتماعی،های وارد شدن در فعالیت پردازد.با عرضه کنندگان و مشتریان می

خواجوی . )دارد مثبتی تاثیر روی شهرت شرکت نیزبخشد بلکه میبهبود  را رضایت سهامدارانتنها 

  (0931و همکاران،

ها را به ها، که میزان توجه شرکتهای مسئولیت اجتماعی توسط شرکتشاخص افشای

و  اطلاعات شده افشایدهد، منجر به بهبود کیفیت عملکرد اجتماعی و زیست محیطی نشان می

ها شرکت  ( و عملکرد مالی0919گذاران )خوش طینت و راعی، ممکن است تصمیم گیری سرمایه

و جین و  1114، 1؛ ون ده والده و همکاران1115، 0تسوتسورا ؛0931)عرب صالحی و همکارن، 

 افشایشود این است که، آیا را تحت تاثیر قرار دهد. سوالی که مطرح می (1101، 9درزدنکو

، اشود؟ لذهای فعال در بازار میهای مسئولیت اجتماعی منجر به ایجاد رقابت بین شرکتشاخص

ر ها و رقابت دمسئولیت اجتماعی شرکت افشایدر این پژوهش، به بررسی ارتباط بین سطح  

 شود. بازار محصول پرداخته می

 ی پژوهشمبانی نظری و  پیشینه -2

زیست، مباحث حقوق  محیط چون مباحثی شدن اضافه امروزه مسئولیت اجتماعی شرکت با

. است ردهک پیدا گذشته به نسبت تریوسیع بسیار دامنه بشر، استانداردهای کار و مبارزه با فساد

 عامل دو عمدتا. نیست واضح و آشکار اجتماعی عملکرد و مالی بین عملکرد رابطه حال، این با

گوید می عامل اول. دارد وجود اجتماعی عملکرد و مالی بازده بین مثبت ارتباط برای توجیه

 طریق از بر افزایش سودآوری دوم عامل و دارد وریبهره کلی افزایش در ریشه سود در افزایش

بین  منفی رابطه احتمال وجود توانهمچنین نمی .اشاره دارد جامعه در شرکت تصویر بهبود

اه در کوت سهامداران ایجاد بازده مالی مثبت برای زیرا .کرد رد اجتماعی را عملکرد و مالی عملکرد

                                                 
1 Tsoutsoura 

2  Van  de  Velde ,et al. 

3  Jin and Drozdenko 
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اجتماعی  مسئولیت انجام دیگر اینکه و خواهد بود شرکت اجتماعی تعهدات خلاف ایفای مدت

 (0،1101)کاردبات و همکاران. است شرکت برای هزینه مستلزم شرکت

ها را تئوری مشروعیت، تئوری اقتصاد ی مسئولیت اجتماعی شرکتتئوری های مطرح درباره

که مدیران  ستاند. تئوری مشروعیت بیانگر این مطلب اسیاسی و تئوری گروه ذینفعان بیان کرده

های ذینفع مایل به افشای به دلایل مختلفی از جمله کسب مشروعیت سازمان یا فشار گروه

اطلاعات اجتماعی سازمان هستند اما در تئوری اقتصاد سیاسی، اعتقاد بر لزوم تدوین قوانین و 

پردازد. شاخه ی اخلاقی و مدیریتی میهای ذینفع به شاخهباشد. تئوری گروهها میاستاندارد

های ذینفع رفتار کنند. در ها چگونه باید با گروهاخلاقی به این موضوع اشاره دارد که سازمان

های ذینفع خاص تاکید دارد. )فروغی و ی مدیریتی بر نیاز به مدیریت گروهمقابل شاخه

 (0911همکاران،
ا اند رفتار کل بازار رتودر بازارهای با شدت رقابت بالا، رفتار یک شرکت خاص به سختی می

و رها نیز عکس العمل رقبا را به دنبال ندارد. از اینشرکت افشایتحت تاثیر قرار دهد و کیفیت 

گذاران و سایر ذینفعان همچنین افزایش اعتبار اجتماعی ها تنها برای جلب توجه سرمایهشرکت

های در مقابل در شرکت د.دارن افشایهای فعال و کاهش هزینه سرمایه تمایل به اتخاذ سیاست

ها وجود دارد. در این بازارها، های زیادی در مزایای رقابتی شرکتبا شدت رقابت پایین، تفاوت

کنند، چرا که نگران عکس را انتخاب می افشایهای با مزیت رقابتی بالا سیاست فعال شرکت

نیز  ی با مزیت رقابتی پایینهاالعمل متقابل رقبای موجود در بازار نیستند. به طور مشابه شرکت

ای هها توجه شرکتی آنهستند زیرا رفتار افشاگرانه افشایهای فعال متمایل به اتخاذ سیاست

 ا هتوان گفت در بازارهای انحصای نیز، شرکترو میکند. از اینبا مزایای رقابتی بالا را جلب نمی

 (0930دهند.)قربانی،های فعال افشا را ترجیح میسیاست

های مزیت رقابتی را به سه ( تئوری0331(، بارنی )0911طبق پژوهش راسخی و همکاران )

 کند:دسته تقسیم می

اند، ( آن را مطرح کرده0341و 0311( و بین )0393که میسون )  1تئوری سازمان صنعتی

توان دیدگاه خارج مداری است که در آن ساختار صنعت حائز اهمیت است. این تئوری را می

های ( ویژگی0311( دانست. در دیدگاه پورتر)0311زاییده و هم ارز رویکرد مبتنی بر بازار پورتر )

                                                 
1 Cardebat, et al. 

 2 Industrial Organisation(I/O) 
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ها، وجود و ی نسبی آنها و اندازهساختاری صنعت، وجود و ارتفاع موانع برای ورود، تعداد بنگاه

 باشد. ی تمایز محصول در صنعت میدرجه

نحصرا به عنوان ابزاری برای حداکثرسازی در دیدگاه پورتر، مسئولیت اجتماعی شرکت م

)صنوبر  باشدارزش شرکت در نظر گرفته شده است و به عنوان ابزاری برای کسب مزیت رقابتی می

 (. 0931و حیدریان، 

 پایدار رقابتی مزیت به دستیابی برای مدار، منبع دیدگاه درتئوری چمبرلینی) منبع پایه(؛ 

 بنگاه رقابتی محیط از را تأکید دیدگاه این است.  شده توجه هابنگاه درون قوّت و ضعف نقاط به

دهد. تئوری منبع پایه تاکید خاصی به منابع، می انتقال رقابت، برای بنگاه نیاز مورد منابع به

کند. منابع، عوامل تولیدی هستند که بنگاه با به کارگیری های بنگاه میها و صلاحیتقابلیت

های مورد ها، مهارتکند. قابلیتارزش را برای مشتریان خود تولید می اها کالاها و خدمات بآن

های ها و قابلیتباشد. در صورتی که دارایینیاز بنگاه برای کسب مزیت کامل از منابع موجود می

 (1111آید.)ویلن و هانگر،بنگاه به وجود می بنگاه را کنار یکدیگر قرار دهیم صلاحیت

ایجاد  هاییها و توانمندیها، شایستگیع پایه، هر بنگاه برای خود صلاحیتبر اساس تئوری منب  

ویی گکند. این صلاحیت با تاثیر بر ابعاد معروف مزیت رقابتی )کیفیت، کارایی، نوآوری، پاسخمی

 هد.دشود و سودآوری بنگاه را تحت تاثیر قرار میبه مشتریان( موجب مزیت رقابتی برای بنگاه می

  قابل و پایدار ، رقابت که کند می بیان (0395و  0341مپترین: شومپیتر )تئوری شو

 برنامه ،صنعت بر وارده هایشوک بینیپیش برای ، شومپیتر تئوری اساس بر نیست. بینیپیش

 کامل طور به توانرا نمی هاشوک این محیط، تغییرپذیری دلیل اما به گیرد؛ صورت باید ریزی

 چارچوب، این در گیرد.نظرمی در ثباتبی را محیط معمولاً تئوری این ، یعبارت به .کرد بینیپیش

کند. اصل  ریزی پایه محیط وتهدیدهای ها فرصت منابع، اساس بر را اش استراتژی باید بنگاه هر

کند که ابتکارات عنصر پویای ( بیان می0395اساسی تئوری شومپترین، نوآوری است. شومپیتر )

   ابعاد اقتصادی است. اساسی در تمام

 ها و رقابت بازار محصولافشای اطلاعات مسئولیت اجتماعی شرکت

، مسئولیت اجتماعی را به عنوان استراتژی تجاری اضافی شناسایی 0CSRدیدگاه استراتژیک 

تحت این دیدگاه،  .(1111)دانیل و همکاران، کند که هدف آن حداکثرسازی سود شرکت استمی

                                                 
1 Companies Social Responsibility 
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ماعی های اجتگذاری در فعالیتهای بالایی برای سرمایههای رقابتی بالا، انگیزهها در محیطشرکت

کند که رقابت بازار محصول و ی پژوهش مطرح می. پیشینه(1101)ماریون و همکاران، دارند

. رفتار اخلاقی (1101)ماریون و همکاران، عملکرد اجتماعی به طور کامل با هم در ارتباط هستند

ها ( و شرکت0،0334سازد )جونزها را برای به دست آوردن مزیت رقابتی قادر میها، آنشرکت

( به 9،0311(. )روسو و فوتز1110، 1کنند )بارنبرای پاسخگویی اجتماعی به مشتریان رقابت می

تواند یک منبعی از مزایای رقابتی ایجاد کند، صورت تجربی نشان دادند که عملکرد اجتماعی می

های ها در محیط( نشان دادند که شرکت1101، 5ایع با رشد بالا. )فرناندز و سنتالوبه ویژه در صن

ی اجتماعی بهتری دارند. مطالعاتی که به بررسی ارتباط بین مسئولیت رقابتی بالا، امتیاز و رتبه

ه در ادام اند کهها و رقابت بازار محصول پرداخته اند به نتایج متفاوتی دست یافتهاجتماعی شرکت

 شود. ها اشاره مینبه آ

( در پژوهشی با این عنوان که آیا مسئولیت اجتماعی شرکت، رقابت بازار 1105)4کارولین

بخشد؟ به این نتیجه دست یافت که مسئولیت اجتماعی شرکت از طریق محصول را بهبود می

ذیری را بهبود پوری کارکنان و متمایز شدن از سایر رقبا رقابتبهره، افزایش کیفیت محصولات

 بخشد.می

( در پژوهش خود با عنوان بررسی ارتباط بین عدم تقارن اطلاعاتی 1105) 1لپاتا و همکاران

و پاسخگویی اجتماعی شرکت، به شواهدی در رابطه با ارتباط مستقیم بین مسئولیت اجتماعی و 

یشتر برخوردار هستند بهایی که از ارزش بالاتری اند. به عبارتی شرکتپایداری شرکت دست یافته

 کنند.ها در جهت کاهش عدم تقارن اطلاعاتی تلاش میاز سایر شرکت

ی بین مسئولیت ( نیز در پژوهش خود با عنوان بررسی رابطه1109) 1و همکاران بچتی   

ایی هاجتماعی شرکت و کارایی بازار سهام  به این نتیجه رسیدند که کارایی بازار سهام در شرکت

شود اما، در درصد( مشاهده می 11تر مساوی مسئولیت اجتماعی بالایی دارند )بزرگ که کیفیت

 درصد( مشاهده نشده است 11هایی که کیفیت مسئولیت اجتماعی پایینی دارند )کمتر ازشرکت

                                                 
1 Jones 

2  Baron 

3 Russo and Fouts 

4 Fernandez and Santalo 

5  Caroline 

6 Lopatta, et al. 

7 Becchetti,et al. 
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( با بررسی ارتباط بین مسئولیت اجتماعی شرکت و رقابت بازار 1101)0ماریون و همکاران

سیدند که ارتباط معنی داری بین مسئولیت اجتماعی شرکت و رقابت محصول به این نتیجه ر

داری بین رقابت بازار محصول با عملکرد بازار محصول وجود ندارد. همچنین هیچ ارتباط معنی

 اجتماعی و زیست محیطی شرکت وجود ندارد.

( با بررسی تاثیر رقابت در بازار محصول بر مسئولیت اجتماعی 1111) 1دانیل و همکاران

ها نشان دادند که رقابت در بازار محصول با معیارهای مسئولیت اجتماعی شرکت ارتباط شرکت

مستقیمی دارد. همچنین، نشان دادند تمرکز بازار صنعت با معیارهای مسئولیت اجتماعی شرکت 

. افزایش نرخ واردات نیز ارتباط مستقیمی با معیارهای اجتماعی باشددارای ارتباط معکوسی می

ها با معیارهای تمرکز بازار ارتباط معکوسی اند که سطح آلودگی شرکتدارد همچنین، بیان کرده

ها نشان داده است که اگر همه چیز ثابت در نظرگرفته شود با دو برابر شدن دارد.  برآوردهای آن

 111تا  015ها به طور متوسط معیارهای مسئولیت اجتماعی شرکت رقابت در بازار محصول،

 درصد افزایش می یابد.

( با بررسی عوامل حاکمیتی موثر بر کیفیت افشا و تاثیر رقابت بر 0931پور و بزرایی)خدامی

ا ی هیئت مدیره و کیفیت افشاند که بین اندازهی پژوهش بیان کردهها، در نتیجهآنی بین رابطه

 یکه بین استقلال هیت مدیره و کیفیت افشا رابطهی منفی و معناداری وجود دارد در حالیبطهرا

ی دوگانگی رئیس هیئت مدیره و مدیر عامل با مثبت و معناداری وجود دارد. در خصوص رابطه

ت فیی بین ساختار هیت مدیره و کیکیفیت افشا و همچنین در رابطه با تاثیر رقابت بازار بر رابطه

 ی معناداری یافت نشده است.افشا رابطه

( در پژوهشی با عنوان رقابت در بازار محصول، ترکیب هیت مدیره 0930قربانی و همکاران )

نشان دادند که رقابت در بازار محصول دارای اثر راهبردی است و  اطلاعات افشایو کیفیت 

 اطلاعات دارد.  افشایشکلی با کیفیت   Uداری معنیرابطه

های ارزیابی توبین و معیار Q ی ( در پژوهشی به بررسی رابطه0911پور و رسائیان )اشانیک

 101سال مالی و تعداد  00ها در ایران پرداخته اند. نتایج این مطالعه که برای عملکرد شرکت

ی توبین و بازده سالانه سهام رابطه Qدهد که بین شرکت بورسی انجام گرفته است نشان می

                                                 
1 Marion, et al. 

2 Daniel, et al. 
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ی مثبت ها رابطهتوبین با ارزش افزوده بازار و نرخ بازده دارایی Qمعناداری وجود ندارد اما بین 

 معناداری وجود دارد.

 فرضیه های پژوهش -3

اجتماعی  به دلیل اهمیت رقابت در بازار جهانی همچنین، تاثیر مسئولیت پژوهشدر این 

به بررسی ، (0،3002)ارلیتزکی و همکاران هاها بر رضایت مندی ذینفعان و اعتبار شرکتشرکت

با  ود.شمسئولیت اجتماعی شرکت با رقابت بازار محصول پرداخته می افشایی بین سطح رابطه

( برای بررسی ارتباط بین مسئولیت اجتماعی 1101توجه به مدلی که توسط ماریون و بوچرا )

 ش به صورت زیر بیان می شود:های پژوهفرضیهشرکت و رقابت بازار محصول ارائه شده است، 

 ی مسئولیت اجتماعی شرکت و رقابت بازار محصول رابطه افشایبین سطح  :1ی فرضیه

 داری وجود دارد.معنی

 ی عملکرد اجتماعی شرکت و رقابت بازار محصول رابطه افشایبین سطح  :2ی فرضیه

 داری وجود دارد.معنی

 یعملکرد زیست محیطی شرکت و رقابت بازار محصول رابطه افشایبین سطح  :3ی فرضیه

 داری وجود دارد.معنی

 روش شناسی پژوهش  -4

 باشد؛ زیراهمبستگی می -پژوهش حاضر از لحاظ هدف کاربردی و از لحاظ ماهیت، توصیفی 

 ی بین متغیرهای مختلف را باکند و از طرف دیگر، رابطهاز یک طرف وضع موجود را بررسی می

. در این پژوهش از مدل رگرسیون چند متغیره استفاده کنداستفاده از تحلیل رگرسیون تعیین می

های روش دادهتلفیقی یا های دادهها )روش شده است. به منظور تعیین روش تخمین مدل

از های ترکیبی، داده روش قبولدر صورت شود که استفاده می، )چاو( لیمر F( از آزمون ترکیبی

اثرات ثابت یا اثرات تصادفی استفاده خواهد شد.  دو مدلآزمون هاسمن برای انتخاب یکی از 

 استیودنت به کار برده شده است. T فیشر و   Fهای ها، آزمونهمچنین، برای آزمون فرضیه

در این تحقق سعی بر این است که، با استفاده از مدل ها و روابط زیر، ارتباط بین متغیرهای 

 قل و وابسته مورد بررسی قرار بگیرد.مست

                                                 
1 Orlitsky,et al. 
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𝐻𝐻𝐼it = α + β
1

CSRD +  β
2 

ROA + β
3

LEV + β
4

Size + β
5

Advert            

+ β
6

Sale + β
7

Operating Income + β
8

Risk   

+ β
9

Employ                                                                  (1) 

 

𝐻𝐻𝐼it = α +  β
1

CSRSD + β
2 

ROA + β
3

LEV + β
4

Size + β
5

Advert + β
6

Sale

+ β
7

Operating Income + β
8

Risk

+ β
9

Employ                                                                 (2) 

 

𝐻𝐻𝐼it = α + β
1

CSRED +  β
2 

ROA + β
3

LEV + β
4

Size + β
5

Advert + β
6

Sale

+ β
7

Operating Income + β
8

Risk

+ β
9

Employ                                                                 (3) 

مسئولیت اجتماعی شرکت و رقابت بازار  افشای( برای بررسی ارتباط بین سطح 0از مدل )

عملکرد اجتماعی  افشای( برای بررسی ارتباط بین سطح 1ی اول(، از مدل )محصول)آزمون فرضیه

( برای بررسی ارتباط بین سطح 9دوم( و از مدل ) شرکت و رقابت بازار محصول)آزمون فرضیه

 ی سوم( استفاده عملکرد زیست محیطی شرکت و رقابت بازار محصول )آزمون فرضیه افشای

 شود.می
itHHI: هیرشمن-شاخص هرفیندالi0 

 :𝛼 مقدار ثابت 

CSRD هامسئولیت اجتماعی شرکت: افشای 

CSRSDهاعملکرد اجتماعی مسئولیت اجتماعی شرکت : سطح افشای 

:CSRED هاعملکرد زیست محیطی مسئولیت اجتماعی شرکت سطح افشای 

 )تبلیغات(، Advert)اندازه شرکت(، Size)اهرم مالی(، LEV ها(، )بازده دارایی ROAاز

Sale ،)فروش(Operating Income،)سود عملیاتی(Risk   ،)ریسک شرکت(

Employsکنان( به عنوان متغیرهای کنترلی استفاده شده است. )تعداد کار 

                                                 
1 Herfindahl - Hirschman index 
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 ها:ی اندازه گیری آنمعرفی متغیرها و نحوه.1-4

 متغیر وابسته:. 1-1-4

در نظر گرفته شده  پژوهشی که به عنوان متغیر وابسته HHIitهیرشمن -شاخص هرفیندال

شاخص محاسبه شده  کند. در این شاخص، هر چهگیری میاست، میزان تمرکز صنعت را اندازه

بیشتر باشد میزان تمرکز بیشتر بوده و رقابت کمتری در صنعت وجود دارد و برعکس. به عبارتی، 

تر باشد میزان رقابت کمتر است و هرچه بازار در رقابت کامل باشد، هرچه بازار صنعت انحصاری

 رقابت بازار بیشتر خواهد بود. 

 شود:ی زیر محاسبه میده از رابطهبا استفا  HHIitهیرشمن  -شاخص هرفیندال

HHIit = ∑ Sij
2

k

i=1

 

 :kهای فعال در هر صنعتشرکت تعداد 

:𝑆𝑖j  سهم بازار شرکتi در صنعت j 
 

Sij =
𝑋𝑖

∑ 𝑋𝑖
𝑘
𝑖=1

 

 iX  فروش شرکت :i 

 . متغیرهای مستقل2-1-4

شاخص بر اساس پژوهش مدل  40ها، از مسئولیت اجتماعی شرکت افشایبرای بررسی سطح 

ها در شود. این شاخص( استفاده می0931مسئولیت اجتماعی شرکت ها در ایران )برزگر، افشای

ا هاند که هر یک از این ابعاد دارای یک سری از مولفهدو بعد اجتماعی و زیست محیطی مطرح شده

 یمسئولیت اجتماعی، تحلیل محتوایی گزارش سالانه افشایگیری درصد باشند. برای اندازهمی

ای ههریک از شاخص افشایگیرد به این ترتیب که، در صورت ها صورت مییئت مدیره شرکته

 مسئولیت افشایمطرح شده، عدد یک و در غیر این صورت عدد صفر داده می شود و سپس درصد 

 زیر محاسبه می شود.   یها با استفاده از رابطهاجتماعی هر یک از شرکت
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CSRD هامسئولیت اجتماعی شرکت افشای: سطح 

 CSRD = 
تعداد اقلام افشای شده

تعداد کل اقلام قابل افشای
 

CSRSD هاعملکرد اجتماعی مسئولیت اجتماعی شرکت افشای: سطح 

 CSRSD = 
تعداد اقلام افشای شده

تعداد کل اقلام قابل افشای
 

CSRED هاعملکرد زیست محیطی مسئولیت اجتماعی شرکت افشای: سطح 

 CSRED = 
تعداد اقلام افشای شده

تعداد کل اقلام قابل افشای
 

 متغیرهای کنترلی. 3-1-4

ROA باشد که از تقسیم سود خالص شرکت به کل بیانگر بازده دارایی های شرکت می

 آید.ها به دست میدارایی

RO𝐴 =
NI

Total Assets
 

 LEV بلندمدت به اهرم مالی شرکت است که از تقسیم جمع بدهی های کوتاه مدت و

 آید.ی شرکت به دست میهاجمع دارایی

LEV =
Total Debts

Total Assets
 

Size  شود.های شرکت حاصل میی شرکت بوده و از لگاریتم کل داراییبیانگر اندازه 

Size = Log(Total Assets) 

 Advert به  ی زیری تبلیغات به کل فروش خالص شرکت می باشد که از رابطهنسبت هزینه

 آید:دست می

Advert= 
𝐴𝑑𝑣𝑒𝑟𝑡𝑖𝑠𝑖𝑛𝑔 𝑒𝑥𝑝𝑒𝑛𝑑𝑖𝑡𝑢𝑟𝑒

𝑁𝑒𝑡 𝑆𝑎𝑙𝑒
 

:Sale  ید.آمیزلگاریتم فروش خالص شرکت به دست دهد که ای فروش شرکت رانشان میاندازه 

Sale = Log (Net sale) 
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Operating Income یرابطهباشد که از به عنوان یکی دیگر از متغیرهای کنترلی می 

 آید:زیر به دست می

Operating Income = (Net Sale – CGS) +( other operating revenues)_(other 

operating expenses)  

Risk های شرکت به دست می آید.های بلند مدت به کل داراییاز نسبت بدهی 

Risk =
Long − term Debts

Total Assets
 

Employs کند که در گزارش هیئت مدیره تعداد کل کارکنان شرکت را بیان می 

 ها ارائه شده است. به صورت لگاریت طبیعی در نظر گرفته شده است.شرکت

Employ= Ln(تعداد کارکنان) 

 ی زمانی پژوهشی آماری و بازهجامعه آماری، نمونه .2-4

 های فرآورده و سیمان شیمیایی، صنعت در فعالهای  شرکت ،پژوهش آماری یجامعه  

 یباشد. دلیل انتخاب این صنایع جهت مطالعهمیپذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران نفتی 

ین باشد. در اموردی، به دلیل حساسیت بیشتر این صنایع نسبت به مسئولیت اجتماعی می

 گرفته است.مورد بررسی قرار  0930و0931ی مالی شرکت برای دو دوره 45 ،پژوهش

 ابزار جمع آوری داده های پژوهش .3-4

 از ،نظری مبانی همچنین و پژوهش یپیشینه بخش در نیاز مورد گردآوری اطلاعات برای

رسانی  اطلاع جامع ، از شبکههای مالیداده آوریجمع برای استفاده شده است. ایروش کتابخانه

های مالی و گزارش فعالیت هیئت که صورت، به این صورت استاستفاده شده  (0کدال)ناشران 

های مورد نیاز، از گزارش ها از این شبکه دریافت شده و سپس تمامی دادهی تمامی شرکتمدیره

 برای گردآوریها استخراج شده است. های مالی شرکتی فعالیت هیت مدیره و صورتسالانه

  استفاده شده است. 1Eviewsز نرم افزار ها او تجزیه و تحلیل داده Excel افزار نرم از ،هاداده

 

 

                                                 
1 www.codal.com 
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 49/ تابستان 62شماره / هفتمفصلنامه علمي پژوهشي حسابداري مالي/ سال 

 تجزیه و تحلیل نتایج.5

 توصیفیآماره .1-5

ترین دهد. اصلیرا نشان می پژوهشی توصیفی مربوط به متغیرهای ها (، آماره0جدول )

 ی تعادل و مرکز ثقلشاخص مرکزی ارائه شده در جدول زیر میانگین می باشد که بیانگر نقطه

دهد، می باشد که نشان می 19/1ها مسئولیت اجتماعی شرکت افشایتوزیع است. میانگین سطح 

( تمرکز 19/1مسئولیت اجتماعی حول این نقطه ) افشایهای مورد مطالعه، سطح در بیشتر شرکت

ندگی که میزان پراکباشد ترین پارامترهای پراکندگی مییافته است. انحراف معیار نیز یکی از مهم

مسئولیت اجتماعی شرکت  افشایدهد. انحراف معیار سطح مشاهدات از میانگین را نشان می

 می باشد. 010/1

 ي توصیفي متغیرهاي پژوهش(: آماره2جدول)

 انحراف معیار حداقل حداکثر میانگین متغیرها

 272/0 057/0 898/0 751/0 شاخص هرفیندال

 707/0 020/0 272/0 230/0 مسئولیت اجتماعی شرکت افشایسطح 

 772/0 029/0 227/0 20/0 عملکرد اجتماعی شرکت افشایسطح 

 721/0 000/0 529/0 202/0 عملکرد زیست محیطی شرکت افشایسطح 

 732/0 -755/0 105/0 71/0 بازده دارایی ها

 23/0 0001 159/7 51/0 اهرم مالی

 511/0 031/77 918/73 721/72 اندازه شرکت

 717×7070 -729×970 815×7070 151× 970 سود عملیاتی

 001/0 000/0 022/0 002/0 ی تبلیغاتنسبت هزینه

 517/0 197/70 282/72 955/77 اندازه فروش

 720/0 000/0 098/7 77/0 ریسک شرکت

 97/0 89/2 22/1 95/5 تعداد کارکنان

 های پژوهشگرانمنبع:یافته

 پژوهشنتایج آزمون فرضیه  های  -5

 ی اولنتایج آزمون فرضیه.1-2-5

( برای بررسی ارتباط بین مسئولیت 1101با توجه به مدلی که توسط ماریون و بوچرا )

( 0ی اول، از مدل )اجتماعی شرکت و رقابت بازار محصول ارائه شده است، برای آزمون فرضیه

 شود.     ارائه شده در زیر استفاده می
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 49تابستان/  62/ شماره هفتمفصلنامه علمي پژوهشي حسابداري مالي/ سال 

 

1

1

6 

 

116 

 

 
 

شود. برای انتخاب از بین دو روش تخمین های انتخاب نوع روش برآورد انجام میابتدا آزمون

ود. شآزمون چاو انجام می ترکیبی)شامل دو مدل اثرات ثابت و اثرات تصادفی(تلفیقی و های داده

های داده درصد معنادار است، روش  4در سطح خطای  Fی( آماره1در جدول )  با توجه به اینکه

ت و تصادفی آزمون اثرات ثاب مدلشود. سپس، برای انتخاب از میان دو پذیرفته میترکیبی 

درصد معنادار  4ی آزمون هاسمن در سطح خطای که آمارهبا توجه به اینشود. هاسمن انجام می

 شود.می( ارائه 1در جدول) این دو آزمون یجه. نتشودمیاست لذا، روش اثرات ثابت به کار گرفته 

 نتایج آزمون چاو و هاسمن (:6جدول)

 درصد5سطح خطای  ی آزمونآماره نوع آزمون

 000/0 792/921 آزمون چاو

 035/0 913/71 آزمون هاسمن

 های پژوهشگرانمنبع: یافته

ی دوربین واتسون برابر (، آماره9( درجدول )0با توجه به نتایج حاصل از آزمون مدل )

ی شود. مقدار احتمال مربوط به آمارهباشد وخود همبستگی جمله ی اخلال رد میمی 311/0با

F ( برای تصریح برابر9در جدول )است و لذا فرض صفر مبنی بر خطای تصریح مدل  111/1

شود. مقدار درصد، معنی دار بودن مدل پذیرفته می33شود. در نتیجه، در سطح اطمینان رد می

درصد  10دهد که است. این آماره نشان می 10/1ی مدل نیز برابر با ضریب تعیین تعدیل شده

ی متغیر مستقل و متغیرهای کنترلی ارائه شده در این مدل وابسته به وسیله تغییرات متغیر

ی ( و مقدار احتمال مربوط به آماره114/1قابل توصیف است. با توجه به ضریب به دست آمده )

t (143/1می ) مسئولیت اجتماعی شرکت با رقابت بازار محصول ارتباط  افشایتوان گفت سطح

 شود. ی اول رد میین ترتیب فرضیهداری ندارد. به امعنی

 

 

 

 

HHI𝑖𝑡 = α + β1CSRD + β2ROA + β3LEV + β4Size + β5Advert 
+ β6Sal + β7 Operating Income + β8Risk
+ β9Employs                                                    (1) 
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 49/ تابستان 62شماره / هفتمفصلنامه علمي پژوهشي حسابداري مالي/ سال 

 (2(: نتایج آزمون مدل )3جدول)

 tاحتمال آماره  tآماره  ضرایب متغیرها

 379/0 -001/7 -015/0 عرض از مبدا

 059/0 932/7 025/0 مسئولیت اجتماعی شرکت افشایسطح 

 003/0 023/3 0003 بازده دارایی ها

 000/0 -209/5 -008/0 اهرم مالی

 392/0 813/0 002/0 اندازه شرکت

 825/0 229/0 000/0 سود عملیاتی

 000/0 -019/29 -522/0 ی تبلیغاتنسبت هزینه

 000/0 282/2 077/0 اندازه فروش

 003/0 028/3 077/0 ریسک

 000/0 771/1 000/0 تعداد کارکنان

 های موزون برآورد مدل پژوهشآماره

 921/7 واتسوندوربین  F 530/1012 آماره

 87/0 ضریب تعیین تعدیل شده F 000/0احتمال آماره

 های پژوهشگرانمنبع: یافته

 ی دومنتایج آزمون فرضیه.2-2-5

( برای بررسی ارتباط بین مسئولیت 1101با توجه به مدلی که توسط ماریون و بوچرا )

( 1ی دوم، از مدل )فرضیهاجتماعی شرکت و رقابت بازار محصول ارائه شده است، برای آزمون 

 شود.ارائه شده در زیر استفاده می

HHI𝑖𝑡 = α + β
1

CSRSD + β
2

ROA + β
3

LEV + β
4

Siz

+ β
5

Advert + β
6

Sale

+ β
7

 Operating Income + β
8

Risk

+ β
9

Employs 

(1) 

شود. برای انتخاب از بین دو روش تخمین های انتخاب نوع روش برآورد انجام میابتدا آزمون

ود. ش، آزمون چاو انجام میترکیبی)شامل دو مدل اثرات ثابت و اثرات تصادفی(تلفیقی و های داده

های داده درصد معنادار است، روش  4در سطح خطای  Fی( آماره5در جدول )  با توجه به اینکه

درصد  4ی آزمون هاسمن در سطح خطای که آمارهبا توجه به این شود.پذیرفته میترکیبی 

( 5در جدول) آزمون دو اثرات ثابت به کار گرفته خواهد شد. نتایج این معنادار است لذا، روش

 ارائه شده است.
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 (: نتایج آزمون چاو و هاسمن9جدول)

 درصد 5سطح خطای  ی آزمونآماره نوع آزمون

 000/0 812/905 آزمون چاو

 028/0 598/78 آزمون هاسمن

 های پژوهشگرانمنبع: یافته

ی دوربین واتسون برابر (، آماره4( درجدول )1آزمون مدل ) با توجه به نتایج حاصل از

ی شود. مقدار احتمال مربوط به آمارهی اخلال رد میباشد وخود همبستگی جملهمی 311/0با

F ( برابر4برای تصریح در جدول )است و لذا فرض صفر مبنی بر خطای تصریح مدل  111/1

شود. درصد، معنی دار بودن مدل پذیرفته می 33شود. در نتیجه، در سطح اطمینان رد می

است. این آماره نشان  11/1( برابر با 4ی مدل در جدول )مقدار ضریب تعیین تعدیل شده

ی متغیر مستقل و متغیرهای کنترلی درصد تغییرات متغیر وابسته به وسیله 11دهد که می

( و مقدار -111/1ست آمده )ارائه شده در این مدل قابل توصیف است. با توجه به ضریب به د

مسئولیت اجتماعی  یتوان گفت سطح افشا( می4( در جدول )541/1) t احتمال مربوط به آماره

 شود. ی دوم نیز رد میفرضیهداری ندارد و با رقابت بازار محصول ارتباط معناشرکت 

 (6(: نتایج آزمون مدل )5جدول)

 tاحتمال آماره  tآماره  ضرایب متغیرها

 058/0 -922/7 -751/0 عرض از مبدا

 250/0 -112/0 -008/0 مسئولیت اجتماعی شرکت افشایسطح 

 001/0 812/2 030/0 بازده دارایی ها

 021/0 -287/2 -001/0 اهرم مالی

 022/0 313/2 072/0 اندازه شرکت

 183/0 211/0 000/0 سود عملیاتی

 000/0 -192/22 -289/0 ی تبلیغاتنسبت هزینه

 005/0 930/2 077/0 اندازه فروش

 077/0 129/2 072/0 ریسک

 000/0 282/5 000/0 تعداد کارکنان

 های موزون برآورد مدل پژوهشآماره

 921/7 دوربین واتسون F 113/1177آماره 

 11/0 ضریب تعیین تعدیل شده F 000/0احتمال آماره

 های پژوهشگرانمنبع: یافته
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 49/ تابستان 62شماره / هفتمفصلنامه علمي پژوهشي حسابداري مالي/ سال 

 ی سومفرضیهنتایج آزمون .3-2-5

( برای بررسی ارتباط بین مسئولیت 1101با استفاده از مدلی که توسط ماریون و بوچرا )

( 9ی سوم، از مدل )اجتماعی شرکت و رقابت بازار محصول ارائه شده است، برای آزمون فرضیه

 شود.زیر استفاده میارائه شده در 

(9) HHI𝑖𝑡 = α + β1CSRED + β2ROA + β3LEV + β4Size + β5Advert
+ β6Sale + β7 Operating Income + β8Risk
+ β9Employs 

شود. برای انتخاب از بین دو روش تخمین های انتخاب نوع روش برآورد انجام میابتدا آزمون

ود. ش، آزمون چاو انجام میتلفیقی و ترکیبی)شامل دو مدل اثرات ثابت و اثرات تصادفی(های داده

های داده درصد معنادار است، روش  4در سطح خطای  Fیماره( آ6در جدول )  با توجه به اینکه

ن اثرات ثابت و تصادفی آزمون هاسم مدلشود. سپس، برای انتخاب از میان دو پذیرفته میترکیبی 

، ستدرصد معنادار نی 4ی آزمون هاسمن در سطح خطای که آمارهانجام می شود. با توجه به این

 شود.می( ارائه 1در جدول) هاآزمون یجهاثرات تصادفی به کار گرفته خواهد شد. نت مدل

 (: نتایج آزمون چاو و هاسمن2جدول)

 درصد 5سطح خطای  ی آزمونآماره نوع آزمون

 000/0 210/931 آزمون چاو

 052/0 182/71 آزمون هاسمن

 های پژوهشگرانمنبع: یافته                  

ی دوربین واتسون برابر (، آماره1( درجدول )9به نتایج حاصل از آزمون مدل )با توجه 

ی شود. مقدار احتمال مربوط به آمارهباشد وخود همبستگی جمله ی اخلال رد میمی 111/0با

F شود. در است و لذا فرض صفر مبنی بر خطای تصریح مدل رد می 110/1برای تصریح برابر

شود. مقدار ضریب تعیین درصد، معنی دار بودن مدل پذیرفته می34نتیجه، در سطح اطمینان 

درصد تغییرات متغیر  01دهد که است. این آماره نشان می 01/1ی مدل برابر با تعدیل شده

ی متغیر مستقل و متغیرهای کنترلی ارائه شده در این مدل قابل توصیف است. وابسته به وسیله

توان ( می111/1) tی ( و مقدار احتمال مربوط به آماره111/1با توجه به ضریب به دست آمده )

دارد. داری نمسئولیت اجتماعی شرکت با رقابت بازار محصول ارتباط معنی افشایگفت سطح 

 شود.ی سوم نیز رد میبه این ترتیب فرضیه
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 (3(: نتایج آزمون مدل )7جدول)

 tاحتمال آماره  tآماره  ضرایب متغیرها

 239/0 -782/7 -792/0 عرض از مبدا

مسئولیت اجتماعی  افشایسطح 

 208/0 211/7 22/0 شرکت

 298/0 119/0 78/0 بازده دارایی ها

 223/0 -110/0 -001/0 اهرم مالی

 231/0 788/7 070/0 اندازه شرکت

 820/0 202/0 000/0 سود عملیاتی

 075/0 -210/2 -295/0 ی تبلیغاتنسبت هزینه

 095/0 188/7 071/0 اندازه فروش

 857/0 788/0 003/0 ریسک

 057/0 915/7 000/0 تعداد کارکنان

 های موزون برآورد مدل پژوهشآماره

 188/7 دوربین واتسون F 29909/2آماره 

 0070 ضریب تعیین تعدیل شده F 027/0احتمال آماره

 های پژوهشگرانمنبع: یافته

 

   نتیجه گیری-6

کنند محیطی در حال رشد و بسیار رقابتی است درآن فعالیت میها محیطی که امروزه شرکت

ی تجارت مجبور به رقابت با عوامل متعددی در ی حیات خود در عرصهها برای ادامهکه شرکت

سطح ملی و بین المللی می باشند. در صورتی که محصولات تولیدی توسط شرکتی دارای  

تریان نباشد توانایی رقابت در بازار محصول خود را استانداردهای کافی نبوده و جوابگوی نیاز مش

ی رقابت از رقبا عقب ها بتوانند در عرصهکه شرکترسد برای ایناز دست خواهد داد.  به نظر می

باشند که نه تنها بتوانند نمانند ملزم به رعایت و اجرای یکسری از سازوکارها و معیارهایی می

عان حفظ کنند بلکه آن را ارتقاء بخشند. یکی از معیارهایی که جایگاه و اعتبار خود را نزد ذینف

توانند برای افزایش اعتبار خود نزد ذینفعان مورد توجه قرار دهند رعایت و ها میامروزه شرکت

باشد. برای این منظور، در این پژوهش ارتباط بین های مسئولیت اجتماعی میشاخص افشای

و رقابت در بازار محصول مورد بررسی قرار گرفت. نتایج  مسئولیت اجتماعی شرکت افشایسطح 

 مسئولیت اجتماعی افشاینشان داد که هیچ ارتباط معنی داری بین سطح  پژوهشحاصل از این 

 افشایچنین، هیچ ارتباط معنی داری بین سطح  شرکت و رقابت در بازار محصول وجود ندراد. هم
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با  شپژوههای این بازار محصول یافت نشد. یافته عملکرد اجتماعی و زیست محیطی با رقابت در

(  که در فرانسه به بررسی ارتباط بین مسئولیت اجتماعی 1101ماریون و بوچرا ) پژوهشنتایج 

دانیل  پژوهشهای ما با نتایج کند. اما، یافتهاند، مطابقت میشرکت و رقابت بازار محصول پرداخته

اند بین رقابت در بازار محصول و مسئولیت اجتماعی که بیان کرده ،( در اسپانیا1111و همکاران )

اند مطرح کرده( که 1109کارولین ) دارد؛ همچنین با نتایجشرکت ارتباط مستقیمی وجود 

ن وری کارکنان و متمایز شدبهره، از طریق افزایش کیفیت محصولات ،مسئولیت اجتماعی شرکت

های پژوهش را . دلایل رد فرضیهکندمغایرت می ،بخشدمی پذیری را بهبوداز سایر رقبا رقابت

توان به این صورت بیان کرد که، در صنایع مورد بررسی موضوع مسئولیت اجتماعی به صورت می

گیرد. همانطور که در بخش آمار توصیفی بیان شد  به طور میانگین محدود مورد توجه قرار می

لاعات مسئولیت اجتماعی، از جانب ذی نفعان چندان باشد. از طرفی اهمیت افشای اطمی 1219

قابل توجه نیست. لذا، توجه به مسئولیت اجتماعی در صنایع مورد بررسی از جانب مدیران و 

نفعان در حدی نیست که منجر به بهبود کیفیت محصولات و بهره وری کارکنان یا متمایز ذی

های مسئولیت اجتماعی تاثیری بر رقابت بازار شدن از سایر رقبا شود. نهایتا اینکه، افشای شاخص

 محصولات صنایع مورد بررسی نخواهد داشت.

 

 های آتیبرای پژوهش پیشنهادات-7

های نفتی را مورد مطالعه قرار داده این پژوهش تنها سه صنعت سیمان، شیمیایی و فرآورده

 رد.نیز مورد مطالعه قرار گی پذیرفته شده در بورس شود برای دیگر صنایع است که پیشنهاد می

که در این پژوهش، به دلیل عدم دسترسی به اطلاعات مالی بیش از دوسال با توجه به این

آتی این پژوهش را  هایپژوهشتوان در مالی، به بررسی اطلاعات دو سال مالی پرداخته شد، می

 های مالی بیشتر انجام داد.دورهبرای 

 ( و 55های دولتی )اصلبه صورت مقایسه ای بین شرکتپژوهش پیشنهاد می شود، این 

 های خصوصی پذیرفته شده در بورس انجام شود.شرکت

 های پژوهشمحدودیت -8

ها در ایران، پایگاه اطلاعاتی مشخص و های مسئولیت اجتماعی شرکتبرای جمع آوری داده

باید کل گزارش  جهت جمع آوری اطلاعات لازم، پژوهشیکپارچه ای وجود  ندارد لذا، در این 
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ها مورد بررسی قرار می گرفت که خوشبختانه با محدودیت های شرکتی ی هیت مدیرهسالانه

 روبرو نشدیم. پژوهشقابل ملاحظه ای در این 

 یهای بورسی، نیاز به ارائهبرای محاسبه سطح افشای اطلاعات مسئولیت اجتماعی شرکت

ها در ایران، از ها بود. با توجه به اینکه افشای این شاخصنظر توسط شرکتهای مورد شاخص

ی مالی شود لذا، در این پژوهش تنها دو دورهها ارائه میدر گزارش هیئت مدیره شرکت 31سال 

 مورد بررسی قرار گرفت. 30و  31
 

 ابعمن

بررسی تاثیر  "(؛0931انوری رستمی، علی اصغر؛ اعتمادی، حسین و موحد مجد، مرضیه ) .0

 های پذیرفته شده در بورسهای تقسیم سود شرکتساختار رقابتی بازار محصول بر سیاست

 .0-01، 1، مدیریت دارایی و تامین مالی، "اوراق بهادار تهران

ها و مدلی برای افشای مسئولیت اجتماعی و پایندگی شرکت"(؛ 0931) برزگر، قدرت اله .1

 یرساله، "های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهرانوضعیت موجود آن در شرکت

 ، دانشگاه علامه طباطبائی.دکتری

ی رقابت و تطبیق های مختلف در مورد مفهوم و نظریهدیدگاه"(؛ 0911خدادادکاشی، فرهاد ) .9

های ها و سیاستی پژوهشفصلنامه، "آن با وضعیت رقابت در بخش صنعت ایران

 .14-51، 40، اقتصادی

بررسی عوامل حاکمیتی موثر بر کیفیت افشا و "(؛ 0931پور، احمد و بزرایی، یونس )خدامی .5

 .11-50، 11 ی حسابداری مالی،فصلنامه، "های بین آنتاثیر رقابت بازار بر رابطه

مدیریت سود و  "؛(0931)سعید کنگرلویی،  جبارزاده و، انور بایزیدی؛ شکرالله خواجوی، .4

 .13-45 ، 0 ،های حسابداری دانشگاه شیرازپیشرفت، "شرکتمسئولیت اجتماعی 

 بر اجتماعی حسابداری اطلاعات ارایه تاثیر"(؛ 0919محسن و راعی، حمید ) طینت،خوش .1

 .19-31، 91، حسابرسی و حسابداری هایبررسی، "گذاران سرمایه گیری تصمیم

مزیت رقابتی در سطح بنگاه: مفهوم و "(؛ 0911راسخی، سعید و ذبیحی لهرمی، المیرا ) .1

 . 90-45، 11، «علوم اقتصادی»ی علوم انسانی و اجتماعیپژوهشنامه، "تئوری

شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر بر مسئولیت "(؛ 0931صنوبر، ناصر و حیدریان، بهنام ) .1

-13، 0، ی جامعه شناسی اقتصادی و توسعهو فصلنامهد، "ها در ایراناجتماعی شرکت

10. 
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 مسئولیت یرابطه" ؛(0931الدین، محمود )عرب صالحی، مهدی؛ صادقی، غزل و معین .9

-پژوهش، "های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهراناجتماعی با عملکرد مالی شرکت

 .0-11 ،3، های تجربی حسابداری

رقابت در بازار "(؛ 0930قربانی، سعید؛ موحد مجد، مرضیه و منفرد مهارلوئی، محمد ) .01

، "اطلاعات: شواهدی از بورس اوراق بهادار افشایمحصول، ترکیب هیات مدیره و کیفیت 

 .31-014، 03،حسابداری و حسابرسیتحقیقات 

معیارهای ارزیابی عملکرد توبین و  Q ی رابطه"؛ (0911پور، محمد و رسائیان، امیر )کاشانی .00

 .090-051، 9، ی حسابداری مالیفصلنامه، "ها در ایرانشرکت

12- Baron, D .P (2001)., “ Private Politics, Corporate  Social 

Responsibility, And Integrated Strategy”, Journal Of Economices and 

Management Strategy, 1, 7-45. 

13- Becchetti, L., Ciciretti, R ., and Giovanelli, A (2013)., “Corporate  
Social Responsibility and Earning Forecasting Unbiasedness”, Banking & 

Finance , 9 , 3654-3668. 

14- Cardebat, J., and Sirven, N (2010)., “What corporate social 

responsibility reporting adds to fnancial return?”, Journal of  Economics 

and International Finance, 2, 020-027. 
15- Caroline, F (2014)., “Dose Product Market Competition Foster 

Corporate Social Responsibility?”, Working paper. 
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